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ROZPORZADZENIE KRAJOWEJ RADY RADIOFONII | TELEWIZJI

z dnia 6 lipca 2000 r.

w sprawie sposobu sponsorowania audycji lub innych przekazéw.

Na podstawie art. 17 ust. 8 ustawy z dnia 29 grud-
nia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 7,
poz. 34, z 1995 r. Nr 66, poz. 335 i Nr 142, poz. 701,
z 1996 r. Nr 106, poz. 496, z 1997 r. Nr 88, poz. 554
i Nr 121, poz. 770,z 1999 r. Nr 90, poz. 999 oraz z 2000 r.
Nr 29, poz. 356 i 358) zarzadza sig, co nastepuje:

8 1. Sponsor audycji nie moze by¢ wskazany w cza-
sie trwania audycji, z zastrzezeniem przepisow 8 3
ust. 3i 8 4 ust. 1.

8 2. 1. Jednorazowe wskazanie sponsora moze by¢
emitowane nie dtuzej niz 8 sekund w przypadku jedne-
go sponsora, 15 sekund — w przypadku dwdch spon-
soréw i 25 sekund — w innych przypadkach.

2. Wskazanie sponsora moze by¢ zawarte w zapo-
wiedzi audycji. Zapowiedz audycji ze wskazaniem
sponsora moze by¢é rozpowszechniana wytacznie
przed pierwszym nadaniem tej audycji przez nadawce,
nie wiecej niz 15 razy w programie telewizyjnym i nie
wiecej niz 25 razy w programie radiowym.

3. Wskazanie sponsora w zapowiedzi audycji moze
by¢ rozpowszechniane takze przed ponownym nada-
niem danej audyciji, jezeli:

1) audycja byta nadawana poprzednio wytacznie jako
audycja niesponsorowana lub

2) ponowne nadanie tej samej audycji przez nadawce
nastepuje na podstawie innej umowy ze sponso-
rem niz ta, na podstawie ktérej nadawca nadat te
audycje jako audycje sponsorowang po raz ostatni,
a od tej chwili uptynat jeden rok.

8 3. 1. W przypadku sponsorowania audycji lub in-
nego przekazu przez udostepnienie towardéw lub ustug
wykorzystywanych przy ich tworzeniu, informacje
o pochodzeniu towaréw lub ustug moga byé podawa-
ne wytacznie po zakoAczeniu audycji lub innego prze-
kazu.

2. Do podawania informacji, o ktorych mowa w
ust. 1, stosuje sie odpowiednio przepis § 2 ust. 1.

3. W przypadku sponsorowania audycji lub innego
przekazu przez udostepnienie ustug polegajacych na
pomiarze czasu lub przetwarzaniu danych, wskazania
sponsora moga by¢ emitowane wytacznie jednocze-
$nie z prezentacja wyniku, czasu lub przetwarzanych

danych w zakresie uzasadnionym celowosciag prezen-
tacji tych informacji. Wskazanie sponsora nie moze
trwaé dtuzej niz 8 sekund i zajmowaé wiecej niz 1/16
ekranu odbiornika telewizyjnego.

8 4. 1. W przypadku sponsorowania audyc;ji lub in-
nego przekazu przez udostepnienie nagréd dla uczest-
nikéw konkursu, gry lub innej formy wspoétzawodnic-
twa, dopuszcza sie dwukrotne wskazanie sponsora,
ktory udostepnit nagrody, oraz wskazanie nazwy towa-
ru lub ustugi stanowiacej nagrode w czasie trwania au-
dycji lub innego przekazu. Przepis 8 2 ust. 1 stosuje sig
odpowiednio.

2. Nagrodami, o ktérych mowa w ust. 1, nie moga
by¢ towary lub ustugi, ktérych reklama jest zakazana.

8 5. 1. Nadawca prowadzi ewidencje sponsorowa-
nych audycji lub innych przekazéw.

2. Ewidencja sponsorowanych audyciji lub innych
przekazéw powinna zawieraé¢ nastepujace dane:

1) tytut audycji lub oznaczenie innego przekazu,
2) gatunek audycji,
3) date emisji,

4) godzinge rozpoczecia emisji i czas trwania audycji
lub innego przekazu,

5) nazwe sponsora oraz przedmiot jego zasadniczej
dziatalnosci,

6) liczbe emisji zapowiedzi audycji, zawierajacych
wskazanie sponsora, z podaniem daty i godziny
emisji.

3. Nadawca przechowuje ewidencje, o ktérej mowa
w ust. 1, przez okres jednego roku od zakonczenia roku
kalendarzowego, w ktérym audycja lub inny przekaz
zostaty rozpowszechnione.

8 6. Rozporzadzenie wchodzi w zycie z dniem ogto-
szenia.
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