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za wybitne zastugi w pracy naukowej i dydaktycznej

KRZYZEM OFICERSKIM
ORDERU ODRODZENIA POLSKI

29. Stawczyk Zdobystaw s. Wiadystawa,

za wybitne zastugi w pracy zawodowe]j na rzecz ochrony
przeciwpozarowej

KRZYZEM KAWALERSKIM
ORDERU ODRODZENIA POLSKI

30. Madry Leon s. Franciszka.

Prezydent Rzeczypospolitej Polskiej: L. Walesa
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ZARZADZENIE MINISTRA GOSPODARKI PRZESTRZENNEJ | BUDOWNICTWA

z dnia 29 wrze$nia 1994 r.

w sprawie ustalenia ceny 1 m? powierzchni uzytkowej budynku mieszkalnego za Il kwartat 1994 r.

Na podstawie § 9 rozporzadzenia Rady Ministrow z dnia
22 czerwca 1993 r. w sprawie udzielania dotacji na wyplate
premii gwarancyjnej od wktadéw oszczednosciowych na
budownictwo mieszkaniowe (Dz. U. Nr 59, poz. 268)
zarzadza sie, co nastepuje:

§ 1. Wcelu obliczenia wskaznika przeliczeniowego 1 m?

powierzchni uzytkowej budynku mieszkalnego, jako pod-

stawy do obliczenia premii gwarancyjnej dla posiadaczy
oszczednos$ciowych ksigzeczek mieszkaniowych, ustala sie
cene 1 m? powierzchni uzytkowej budynku mieszkalnego za
Il kwartat 1994 r. w wysokosci 7 900 tys. zi.

§ 2. Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem ogtoszenia.

Minister Gospodarki Przestrzennej i Budownictwa: B. Blida
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ZARZADZENIE MINISTRA ROLNICTWA | GOSPODARKI ZYWNOSCIOWEJ

z dnia 20 wrze$nia 1994 r.

w sprawie zasad i form prowadzenia reklamy i przekazywania informacji o srodkach farmaceutycznych
i materiatach medycznych stosowanych wytacznie u zwierzat.

Na podstawie art. 4 ust. 1 oraz w zwigzku z art. 49 ustawy
zdnia 10 pazdziernika 1991 r. o $rodkach farmaceutycznych,
materiatach medycznych, aptekach, hurtowniach i nadzorze
farmaceutycznym (Dz. U. Nr 105, poz. 452 oraz z 1993 r.
Nr 16, poz. 68 i Nr 47, poz. 211) zarzadza sig, co nastgpuje:

§ 1. Przedmiotem reklamy $rodkéw farmaceutycznych
i materiatéw medycznych stosowanych wylgcznie u zwierzat,
zwanych dalej ,,$rodkami” i ,,materiatami”’, mogg by¢ jedynie
$rodki i materialy dopuszczone do obrotu w Polsce.

§ 2. 1. Reklama $rodka lub materiatu powinna zawie-
raé:

1) nazwe handlowsg i migdzynarodowg oraz nazwe sub-
stancji czynnej, jezeli Srodek lub materiat nie posiada
nazwy miedzynarodowej,

2) wskazania dotyczgce stosowania,

3) ewentualne przeciwwskazania stosowania $rodka lub
materiatu, wskazanie na dzialania niepozadane oraz na
specjalne $rodki ostroznosci przy ich stosowaniu,

4) zalecenie zapoznania sie¢ z treScig ulotki informacyjnej
dotgczonej do opakowania $rodka lub materiatu, ktére
w odniesieniu do $rodka lub materiatu reklamowanego
za posrednictwem radia lub telewizji powinno trwa¢ co
najmniej 3 sekundy.

2. Dane, o ktérych mowa w ust. 1 pkt 1—3, nie mogg
by¢ sprzeczne z trescig ulotki informacyjnej dotaczonej do
opakowania $rodka lub materiatu.

3. Wskazania dotyczace stosowania nie mogg infor-
mowa¢, ze $rodek ma lub moze mie¢ zastosowanie przy
leczeniu i zapobieganiu choréb zakaznych zwierzat objetych
obowigzkiem zgtaszania i zwalczania.

§ 3. 1. Reklama $rodkéw i materialéw nie moze byé
przekazywana w sposdb sugerujacy lub sprawiajacy wraze-
nie, ze:

1) stosowanie $rodka lub materiatu nie wymaga konsultacji
lekarza weterynarii,

2) odbiorca reklamy, na podstawie zawartej w niej tresci
(np. opisu choroby), moze okresli¢ stan zdrowia zwie-
rzecia,

3) stosowanie $rodka lub materiatu gwarantuje wyleczenie
lub polepszenie stanu zdrowia zwierzgcia oraz ze wyniki
leczenia przy zastosowaniu danego $rodka lub materiatu
sg rownowazne lub lepsze niz przy zastosowaniu innego
$rodka lub materiatu,

4) stosowaniu $rodka lub materiatu nie towarzyszy zadne
dziatanie niepozadane,

5) stosowanie innego niz reklamowany srodka lub materia-
tu albo niestosowanie reklamowanego $rodka lub mate-
riatu moze pogorszyé stan zdrowia zwierzecia,

6) reklamowany $rodek jest dodatkiem paszowym, $rod-
kiem kosmetycznym lub pielegnacyjnym,
7) bezpieczenistwo lub skuteczno$é reklamowanego $rod-

ka lub materiatu wynika z tego, ze jest on produktem
naturalnym,



