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USTAWA

z dnia 22 maja 2009 r.

o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych"

Art. 1. Ustawa reguluje tworzenie, zadania, zasady
finansowania, organizacje i funkcjonowanie funduszy
promocji produktéw rolno-spozywczych, zwanych da-
lej ,funduszami promocji”.

Art. 2. 1. W celu wspierania marketingu rolnego,
wzrostu spozycia i promocji produktow rolno-
-spozywczych tworzy sie nastepujace fundusze pro-
mocji:

1) Fundusz Promocji Mleka;

2) Fundusz Promocji Migsa Wieprzowego;
3) Fundusz Promocji Migsa Wotowego;

4) Fundusz Promocji Migsa Konskiego;

5) Fundusz Promocji Migsa Owczego;

6) Fundusz Promocji Ziarna Zboz i Przetworow Zbo-
zowych;

7) Fundusz Promocji Owocoéw i Warzyw;
8) Fundusz Promocji Migsa Drobiowego;

9) Fundusz Promocji Ryb.

2. Realizujac cele, o ktérych mowa w ust. 1:

1) Fundusz Promocji Mleka wspiera:

a) dziatania majace na celu informowanie o jako-
$ci i cechach, w tym zaletach, mleka i przetwo-
réow mlecznych,

b) dziatania majgce na celu promocje spozycia
mleka lub przetwordw mlecznych, w szczegdl-
nosci przez dzieci i mtodziez,

c¢) udziat w wystawach i targach zwigzanych z cho-
wem lub hodowlg bydta mlecznego, produkcja
lub przetwodrstwem mleka,

d) badania rynkowe dotyczace spozycia mleka
i przetworéw mlecznych,

e) badania naukowe i prace rozwojowe majace na
celu poprawe jakosci mleka i przetworéow mlecz-
nych oraz prowadzace do wzrostu ich spozycia,

f) dziatania majace na celu informowanie o korzy-
$ciach ptynacych z przeprowadzania oceny
wartosci uzytkowej bydta typu uzytkowego
mlecznego i migsno-mlecznego,

g) szkolenia dostawcoéw i podmiotéw skupujacych
w rozumieniu ustawy z dnia 20 kwietnia 2004 r.
0 organizacji rynku mleka i przetworow mlecz-
nych (Dz. U. z 2009 r. Nr 11, poz. 65),

) Niniejszg ustawa zmienia sie: ustawe z dnia 11 marca
2004 r. o Agencji Rynku Rolnego i organizacji niektorych
rynkow rolnych oraz ustawe z dnia 20 kwietnia 2004 r.
o organizacji rynku mleka i przetworéw mlecznych.

h) dziatalnos$¢ krajowych organizacji branzowych,
w tym ich przedstawicieli, bioracych udziat
w pracach specjalistycznych statych i robo-
czych komitetéw organizacji miedzynarodo-
wych lub bedacych cztonkami statutowych or-
ganow tych organizacji, zajmujacych sie pro-
blemami rynku mleka i przetworéw mlecznych;

2) Fundusz Promocji Migsa Wieprzowego wspiera:

a) dziatania majace na celu informowanie o jakosci
i cechach, w tym zaletach, migsa wieprzowego,

b) dziatania majgce na celu promocje spozycia
migsa wieprzowego oraz jego przetwordw,

c) udziat w wystawach i targach zwigzanych z cho-
wem lub hodowlg $win oraz produkcjg lub prze-
tworstwem miesa wieprzowego,

d) badania rynkowe dotyczgce spozycia miesa
wieprzowego oraz jego przetwordw,

e) badania naukowe i prace rozwojowe majace na
celu poprawe jakosci miesa wieprzowego oraz
jego przetwordw, a takze prowadzace do wzro-
stu ich spozycia,

f) szkolenia producentéow i przetwdércow miesa
wieprzowego,

g) dziatalnos¢ krajowych organizacji branzowych,
w tym ich przedstawicieli, bioragcych udziat
w pracach specjalistycznych statych i robo-
czych komitetéw organizacji miedzynarodo-
wych lub bedacych cztonkami statutowych or-
ganow tych organizacji, zajmujacych sie pro-
blemami rynku miesa wieprzowego;

3) Fundusz Promocji Migsa Wotowego wspiera:

a) dziatania majace na celu informowanie o jako-
$ci i cechach, w tym zaletach, migsa wotowego,

b) dziatania majgce na celu promocje spozycia
migsa wotowego oraz jego przetwordw,

c) udziat w wystawach i targach zwigzanych z cho-
wem lub hodowlg bydta migsnego oraz produk-
cja lub przetwoérstwem miesa wotowego,

d) badania rynkowe dotyczgce spozycia migsa
wotowego oraz jego przetworow,

e) badania naukowe i prace rozwojowe majace na
celu poprawe jakosci miesa wotowego oraz je-
go przetworow, a takze prowadzgce do wzrostu
jego spozycia,

f) szkolenia producentéw i przetwdércow miesa
wotowego,

g) dziatalnos¢ krajowych organizacji branzowych,
w tym ich przedstawicieli, biorgcych udziat
w pracach specjalistycznych statych i robo-
czych komitetdow organizacji miedzynarodo-
wych lub bedacych cztonkami statutowych or-
ganow tych organizacji, zajmujacych sie pro-
blemami rynku migsa wotowego;
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4) Fundusz Promocji Migsa Konskiego wspiera:

a) dziatania majace na celu informowanie o jako-
$ci i cechach, w tym zaletach, migsa konskiego,

b) dziatania majgce na celu promocje spozycia
miesa konskiego oraz jego przetwordw,

c¢) udziat w wystawach i targach zwigzanych z cho-
wem lub hodowlg koni oraz produkcja lub prze-
twoérstwem miesa konskiego,

d) badania rynkowe dotyczgce spozycia migsa
konskiego oraz jego przetworow,

e) badania naukowe i prace rozwojowe majace na
celu poprawe jakosci migsa konskiego oraz je-
go przetwordw, a takze prowadzace do wzrostu
ich spozycia,

f) szkolenia producentéw i przetwércow miesa
konskiego,

g) dziatalnos¢ krajowych organizacji branzowych,
w tym ich przedstawicieli, biorgcych udziat
w pracach specjalistycznych statych i robo-
czych komitetéw organizacji miedzynarodo-
wych lub bedacych cztonkami statutowych or-
ganow tych organizacji, zajmujacych sie pro-
blemami rynku miesa konskiego;

5) Fundusz Promocji Miesa Owczego wspiera:

a) dziatania majace na celu informowanie o jako-
$ci i cechach, w tym zaletach, migsa owczego,

b) dziatania majgce na celu promocje spozycia
migsa owczego oraz jego przetworow,

c¢) udziat w wystawach i targach zwigzanych z cho-
wem lub hodowlg owiec oraz produkcja lub
przetworstwem migsa owczego,

d) badania rynkowe dotyczgce spozycia migsa
owczego oraz jego przetworow,

e) badania naukowe i prace rozwojowe majace na
celu poprawe jakosci migsa owczego oraz jego
przetworodw, a takze prowadzace do wzrostu ich
spozycia,

f) szkolenia producentéw i przetwércow miesa
owczego,

g) dziatalnos¢ krajowych organizacji branzowych,
w tym ich przedstawicieli, biorgcych udziat
w pracach specjalistycznych statych i robo-
czych komitetéw organizacji miedzynarodo-
wych lub bedacych cztonkami statutowych or-
ganow tych organizacji, zajmujacych sie pro-
blemami rynku migesa owczego;

6) Fundusz Promocji Ziarna Zbdz i Przetworow Zbo-

zowych wspiera:

a) dziatania majace na celu informowanie o jako-
$ci i cechach, w tym zaletach, zb6z oraz prze-
tworéw zbozowych pochodzacych z przetwo-
rzenia pszenicy, zyta, jeczmienia, kukurydzy,
owsa oraz gryki, zwanych dalej , przetworami
zbozowymi”,

b) dziatania majgce na celu promocje spozycia
przetworow zbozowych,

c) udziat w wystawach i targach zwigzanych z pro-
dukcjg lub przetwérstwem zbdz, o ktérych mo-
wa w lit. a, lub przetworéw zbozowych,

d) badania rynkowe dotyczace spozycia przetwo-
row zbozowych,

e) badania naukowe i prace rozwojowe majace na
celu poprawe jakosci zbdz, o ktéorych mowa
w lit. a, oraz przetworéw zbozowych, a takze
prowadzgce do wzrostu ich spozycia,

f) szkolenia producentéw i przetwdrcéw zbdz,

g) dziatalnos¢ krajowych organizacji branzowych,
w tym ich przedstawicieli, biorgcych udziat
w pracach specjalistycznych statych i robo-
czych komitetdw organizacji miedzynarodo-
wych lub bedacych cztonkami statutowych or-
ganow tych organizacji, zajmujacych sie pro-
blemami rynku zbdz i przetwordéw zbozowych;

7) Fundusz Promocji Owocéw i Warzyw wspiera:

a) dziatania majace na celu informowanie o jako-
sci i cechach, w tym zaletach, owocow lub wa-
rzyw oraz ich przetwordéw,

b) dziatania majace na celu promocje spozycia
owocow lub warzyw oraz ich przetwordw,
w szczegolnosci przez dzieci i mtodziez,

c) udziat w wystawach i targach zwigzanych z pro-
dukcjg owocow lub warzyw oraz ich przetwo-
row lub przetwoérstwem owocow lub warzyw,

d) badania rynkowe dotyczace spozycia owocow
lub warzyw oraz ich przetworodw,

e) badania naukowe i prace rozwojowe majace na
celu poprawe jakosci owocéw lub warzyw oraz
ich przetworow, a takze prowadzace do wzrostu
ich spozycia,

f) szkolenia producentow i przetwdrcow owocow
lub warzyw,

g) dziatalnosé krajowych organizacji branzowych,
w tym ich przedstawicieli, bioracych udziat
w pracach specjalistycznych statych i robo-
czych komitetéw organizacji miedzynarodo-
wych lub bedacych cztonkami statutowych or-
ganow tych organizacji, zajmujacych sie pro-
blemami rynku owocow lub warzyw;

8) Fundusz Promocji Migsa Drobiowego wspiera:

a) dziatania majace na celu informowanie o jako-
$ci i cechach, w tym zaletach, migsa drobiowe-
go oraz jego przetworow,

b) dziatania majgce na celu promocje spozycia
miegsa drobiowego i jego przetworow,

c) udziat w wystawach i targach zwigzanych z cho-
wem lub hodowlag drobiu, produkcja lub prze-
tworstwem migsa drobiowego,

d) badania rynkowe dotyczagce spozycia migsa
drobiowego oraz jego przetworow,

e) badania naukowe i prace rozwojowe majace na
celu poprawe jakosci miesa drobiowego oraz
jego przetworow, a takze prowadzace do wzro-
stu ich spozycia,
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f) szkolenia producentéw i przetwdrcéw miesa
drobiowego,

g) dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych,
w tym ich przedstawicieli, bioracych udziat
w pracach specjalistycznych statych i roboczych
komitetéw organizacji miedzynarodowych lub
bedacych cztonkami statutowych organéw tych
organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku
miesa drobiowego;

9) Fundusz Promocji Ryb wspiera:

a) dziatania majace na celu informowanie o jako-
$ci i cechach, w tym zaletach, ryb oraz ich prze-
tworow,

b) dziatania majgce na celu promocje spozycia ryb
i ich przetworow,

c¢) udziat w wystawach i targach zwiagzanych z po-
towem, chowem, hodowlg lub przetwoérstwem
ryb,

d) badania rynkowe dotyczace spozycia ryb i ich
przetworow,

e) badania naukowe i prace rozwojowe majace na
celu poprawe jakosci ryb oraz ich przetworow,
a takze prowadzace do wzrostu ich spozycia,

f) szkolenia producentow i przetwdércow ryb,

g) dziatalnos¢ krajowych organizacji branzowych,
w tym ich przedstawicieli, bioracych udziat
w pracach specjalistycznych statych i robo-
czych komitetéw organizacji miedzynarodo-
wych lub bedacych cztonkami statutowych or-
ganow tych organizacji, zajmujacych sie pro-
blemami rynku ryb.

Art. 3. 1. Do wptat na Fundusz Promocji Mleka sa
obowigzane podmioty skupujace w rozumieniu usta-
wy z dnia 20 kwietnia 2004 r. o organizacji rynku mle-
ka i przetworéw mlecznych, w wysokosci 0,001 zt od
kazdego skupionego przez nie kilograma mleka.

2. Wptaty na fundusze promoc;ji, o ktérych mowa
w art. 2 ust. 1 pkt 2—9, sa naliczane, w wyso-
kosci 0,1 % wartosci netto, od nastepujacych rzeczy
ruchomych, bedacych przedmiotem czynnosci pod-
legajacych opodatkowaniu podatkiem od towaréw
i ustug:

1) $winie zywe,

2) bydto i cieleta zywe,
3) konie zywe,

4) owce zywe,

5) zboza,

6) owoce i warzywa,
7) dréb zywy,

8) ryby

— zwanych dalej ,towarami”.

3. Do naliczania, pobierania i przekazywania wptat
na:

1) Fundusz Promocji Migsa Wieprzowego sa obo-
wigzani:
a) przedsigbiorcy prowadzacy dziatalnos¢ gospo-
darczg w zakresie uboju swin,

b) przedsiebiorcy bedacy podatnikami podatku od
towardéw i ustug w rozumieniu ustawy z dnia
11 marca 2004 r. o podatku od towarow i ustug
(Dz. U. Nr 54, poz. 535, z pézn. zm.2)), zwanej da-
lej ,ustawg o VAT"”, ktdrzy prowadzg dziatalnos¢
gospodarczg w zakresie wywozu poza teryto-
rium Rzeczypospolitej Polskiej zywych swin;

2) Fundusz Promocji Migsa Wotowego sg obowigzani:

a) przedsiebiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospo-
darczg w zakresie uboju bydta lub cielat,

b) przedsigbiorcy bedacy podatnikami podatku od
towardéw i ustug w rozumieniu ustawy o VAT,
ktorzy prowadza dziatalnos¢ gospodarcza w za-
kresie wywozu poza terytorium Rzeczypospoli-
tej Polskiej zywych zwierzat, o ktérych mowa
w lit. a;

3) Fundusz Promocji Migsa Konskiego sa obowigzani:

a) przedsiebiorcy prowadzacy dziatalnosé¢ gospo-
darczg w zakresie uboju koni,

b) przedsigbiorcy bedacy podatnikami podatku od
towardow i ustug w rozumieniu ustawy o VAT,
ktérzy prowadza dziatalno$é gospodarcza w za-
kresie wywozu poza terytorium Rzeczypospoli-
tej Polskiej zywych koni;

4) Fundusz Promocji Migsa Owczego sa obowigzani:

a) przedsiebiorcy prowadzacy dziatalnosé¢ gospo-
darczg w zakresie uboju jagniat lub owiec,

b) przedsigbiorcy bedacy podatnikami podatku od
towardw i ustug w rozumieniu ustawy o VAT,
ktorzy prowadzg dziatalno$é gospodarcza w za-
kresie wywozu poza terytorium Rzeczypospoli-
tej Polskiej zywych zwierzat, o ktéorych mowa
w lit. a;

5) Fundusz Promocji Ziarna Zboz i Przetworéw Zbo-
zowych sg obowigzani przedsiebiorcy prowadzacy
dziatalnos$¢ gospodarcza w zakresie przetworstwa
na cele konsumpcyjne zbéz, o ktérych mowa
w art. 2 ust. 2 pkt 6 lit. a;

6) Fundusz Promocji Owocow i Warzyw sg obowig-
zani przedsiebiorcy bedacy podatnikami podatku
od towardéw i ustug w rozumieniu ustawy o VAT,
ktorzy:

a) skupujag owoce lub warzywa od podmiotdw,
o ktérych mowa w art. 2 pkt 19 ustawy o VAT,
w celu ich przetworzenia lub odprzedazy,

b) wytwarzajg owoce i warzywa;

2) Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogtoszone w Dz. U.
z2 2005 r. Nr 14, poz. 113, Nr 90, poz. 756, Nr 143, poz. 1199
i Nr 179, poz. 1484, z 2006 r. Nr 143, poz. 1028 i 1029,
z 2007 r. Nr 168, poz. 1187 i Nr 192, poz. 1382, z 2008 r.
Nr 74, poz. 444, Nr 130, poz. 826, Nr 141, poz. 888 i Nr 209,
poz. 1320 oraz z 2009 r. Nr 3, poz. 11.
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7) Fundusz Promocji Migsa Drobiowego sa obowia-
zani:

a) przedsigbiorcy prowadzacy dziatalnos¢ gospo-
darczg w zakresie uboju drobiu,

b) przedsiebiorcy bedacy podatnikami podatku od
towarow i ustug w rozumieniu ustawy o VAT,
ktérzy prowadza dziatalno$é gospodarczg w za-
kresie wywozu poza terytorium Rzeczypospoli-
tej Polskiej zywego drobiu;

8) Fundusz Promocji Ryb sg obowigzani przedsie-
biorcy bedacy podatnikami podatku od towarow
i ustug w rozumieniu ustawy o VAT, ktorzy:

a) skupuja ryby od podmiotéw, o ktérych mowa
w art. 2 pkt 19 ustawy o VAT, w celu ich prze-
tworzenia lub odprzedazy,

b) prowadzg dziatalno$¢ w zakresie potowu ryb
w wodach sradlgdowych lub morskich,

c¢) prowadza dziatalno$¢ w zakresie chowu lub ho-
dowli ryb.

4. Wptaty na fundusze promoc;ji, o ktérych mowa
w art. 2 ust. 1 pkt 2—9, sg naliczane i pobierane od
podmiotéw, ktére zbywajg towary na rzecz podmio-
toéw, o ktérych mowa w ust. 3 pkt 1—5, pkt 6 lit. a,
pkt 7 oraz pkt 8 lit. a.

5. Podmioty, o ktérych mowa w:

1) ust. 3 pkt 1—5, pkt 6 lit. a, pkt 7 oraz pkt 8 lit. a:

a) naliczajag i pobierajg od podmiotdw, ktére zby-
wajg na ich rzecz towary, wptaty na fundusze
promocji z naleznosci za te towary na podsta-
wie faktur, nie pézniej niz w terminie 14 dni od
dnia ich wystawienia,

b) potwierdzajg, w formie pisemnego o$wiadcze-
nia, naliczenie i pobranie wptat na fundusze
promocji, ktére zawiera w szczegolnosci:

— nazwe, siedzibe i adres albo imig, nazwisko,
miejsce zamieszkania i adres podmiotu obo-
wigzanego do wptat na dany fundusz promo-
cji oraz podmiotu, od ktérego naliczono i po-
brano te wptate,

— okreslenie wartosci i rodzaju towaru, stano-
wigcego podstawe wptaty,

— kwote pobrang z tytutu wptaty na dany fun-
dusz promocji od zbytego towaru;

2) ust. 3 pkt 6 lit. b, naliczajg i przekazujg nalezne
wpftaty na fundusze promocji na podstawie faktur
za zbyte przez nie towary, o ktérych mowa w ust. 2
pkt 6;

3) ust. 3 pkt 8 lit. b i ¢, naliczajg i przekazujg nalezne
wptaty na fundusze promocji na podstawie faktur
za zbyte przez nie towary, o ktérych mowa w ust. 2
pkt 8.

6. Wptat na fundusze promocji nie nalicza sig i nie
pobiera od mleka i towaréw stanowigcych przedmiot
wewnatrzwspolnotowego nabycia towaréw w rozu-
mieniu przepisow ustawy o VAT.

7. Minister wtasciwy do spraw rynkéw rolnych
okresli, w drodze rozporzadzenia, szczegotowy wykaz
towarow, od ktorych sa naliczane, pobierane, przeka-

zywane i wptacane wpfaty na fundusze promoc;ji,
o ktérych mowa w art. 2 ust. 1 pkt 2—9, majac na
wzgledzie zapewnienie efektywnej realizacji wpfat na
fundusze promocji i z uwzglednieniem przepiséw
ustawy o VAT i przepiséw w sprawie Polskiej Klasyfi-
kacji Wyrobéw i Ustug.

Art. 4. 1. Prezes Agencji Rynku Rolnego, zwanej
dalej ,,Agencja”:

1) dysponuje $rodkami funduszy promocji na pod-
stawie uchwat komisji zarzadzajacych;

2) zapewnia obstuge prawng oraz techniczno-biuro-
wa funduszy promocji oraz komisji zarzadzajgcych;

3) sporzadza sprawozdania z wykonania planu finan-
sowego funduszy promocji;

4) odmawia realizacji uchwat komisji zarzadzajacych
niezgodnych z przepisami prawa;

5) ustala, w drodze decyzji, wysokos$é wptat na Fun-
dusz Promocji Mleka na podstawie informac;ji,
o ktérych mowa w art. 10 ust. 1 pkt 2 lit. c tiret dru-
gie ustawy z dnia 20 kwietnia 2004 r. o organizacji
rynku mleka i przetworéw mlecznych.

2. Do postepowan w sprawach indywidualnych,
rozstrzyganych przez Prezesa Agencji w drodze decy-
zji administracyjnych, stosuje sie przepisy Kodeksu
postepowania administracyjnego, chyba ze ustawa
stanowi inaczej.

Art. 5. 1. Koszty zwigzane z realizacjg przez Agen-
cje zadan, o ktorych mowa w art. 4 ust. 1 pkt 2, sg po-
krywane ze $rodkéw funduszy promocji. Wysoko$é
tych kosztéw nie moze przekroczy¢ 3,5 % rocznych
wptywow na poszczegdlne fundusze promocji.

2. Minister wtasciwy do spraw rynkéw rolnych
okresli, w drodze rozporzgdzenia, rodzaje kosztow
zwigzanych z realizacjg przez Agencje zadan, o kto-
rych mowa w art. 4 ust. 1 pkt 2, pokrywanych ze srod-
kéw funduszy promocji oraz sposéb i warunki przeka-
zywania i rozliczania tych srodkéw, majac na wzgle-
dzie zapewnienie prawidtowej obstugi funduszy pro-
mocji oraz zasady gospodarki finansowej Agencji.

Art. 6. 1. Podmioty okreslone w:

1) art. 3 ust. 1 dokonujg wptaty na Fundusz Promocji
Mleka na podstawie decyzji, o ktorej mowa
w art. 4 ust. 1 pkt b, za okresy kwartalne, w termi-
nie 14 dni od dnia doreczenia tej decyzji;

2) art. 3 ust. 3:

a) sktadajg Prezesowi Agencji deklaracje, w kto-
rych wykazuja wysokos$é zobowigzania na rzecz
danego funduszu promocji, z wyszczegodlnie-
niem odrebnie kwoty naliczonej i kwoty pobra-
nej, za okresy kwartalne, w terminie do 25 dnia
miesigca nastepujacego po kazdym kolejnym
kwartale;

b) bez wezwania Prezesa Agencji, obliczajg kwote
nalezng z tytutu naliczenia wptaty na rzecz da-
nego funduszu promocji za okresy kwartalne
i przekazujg te kwote w terminie do 25 dnia
miesigca nastepujacego po danym kwartale.
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2. Deklaracje, o ktérych mowa w ust. 1 pkt 2 lit. a,
sg sktadane na formularzach opracowanych i udostep-
nionych przez Agencje i zawierajg w szczegolnosci:

1) nazwe, siedzibe i adres albo imig, nazwisko, miej-
sce zamieszkania i adres podmiotu naliczajagcego,
pobierajagcego i przekazujacego wptaty na dany
fundusz promocji oraz numer rejestracyjny w cen-
tralnym rejestrze przedsiebiorcow, o ktérym mo-
wa w art. 22 ust. 1 ustawy z dnia 11 marca 2004 r.
o Agencji Rynku Rolnego i organizacji niektorych
rynkéw rolnych (Dz. U. z 2007 r. Nr 231, poz. 1702,
z 2008 r. Nr 227, poz. 1505 oraz z 2009 r. Nr 19,
poz. 100 i Nr 95, poz. 792);

2) okreslenie ilosci lub wartosci towaru, stanowia-
cych podstawe wpftaty;

3) kwote nalezng z tytutu wptfaty na dany fundusz
promocji za okreslony kwartat.

3. Jezeli wysokos$é zobowiagzania za dany kwartat
nie przekracza pieciokrotnie wysokosci kosztéw upo-
mnienia w postepowaniu egzekucyjnym w admini-
stracji, zobowigzanie to zalicza sie na poczet zobowig-
zania za kolejny kwartat. Przepis ust. 1 pkt 2 stosuje
sie odpowiednio.

4. Do wptat i podmiotow, o ktérych mowa w art. 3,
stosuje sie odpowiednio przepisy dziatu lll i VI ustawy
z dnia 29 sierpnia 1997 r. — Ordynacja podatkowa
(Dz. U. z 2005 r. Nr 8, poz. 60, z p6zn. zm.3), chyba ze
ustawa stanowi inaczej.

5. Uprawnienia organéw podatkowych okreslone
w ustawie, o ktérej mowa w ust. 4, przystuguja:

1) Prezesowi
instancji;

Agencji jako organowi pierwszej

2) ministrowi wtasciwemu do spraw rynkow rolnych
jako organowi odwotawczemu od decyzji Prezesa
Agencji.

6. Do egzekucji naleznosci przypadajacych na rzecz
danego funduszu promocji od podmiotow, o ktérych
mowa w art. 3 ust. 1i 3, stosuje sie przepisy o poste-
powaniu egzekucyjnym w administracji.

Art. 7. 1. Srodki finansowe funduszy promocji sa
gromadzone na wyodrebnionym dla kazdego z fundu-
szy promocji rachunku Agencji.

2. Dochodami funduszy promocji sa:
1) wptaty, o ktérych mowa w art. 3 ust. 1 2;

2) odsetki bankowe od $rodkdéw pienieznych groma-
dzonych na rachunku biezagcym danego funduszu
promocji oraz z tytutu oprocentowania lokat;

3) darowizny i zapisy.

3) Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaty
ogtoszone w Dz. U. z 2005 r. Nr 85, poz. 727, Nr 86,
poz. 732 i Nr 143, poz. 1199, z 2006 r. Nr 66, poz. 470,
Nr 104, poz. 708, Nr 143, poz. 1031, Nr 217, poz. 1590
i Nr 225, poz. 1635, z 2007 r. Nr 112, poz. 769, Nr 120,
poz. 818, Nr 192, poz. 1378 i Nr 225, poz. 1671, z 2008 r.
Nr 118, poz. 745, Nr 141, poz. 888, Nr 180, poz. 1109
i Nr 209, poz. 1316, 1318 i 1320 oraz z 2009 r. Nr 18,
poz. 97, Nr 44, poz. 362 i Nr 57, poz. 466.

3. Srodki finansowe funduszy promocji nie sa
srodkami publicznymi w rozumieniu przepiséw
o finansach publicznych.

Art. 8. 1. Gospodarka finansowa kazdego z fundu-
szy promocji jest prowadzona na podstawie:

1) zasad gospodarowania srodkami finansowymi
danego funduszu promocji;

2) planu finansowego danego funduszu promogji.

2. W zasadach gospodarowania srodkami finanso-
wymi danego funduszu promocji okresla sie:

1) sposoéb sporzadzania planu finansowego, uwzgled-
niajacy cele realizowane przez ten fundusz oraz za-
kres informacji, o ktérych mowa w ust. 3;

2) wysokos$¢ wsparcia finansowego na realizacje za-
dan okreslonych w planie finansowym tego fun-
duszu, wyrazong procentowo.

3. Plan finansowy danego funduszu promocji za-
wiera informacje o:

1) stanie tego funduszu na poczatek i na koniec roku,
obejmujacym srodki finansowe, naleznosci i zobo-
wigzania;

2) dochodach;

3) zadaniach realizowanych w danym roku finanso-
wym;

4) maksymalnej kwocie srodkéw finansowych prze-
znaczonych na realizacje poszczego6lnych zadan.

4. Rokiem finansowym funduszy promocji jest rok
kalendarzowy.

5. Plany finansowe funduszy promocji sg uchwala-
ne na kazdy rok finansowy, nie pdézniej niz do dnia
30 listopada roku poprzedzajacego dany rok finansowy.

6. Rok finansowy funduszy promocji jest zamyka-
ny sprawozdaniem:

1) z wykonania planu finansowego, sporzadzonym
nie pdézniej niz do ostatniego dnia drugiego mie-
sigca nastepujacego po zakonczeniu roku finanso-
wego;

2) rzeczowym sporzadzonym nie po6zniej niz do
ostatniego dnia trzeciego miesigca nastepujacego
po zakonczeniu roku finansowego.

7. Sprawozdanie rzeczowe zawiera w szczegolnosci:

1) zestawienie zaplanowanych i zrealizowanych za-
dan;
2) terminy, w ktorych zadania zostaty zrealizowane;

3) ocene merytoryczng zrealizowanych zadan.

Art. 9. 1. Srodki finansowe funduszy promociji stu-
zace realizacji celdw, o ktérych mowa w art. 2 ust. 1,
moga zostaé przeznaczone na:

1) finansowanie lub wspdétfinansowanie programoéw
promocyjnych i informacyjnych;
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2) wspotfinansowanie programoéw promocyjnych
i informacyjnych kwalifikujgcych sie do uzyskania
na ich realizacje wsparcia ze srodkéw Unii Euro-
pejskiej;

3) udzielanie wsparcia finansowego na realizacje za-
dan okreslonych w art. 2 ust. 2 pkt 1 lit. e, gi h,
pkt 2 lit. e—g, pkt 3 lit. e—g, pkt 4 lit. e—g, pkt 5
lit. e—g, pkt 6 lit. e—g, pkt 7 lit. e—g, pkt 8 lit. e—g
oraz pkt 9 lit. e—qg.

2. O srodki funduszy promocji moga sie ubiegac:

1) ogdlnokrajowe organizacje zrzeszajace producen-
téow rolnych lub przetwdércéw produktéw rolno-
-spozywczych majgcych miejsce zamieszkania
albo siedzibe na terytorium Rzeczypospolitej Pol-
skiej, ktérzy produkuja lub dokonujag obrotu:

a) mlekiem lub przetworami mlecznymi — w przy-
padku Funduszu Promocji Mleka,

b) swiniami, miesem wieprzowym lub jego prze-
tworami — w przypadku Funduszu Promocji
Miesa Wieprzowego,

c¢) bydtem, migsem wotowym lub przetworami
z tego migsa — w przypadku Funduszu Promo-
cji Miesa Wotowego,

d) konmi, migsem konskim lub przetworami z te-
go migsa — w przypadku Funduszu Promocji
Miegsa Konskiego,

e) owcami, migsem owczym lub przetworami z te-
go migsa — w przypadku Funduszu Promocji
Miesa Owczego,

f) zbozem lub przetworami zbozowymi — w przy-
padku Funduszu Promocji Ziarna Zbéz i Prze-
tworéw Zbozowych,

g) owocami lub warzywami lub ich przetworami
— w przypadku Funduszu Promocji Owocow
i Warzyw,

h) drobiem, migsem drobiowym lub jego prze-
tworami — w przypadku Funduszu Promocji
Miesa Drobiowego,

i) rybami lub ich przetworami — w przypadku
Funduszu Promocji Ryb;

2) ogolnokrajowe organizacje branzowe lub miedzy-
branzowe zrzeszajgce producentéw lub przetwor-
cow produktow rolno-spozywczych, inne niz orga-
nizacje okreslone w pkt 1, jezeli ich cele statutowe
sg zgodne z celami funduszy promocji, o ktérych
mowa w art. 2;

3. Podmioty wykorzystujace $rodki funduszy pro-
mocji sa obowigzane stosowac konkurencyjne proce-
dury wyboru wykonawcow realizowanych dziatan.

4. Wysokos¢ wsparcia finansowego na realizacje
zadan okreslonych w art. 2 ust. 2 pkt 1 lit. f—h, pkt 2
lit. fig, pkt 3lit. fig, pkt 4 lit. fi g, pkt 5 lit. fi g, pkt 6
lit. fig, pkt 7 lit. fi g, pkt 8 lit. fi g oraz pkt 9 lit. fi g,
nie moze przekroczyé 15 % maksymalnej kwoty $rod-
kéw finansowych przeznaczonych na realizacje
wszystkich zadan funduszu promocji w danym roku
finansowym.

5. Minister wtasciwy do spraw rynkow rolnych
okresli, w drodze rozporzadzenia, szczegétowe wa-
runki i tryb udzielania wsparcia finansowego, o kt6-
rym mowa w ust. 1, majac na wzgledzie zapewnienie
efektywnej realizacji celow funduszy promocji okres-
lonych w art. 2.

Art. 10. Dla kazdego z funduszy promocji tworzy
sie komisje zarzadzajagca, w sktad ktorej wchodzi
9 cztonkoéw, przy czym komisja zarzadzajaca:

1) Funduszu Promocji Mleka sktada sie z:

a) 4 cztonkow reprezentujacych dostawcow hurto-
wych lub bezposrednich, w rozumieniu ustawy
z dnia 20 kwietnia 2004 r. o organizacji rynku
mleka i przetworéw mlecznych, wybranych
sposrod kandydatow zgtoszonych przez ogolno-
krajowe organizacje zrzeszajgce dostawcow
hurtowych lub bezposrednich,

b) 4 cztonkow reprezentujacych podmioty skupu-
jace mleko i zaktady prowadzace dziatalnosé
w zakresie przetwdrstwa mleka, niebedace
podmiotami skupujacymi, wybranych sposréd
kandydatow zgtoszonych przez ogdlnokrajowe
organizacje zrzeszajgce zaktady przetworcze
oraz podmioty skupujace, niebedace zaktadami
przetworczymi,

c) cztonka reprezentujgcego izby rolnicze, wybra-
nego sposrod kandydatéw zgtoszonych przez
Krajowa Rade Izb Rolniczych;

2) Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego sktada
sie z:

a) 4 cztonkow reprezentujacych podmioty prowa-
dzace chéw lub hodowle $win, wybranych spo-
$rod kandydatow zgtoszonych przez ogolnokra-
jowe organizacje tych podmiotéw,

b) 4 cztonkdow reprezentujgcych zaktady prowadza-
ce dziatalno$é w zakresie przetwoérstwa miesa
oraz niebedacych zaktadami przetworczymi
przedsigbiorcow prowadzgcych dziatalnosé go-
spodarczg w zakresie uboju $win, wybranych
sposrod kandydatéw zgtoszonych przez ogdlno-
krajowe organizacje zrzeszajgce zaktady prze-
tworcze oraz niebedacych zaktadami przetwor-
czymi przedsiebiorcow prowadzacych dziatal-
nos$¢ gospodarcza w zakresie uboju $win,

c) cztonka reprezentujacego izby rolnicze, wybra-
nego sposrod kandydatow zgtoszonych przez
Krajowa Rade Izb Rolniczych;

3) Funduszu Promocji Migsa Wotowego sktada sig z:

a) 4 cztonkdéw reprezentujagcych podmioty prowa-
dzace chow lub hodowle bydta rzeznego, wybra-
nych sposréd kandydatow zgtoszonych przez
ogolnokrajowe organizacje tych podmiotéw,

b) 4 cztonkéw reprezentujacych zaktady prowadza-
ce dziatalnos¢ w zakresie przetworstwa migsa
oraz niebedacych zaktadami przetwdrczymi
przedsiebiorcow prowadzgcych dziatalno$é go-
spodarcza w zakresie uboju bydta, wybranych
sposrod kandydatéw zgtoszonych przez ogolno-
krajowe organizacje zrzeszajace zaktady prze-
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tworcze oraz niebedacych zaktadami przetwor-
czymi przedsiebiorcéw prowadzacych dziatal-
nos¢ gospodarczg w zakresie uboju bydta,

c) cztonka reprezentujacego izby rolnicze, wybra-
nego sposrdd kandydatéw zgtoszonych przez
Krajowa Rade Izb Rolniczych;

4) Fundusz Promocji Migsa Konskiego sktada sig z:

a) 4 cztonkow reprezentujacych podmioty prowa-
dzace chéw lub hodowle koni rzeznych, wybra-
nych sposrod kandydatow zgtoszonych przez
ogolnokrajowe organizacje tych podmiotéw,

b) 4 cztonkéw reprezentujgcych zaktady prowa-
dzace dziatalnos$é w zakresie przetworstwa mie-
sa oraz niebedacych zaktadami przetwdrczymi
przedsiebiorcéw prowadzacych dziatalno$é go-
spodarczg w zakresie uboju koni wybranych
sposrod kandydatéw zgtoszonych przez ogolno-
krajowe organizacje zrzeszajgce zaktady prze-
tworcze oraz niebedacych zaktadami przetwor-
czymi przedsiebiorcéw prowadzacych dziatal-
nos$¢ gospodarcza w zakresie uboju koni,

c) cztonka reprezentujacego izby rolnicze, wybra-
nego sposrod kandydatéw zgtoszonych przez
Krajowa Rade Izb Rolniczych,

5) Funduszu Promocji Migsa Owczego sktada sie z:

a) 4 cztonkéw reprezentujgcych podmioty prowa-
dzace chow lub hodowle owiec, wybranych
sposrod kandydatéw zgtoszonych przez ogolno-
krajowe organizacje tych podmiotdw,

b) 4 cztonkdow reprezentujgcych zaktady prowadza-
ce dziatalnosé w zakresie przetworstwa migsa
oraz niebedacych zaktadami przetwodrczymi
przedsiebiorcow prowadzacych dziatalnosé go-
spodarcza w zakresie uboju owiec, wybranych
sposrod kandydatéw zgtoszonych przez ogdlno-
krajowe organizacje zrzeszajace zaktady prze-
tworcze oraz niebedacych zaktadami przetwor-
czymi przedsiebiorcéw prowadzacych dziatal-
nos$¢ gospodarcza w zakresie uboju owiec,

c) cztonka reprezentujacego izby rolnicze, wybra-
nego sposréd kandydatow zgtoszonych przez
Krajowa Rade Izb Rolniczych,

6) Funduszu Promocji Ziarna Zb6z i Przetwordow Zbo-
zowych skfada sie z:

a) 4 cztonkdéw reprezentujgcych producentéw zboz,
powotanych sposrod kandydatow zgtoszonych
przez ogolnokrajowe organizacje tych produ-
centow,

b) 4 cztonkdéw reprezentujacych zaktady przetwor-
cze zbodz oraz niebedace zaktadami przetwor-
czymi podmioty skupujgce zboza, wybranych
sposrod kandydatéow zgtoszonych przez ogolno-
krajowe organizacje zrzeszajgce zaktady prze-
tworcze zb6z oraz niebedace zaktadami prze-
tworczymi podmioty skupujace zboza,

c) cztonka reprezentujacego izby rolnicze, wybra-
nego sposrod kandydatéw zgtoszonych przez
Krajowa Rade Izb Rolniczych;

7) Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw sktada sie z:

a) 4 cztonkéw reprezentujgcych producentow
owocow lub warzyw, wybranych sposrod kan-
dydatéw zgtoszonych przez ogdlnokrajowe or-
ganizacje tych producentéw,

b) 4 cztonkdw reprezentujgcych zaktady przetwor-
cze owocow lub warzyw oraz niebedace zakta-
dami przetworczymi podmioty skupujace owo-
ce lub warzywa, wybranych sposréd kandyda-
téw zgtoszonych przez ogdlnokrajowe organi-
zacje zrzeszajace zaktady przetwdrcze owocow
lub warzyw oraz niebedace zaktadami prze-
twoérczymi podmioty skupujgce owoce lub wa-
rzywa,

c) cztonka reprezentujgcego izby rolnicze, wybra-
nego sposréod kandydatow zgtoszonych przez
Krajowa Rade Izb Rolniczych;

8) Funduszu Promocji Migsa Drobiowego sktada sie z:

a) 4 cztonkéw reprezentujagcych podmioty prowa-
dzace chow lub hodowle drobiu rzeznego, wy-
branych sposrod kandydatow zgtoszonych przez
ogolnokrajowe organizacje tych podmiotéw,

b) 4 cztonkédw reprezentujgcych zaktady prowa-
dzace dziatalnosé¢ w zakresie przetworstwa mie-
sa drobiowego oraz przedsiebiorcow prowa-
dzacych dziatalno$é gospodarcza w zakresie
uboju drobiu, nieprowadzacych dziatalnosci
w zakresie przetworstwa miesa drobiowego,
wybranych spos$réd kandydatow zgtoszonych
przez ogodlnokrajowe organizacje zrzeszajace
zaktady prowadzace dziatalnosé w zakresie
przetworstwa miesa drobiowego oraz przedsie-
biorcow prowadzacych dziatalno$¢ w zakresie
uboju drobiu, nieprowadzacych dziatalnosci
w zakresie przetwoérstwa miesa drobiowego,

c) cztonka reprezentujgcego izby rolnicze, wybra-
nego sposrod kandydatéw zgtoszonych przez
Krajowa Rade Izb Rolniczych;

9) Funduszu Promocji Ryb sktada sie z:

a) 4 cztonkow reprezentujacych podmioty prowa-
dzace dziatalnosé¢ w zakresie potowu ryb srod-
ladowych lub morskich oraz chowu lub hodow-
li ryb, wybranych sposrdéd kandydatéw zgtoszo-
nych przez ogoélnokrajowe organizacje tych
podmiotow,

b) 4 cztonkéw reprezentujacych zaktady przetwor-
cze ryb oraz niebedgce zaktadami przetworczy-
mi podmioty skupujace ryby, wybranych spo-
$rod kandydatéw zgtoszonych przez ogdlnokra-
jowe organizacje zrzeszajace zaktady przetwor-
cze ryb oraz niebedace zaktadami przetworczy-
mi podmioty skupujace ryby,

c) cztonka reprezentujgcego izby rolnicze, wybra-
nego sposrod kandydatéw zgtoszonych przez
Krajowag Rade Izb Rolniczych.

Art. 11. 1. Cztonkéw komisji zarzadzajgcych powo-
fuje i odwotuje minister wtasciwy do spraw rynkéw
rolnych.
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2. W sktad komisji zarzgdzajacej powotuje sie oso-
be, ktéra nie zostata skazana prawomocnym wyro-
kiem za umyslne przestepstwo przeciwko mieniu,
wiarygodnosci dokumentdéw, obrotowi pieniedzmi
i papierami wartosciowymi, obrotowi gospodarcze-
mu lub za umysine przestepstwo skarbowe.

3. Kadencja cztonkow komisji zarzadzajacych trwa
4 lata, liczac od dnia ich powotania.

4. Cztonkowie komisji zarzadzajgcych wykonuja
swoje obowigzki do dnia powotania ich nastepcow.

5. Minister wtasciwy do spraw rynkow rolnych od-
wotuje cztonka komisji zarzadzajace;j:

1) na wniosek organizacji, ktéra zgtosita jego kandy-
dature;

2) w przypadku jego rezygnacji.

6. Cztonkostwo w komisji zarzadzajacej wygasa,
jezeli cztonek komisji zarzadzajacej zmart lub zostat
skazany za przestepstwo, o ktérym mowa w ust. 2.
Stwierdzenia wygasniecia cztonkostwa w komisji za-
rzadzajacej w przypadku cztonka, skazanego prawo-
mocnym wyrokiem za przestepstwo, o ktérym mowa
w ust. 2, dokonuje, na wniosek komisji zarzadzajacej
danego funduszu promocji, minister wtasciwy do
spraw rynkéw rolnych.

7. Jezeli cztonek komisji zarzadzajgcej zostat od-
wotany albo wygasto jego cztonkostwo, minister wta-
sciwy do spraw rynkéw rolnych dokonuje w to miej-
sce powotfania uzupetfniajgcego sposrod kandydatow
zgtoszonych przez organizacje, ktora zgtosita kandy-
dature odwotanego cztonka lub cztonka, ktérego
cztonkostwo wygasto.

8. Kadencja cztonka komisji zarzadzajacej powota-
nego w drodze powotania uzupetniajgcego uptywa
wraz z kadencjg cztonka, o ktorym mowa w ust. 5 lub 6.

9. Komisja zarzadzajgca dziata na podstawie regu-
laminu okreslajagcego w szczegdlnosci sposob repre-
zentowania tej komisji, czestotliwosé i tryb zwotywa-
nia jej posiedzen oraz tryb podejmowania przez nig
uchwat.

10. Minister wtasciwy do spraw rynkow rolnych
okresli, w drodze rozporzadzenia, tryb zgtaszania
przez ogdlnokrajowe organizacje, o ktérych mowa
w art. 10, kandydatéw na cztonkdw komisji zarzadza-
jacych oraz sposdb ich wyboru, majac na uwadze za-
pewnienie reprezentatywnosci tych komisji oraz po-
wotanie do ich sktadu oso6b o doswiadczeniu w zakre-
sie danej branzy.

Art. 12. 1. Do zadan komisji zarzadzajacych nalezy:

1) reprezentowanie interesdw branz, ktorych dotycza
fundusze promocji, wobec ministra wtasciwego
do spraw rynkéw rolnych, innych organéw ad-
ministracji publicznej oraz Prezesa Agencji w za-
kresie zarzadzania funduszem promocji wiasci-
wym dla danej branzy;

2) ustalanie zasad gospodarowania srodkami finan-
sowymi danego funduszu promocji okreslajacych
w szczegolnosci szczegotowe warunki i tryb przed-

ktadania propozycji programéw promocyjnych
i informacyjnych, o ktérych mowa w art. 9 ust. 1
pkt 1i2;

3) ustalenie planu finansowego danego funduszu
promocji w zakresie realizacji celéw, o ktorych
mowa w art. 2;

4) sporzadzenie sprawozdania rzeczowego danego
funduszu promociji;

5) uchwalenie regulaminu danej komisji.

2. Rozstrzygniecia komisji zarzadzajgcej zapadaja
w formie uchwat.

3. Komisje zarzadzajace moga ustalié, jakie zada-
nia beda wspdlnie finansowane ze srodkéw poszcze-
golnych funduszy promaogji.

Art. 13. 1. Komisje zarzgdzajgce przekazujg mini-
strowi wtasciwemu do spraw rynkow rolnych:

1) regulamin danej komisji;

2) zasady gospodarowania srodkami finansowymi
danego funduszu promoc;ji i plany finansowe da-
nego funduszu promocji w zakresie realizacji ce-
16w, o ktérych mowa w art. 2;

3) sprawozdania rzeczowe i sprawozdania z wykona-
nia planu finansowego funduszy promociji.

2. Dokumenty, o ktérych mowa w art. 4 ust. 1
pkt 3 oraz art. 12 ust. 1 pkt 2—4, sg udostepniane
przez Prezesa Agencji w Biuletynie Informacji Publicz-
nej Agencji.

Art. 14. Na potrzeby realizacji przez Agencje zadan
w ramach funduszy promocji sg udostepniane naste-
pujace informacje:

1) z Krajowego Rejestru Sadowego utworzonego
ustawg z dnia 20 sierpnia 1997 r. o Krajowym Re-
jestrze Sadowym (Dz. U. z 2007 r. Nr 168,
poz. 1186, z p6zn. zm.%) — wykazy podmiotéw,
ktérych przedmiot dziatalnosci zostat okreslony
w art. 3 ust. 2, obejmujace:

a) nazwe lub firme, pod ktéra dziata podmiot,

b) oznaczenie formy prawnej podmiotu,

c) siedzibe i adres podmiotu,

d) numer identyfikacji podatkowej (NIP) podmiotu;

2) z rejestru zaktaddéw, ktére produkuja lub wprowa-
dzajg do obrotu zywnos$é pochodzenia niezwierze-
cego i wprowadzaja do obrotu produkty pocho-
dzenia zwierzecego, nieobjetych urzedowa kon-
trolg organdéw Inspekcji Weterynaryjnej utworzo-
nego ustawag z dnia 25 sierpnia 2006 r. o bezpie-
czenstwie zywnosci i zywienia (Dz. U. Nr 171,
poz. 1225 oraz z 2008 r. Nr 214, poz. 1346, Nr 223,
poz. 1463 i Nr 234, poz. 1570) — wykazy podmio-
téw, ktérych przedmiot dziatalnosci zostat okreslo-
ny w art. 3 ust. 2, obejmujace:

a) imie, nazwisko, miejsce zamieszkania i adres
albo nazwe, siedzibe i adres tego podmiotu,

4) Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaty
ogtoszone w Dz. U. z 2008 r. Nr 141, poz. 888 oraz z 2009 r.
Nr 18, poz. 97, Nr 42, poz. 341 i Nr 53, poz. 434.



Dziennik Ustaw Nr 97

— 7210 —

Poz. 799

b) w przypadku osoby fizycznej — numer ewiden-
cyjny powszechnego elektronicznego systemu
ewidencji ludnosci (PESEL), jezeli numer taki
zostat nadany,

c) numer identyfikacji podatkowej (NIP) podmio-
tu, jezeli numer taki zostat nadany.

Art. 15. W ustawie z dnia 11 marca 2004 r. o Agen-
cji Rynku Rolnego i organizacji niektérych rynkéw rol-
nych (Dz. U. z 2007 r. Nr 231, poz. 1702, z 2008 r.
Nr 227, poz. 1505 oraz z 2009 r. Nr 19, poz. 100 i Nr 95,
poz. 792) wprowadza sie nastepujace zmiany:

1) w art. 20 w ust. 1 w pkt 2 cze$¢ wspdlna wylicze-
nia otrzymuje brzmienie:

~— uczestniczagcych w mechanizmach administro-
wanych przez Agencje, w tym dotyczacych
Wspdlnej Polityki Rolnej;”;

2) w art. 22:

a) w ust. 1 w pkt 2 na koncu dodaje sie przecinek
i dodaje sie pkt 3 w brzmieniu:

»3) wptacajacy na fundusze promocji produk-
téw rolno-spozywczych, o ktérych mowa
w ustawie z dnia 22 maja 2009 r. o fundu-
szach promocji produktéw rolno-spozyw-
czych (Dz. U. Nr 97, poz. 799), lub korzysta-
jacy ze srodkéw tych funduszy”,

b) dodaje sie ust. 9 w brzmieniu:

9. Przepiséw ust. 6 i 6a nie stosuje sie do
przedsiebiorcéw, o ktérych mowa w ust. 1
pkt 3.”.

Art. 16. W ustawie z dnia 20 kwietnia 2004 r. o or-
ganizacji rynku mleka i przetworéw mlecznych (Dz. U.
z 2009 r. Nr 11, poz. 65) wprowadza sie nastepujace
zmiany:

1) w art. 1 uchyla sie pkt 2i 3;

2) art. 2 otrzymuje brzmienie:

+Art. 2. Do realizacji przez Agencje Rynku Rolnego,
zwang dalej ,Agencja”, zadan wymienio-
nych w przepisach okreslonych w zataczni-
ku, nie stosuje sie przepiséw o ochronie
konkurencji i konsumentéw oraz przepi-
sow o zamowieniach publicznych.”;

3) w art. 46:
a) w ust. 1 pkt 1 otrzymuje brzmienie:

»1) ze $rodkéw finansowych pochodzacych
z Funduszu Promocji Mleka przewidzianych

w planie finansowym tego Funduszu —
w przedszkolach i szkotach, z wytgczeniem
szkot podstawowych i wyzszych;”,

b) po ust. 1 dodaje sie ust. 1a w brzmieniu:

. 1a. Wyptata srodkéw finansowych pochodza-
cych z Funduszu Promocji Mleka okreslo-
nych w ust. 1, odbywa sie na zasadach
i w trybie udzielania doptat, o ktérych mo-
wa w art. 42 pkt 2 lit. g.”;

4) uchyla sie rozdziat 5.

Art. 17. 1. Rok finansowy funduszy promoc;ji
w 2009 r. trwa od dnia 1 lipca do dnia 31 grudnia.

2. Plan finansowy na 2009 r. fundusze promocji
uchwalg do dnia 1 pazdziernika 2009 r.

Art. 18. Minister wtasciwy do spraw rynkéw rol-
nych zwota pierwsze posiedzenie komisji zarzagdzaja-
cej w terminie 14 dni od dnia powotania wszystkich
cztonkow danej komisji.

Art. 19. 1. Srodki zgromadzone na wyodrebnio-
nym rachunku Funduszu Promocji Mleczarstwa, o kto-
rym mowa w art. 52 ustawy wymienionej w art. 16,
stajg sie z dniem wejscia w zycie ustawy $rodkami
finansowymi Funduszu Promocji Mleka.

2. Prezes Agencji Rynku Rolnego na podstawie in-
formacji, o ktéorych mowa w art. 10 ust. 1 pkt 5 lit. a
ustawy wymienionej w art. 16, moze, w drodze decy-
zji administracyjnej, dokonaé rozliczenia naleznych
wptat na Fundusz Promocji Mleka za rok kwoto-
wy 2009/2010.

3. Postepowania w sprawach dotyczacych do-
finansowania ze $rodkéw Funduszu Promocji Mle-
czarstwa, wszczete i niezakonczone przed dniem wej-
scia w zycie ustawy, tocza sie na zasadach i w trybie
okreslonych w przepisach dotychczasowych.

4. Szczegotowe zasady gospodarowania Fundu-
szem Promocji Mleczarstwa oraz jego plan finansowy,
ustalone przez Komisje Porozumiewawczg do Spraw
Mieka i Przetworéw Mlecznych, stosuje sie do dnia
ustalenia zasad gospodarowania $rodkami finanso-
wymi oraz planu finansowego Funduszu Promocji
Mieka.

Art. 20. Ustawa wchodzi w zycie z dniem 1 lipca
2009 r.
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