©Kancelaria Sejmu

s. 1/65

USTAWA
z dnia 29 grudnia 1992 r.

o radiofonii i telewizji

Rozdziat 1
Przepisy ogolne

Art. 1. 1. Zadaniem radiofonii 1 telewizji jest:
1)  dostarczanie informacji;
2) udostepnianie dobr kultury i sztuki;
3) ufatwianie korzystania z o§wiaty, sportu i dorobku nauki;
3a) upowszechnianie edukacji obywatelskiej;
4)  dostarczanie rozrywki;
5) popieranie krajowej tworczosci audiowizualne;.

la. Zadania radiofonii i telewizji, o ktorych mowa w ust. 1, sg realizowane
przez dostarczanie uslug medialnych.

2. Odbior krajowych i zagranicznych programéw oraz audiowizualnych ustug
medialnych na zadanie przeznaczonych przez dostawcéw ustug medialnych do
powszechnego odbioru jest wolny, z zachowaniem warunkow okreslonych

przepisami prawa.

Art. la. 1. Ustawg stosuje si¢ do dostawcoéw ustug medialnych ustanowionych
na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.
2. Dostawce ustugi medialnej] uwaza si¢ za ustanowionego na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, jezeli spelnia on co najmniej jeden z warunkdw:
1) ma swojg siedzib¢ w Rzeczypospolitej Polskiej oraz:
a) decyzje redakcyjne dotyczace ustugi medialnej sg podejmowane na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej lub
b) istotna czg$¢ osob zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lub umowy
cywilnoprawnej przy swiadczeniu uslugi medialnej dziata na terytorium

Rzeczypospolitej Polskiej, a decyzje redakcyjne dotyczace ustugi
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2)

3)

medialnej sg podejmowane w innym panstwie cztonkowskim Unii
Europejskiej, lub

C) istotna cze$¢ 0sob zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lub umowy
cywilnoprawnej przy $wiadczeniu ustugi medialnej dziata zar6wno na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, jak 1 w innym panstwie
cztonkowskim Unii Europejskie;j;

decyzje redakcyjne dotyczace ustugi medialnej sg podejmowane na terytorium

Rzeczypospolitej Polskiej oraz istotna czg¢$¢ osob zatrudnionych na podstawie

stosunku pracy lub umowy cywilnoprawnej przy $wiadczeniu ustugi medialne;j

dziata na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, a dostawca ustugi medialnej ma
swojg siedzib¢ w innym panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej;

rozpoczat $wiadczenie ustugi medialnej na terytorium Rzeczypospolitej

Polskiej lub na podstawie prawa Rzeczypospolitej Polskiej i utrzymuje stabilne

1 efektywne zwigzki gospodarcze z Rzeczapospolita Polska, chyba ze:

a) zaréwno siedziba dostawcy ustugi medialnej znajduje si¢ w innym
panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej, jak 1 decyzje redakcyjne
dotyczace ushugi medialnej s3 podejmowane w innym panstwie
cztonkowskim Unii Europejskiej lub

b) istotna cze$¢ osOb zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lub umowy
cywilnoprawnej przy $wiadczeniu uslugi medialnej dziata w innym
panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej, w ktérym dostawca ustugi
medialnej ma swojg siedzibg, lub decyzje redakcyjne dotyczace ustugi
medialnej s3 podejmowane na terytorium innego panstwa cztonkowskiego
Unii Europejskie;j.

3. Za ustanowionego na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej uwaza si¢ takze

dostawce ustugi medialnej, jezeli istotna czg$¢ osoOb zatrudnionych na podstawie

stosunku pracy lub umowy cywilnoprawnej przy $wiadczeniu ustugi medialnej dziata

na jej terytorium oraz dostawca ten:

1)

ma swoja siedzibe na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, a decyzje
redakcyjne dotyczace wustugi medialnej sg podejmowane w panstwie

niebgdacym panstwem cztonkowskim Unii Europejskiej, albo

2015-09-01



©Kancelaria Sejmu s. 3/65

2) ma swojg siedzib¢ w panstwie nieb¢dagcym panstwem cztonkowskim Unii
Europejskiej, a decyzje redakcyjne dotyczace ustugi medialnej sg podejmowane
na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

4. Ustawe stosuje si¢ takze do dostawcy ustugi medialne;j, ktory:

1) korzysta ze stacji dosylowej do satelity zlokalizowanej na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej albo

2) nie korzysta z tej stacji, ale korzysta z tacza satelitarnego nalezacego do
Rzeczypospolitej Polskiej

— mimo ze nie odpowiada on warunkom okreslonym w ust. 2 1 3 i nie zostat uznany

za dostawce ustugi medialnej ustanowionego w panstwie cztonkowskim Unii

Europejskiej na podstawie przepisOow prawa tego panstwa odpowiadajacych

warunkom okre$lonym w ust. 2 1 3.

Art. 2. 1. Prawo rozpowszechniania programow radiowych i telewizyjnych
przystuguje jednostkom publicznej radiofonii 1 telewizji oraz osobom fizycznym,
osobom prawnym i osobowym spotkom handlowym, ktore uzyskaty koncesj¢ na taka
dziatalno$¢, albo — w przypadku programow telewizyjnych rozpowszechnianych
wyltgcznie w systemach teleinformatycznych — wpis do rejestru takich programow.

2. Ustawy nie stosuje si¢ do:

1) programu rozpowszechnianego lub rozprowadzanego wytacznie w obrebie
jednego budynku;

2) programu rozpowszechnianego lub rozprowadzanego w systemie, w ktérym
urzadzenia nadawcze 1 odbiorcze naleza do tej samej osoby, prowadzacej
dziatalno$¢ gospodarcza lub inng zarejestrowang dziatalno$¢ publiczna, a tre§¢
programu ogranicza si¢ do spraw zwigzanych z ta dzialalno$cig 1 jest
adresowana do pracownikow lub innego okreslonego kregu osob zwigzanych z
nadawca;

3) programu rozprowadzanego w sieci kablowej, jezeli liczba indywidualnych
odbiorcow nie przekracza 250;

4) programow radiowych rozpowszechnianych wylgcznie w  systemach
teleinformatycznych oraz audialnych ustug na zagdanie;

5) korespondencji prowadzonej z wykorzystaniem S$rodkow komunikacji

elektroniczney;
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6) elektronicznych wersji dziennikOw i czasopism oraz prasy udostepnianej w
systemie teleinformatycznym pod warunkiem ze nie sktadaja si¢ w
przewazajacej czesci z audycji audiowizualnych;

7) gier losowych i zakladow wzajemnych, chyba ze s3 czgécia audycji ustugi

medialnej.

Art. 3. Do rozpowszechniania programéw radiowych i telewizyjnych stosuje

si¢ przepisy prawa prasowego, o ile ustawa nie stanowi inaczej.

Art. 3a. 1. Dostawcy ustug medialnych, majagc na uwadze realizacje
obowigzkow okreslonych w ustawie, w szczegdlno$ci w art. 14a, art. 16b ust. 3a, art.
18a, art. 47¢e 1 art. 47g, moga tworzy¢ 1 przystepowac do kodekséw dobrych praktyk
w rozumieniu ustawy z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdziataniu nieuczciwym
praktykom rynkowym (Dz. U. Nr 171, poz. 1206).

2. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, dziatajgc w zakresie audiowizualnych
ustug medialnych na Zadanie, we wspotpracy z ministrem wilasciwym do spraw
informatyzacji inicjuje, wspiera i promuje powstawanie kodekséw dobrych praktyk,

0 ktérych mowa w ust. 1.

Art. 4. W rozumieniu ustawy:

1) ustuga medialng jest ustuga w postaci programu albo audiowizualnej ustugi
medialnej na zadanie, za ktora odpowiedzialno$¢ redakcyjng ponosi jej
dostawca i Kktorej podstawowym celem jest dostarczanie poprzez sieci
telekomunikacyjne ogoélowi odbiorcow audycji, w celach informacyjnych,
rozrywkowych lub edukacyjnych; ustuga medialng jest takze przekaz
handlowy;

2) audycja jest cigg ruchomych obrazéw z dzwigkiem lub bez niego (audycja
audiowizualna) albo cigg dzwigkow (audycja radiowa), stanowiacy, ze wzgledu
na tres¢, forme, przeznaczenie lub autorstwo, odrebng calo$¢ w stworzonym
przez dostawce ustugi medialnej programie lub katalogu audycji publicznie
udostepnianych w ramach audiowizualnej ustugi medialnej na zadanie, zwanym
dalej ,,katalogiem”;

3) odpowiedzialnoscig redakcyjng jest sprawowanie faktycznej kontroli nad

wyborem audycji i sposobem ich zestawienia w programie lub w katalogu; nie
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4)

5)

6)

6a)

7)

8)

8a)

9)

10)

uchybia to zasadom odpowiedzialnosci prawnej za tre$¢ audycji lub

$wiadczenie ustugi;

dostawca ustugi medialnej jest osoba fizyczna, osoba prawna lub osobowa

spotka handlowa ponoszaca odpowiedzialno$¢ redakcyjna za wybdr tresci

ushugi medialnej 1 decydujaca o sposobie zestawienia tej tresci, bedaca nadawca
lub podmiotem dostarczajacym audiowizualng ustuge medialng na zadanie;
nadawcg jest osoba fizyczna, osoba prawna lub osobowa spotka handlowa,
ktora tworzy i zestawia program oraz rozpowszechnia go lub przekazuje innym
osobom w celu rozpowszechniania;

programem jest uporzagdkowany zestaw audycji, przekazéw handlowych lub

innych przekazéw, rozpowszechniany w calosci, w sposob umozliwiajacy

jednoczesny odbior przez odbiorcow w ustalonym przez nadawce uktadzie;

audiowizualng ustuga medialng na Zzadanie jest ustuga medialna $wiadczona w

ramach prowadzonej w tym zakresie dziatalno$ci gospodarczej, polegajaca na

publicznym udostepnianiu audycji audiowizualnych na podstawie katalogu
ustalonego przez podmiot dostarczajacy ustugg;

rozpowszechnianiem jest emisja programu drogg bezprzewodowa lub

przewodowa do odbioru przez odbiorcow;

rozprowadzaniem jest przejmowanie rozpowszechnionego programu w catosci 1

bez zmian oraz rownoczesne, wtdrne jego rozpowszechnianie;

publicznym udostepnianiem audiowizualnej ustugi medialnej na zadanie jest jej

$wiadczenie w sposob umozliwiajacy ogdtowi uzytkownikdw, w wybranym

przez nich momencie i na ich zyczenie, odbior wybranej przez nich audycji z

katalogu udostepnionego w ramach takiej ustugi;

dostarczaniem ustugi medialnej jest rozpowszechnianie programu albo

publiczne udostepnianie audiowizualnej ustugi medialnej na zadanie;

nadawcg spotecznym jest nadawca:

a) ktoérego program upowszechnia dziatalno$¢ wychowawczg i edukacyjna,
dziatalno$¢ charytatywna, respektuje chrze$cijanski system wartosci, za
podstawe przyjmujac uniwersalne zasady etyki, oraz zmierza do
ugruntowania tozsamosci narodowe;j,

b) w ktorego programie nie sa rozpowszechniane audycje ani inne przekazy,
o ktérych mowa w art. 18 ust. 5,
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c) ktory nie nadaje przekazow handlowych,
d) ktory nie pobiera optat z tytulu rozpowszechniania, rozprowadzania lub
odbierania jego programu;

11) osobg zagraniczng jest osoba zagraniczna w rozumieniu art. 5 pkt 2 ustawy z
dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie dziatalnosci gospodarczej (Dz. U. z 2010 r. Nr
220, poz. 1447 i Nr 239, poz. 1593);

12) zespolem tworczym jest zespot osob tworzgcych audycje, do ktorego zalicza sie
W szczegdlno$ci: rezysera, autora scenariusza, scenografa, operatora,
odtworcow gtownych rol i kompozytora;

13) programem wyspecjalizowanym jest program, w ktorym nie mniej niz 70%
czasu nadawania programu w ciggu miesigca, w godzinach 6-23, stanowig
audycje 1 inne przekazy realizujace przyjeta specjalizacj¢ programu;

14) audycja wytworzong pierwotnie w jezyku polskim jest audycja spetniajaca
wymogi audycji europejskiej w rozumieniu niniejszej ustawy i powstata na
podstawie scenariusza wytworzonego pierwotnie w jezyku polskim, ktorej
pierwotna rejestracja zostala dokonana w jezyku polskim;

15) audycja dla dzieci jest audycja, ktora ze wzgledu na czas nadania i tres¢ jest
skierowana gtownie do dzieci;

16) przekazem handlowym jest kazdy przekaz, w tym obrazy z dzwigkiem lub bez
dzwigku albo tylko dzwigki, majacy stuzy¢ bezposrednio lub posrednio
promocji towaréw, ustug lub renomy podmiotu prowadzacego dziatalno$é
gospodarczg lub zawodowa, towarzyszacy audycji lub wiaczony do niej, w
zamian za optate lub podobne wynagrodzenie, albo w celach autopromocji, w
szczegblnosci reklama, sponsorowanie, telesprzedaz i lokowanie produktu;

17) reklamg jest przekaz handlowy, pochodzacy od podmiotu publicznego Iub
prywatnego, W zwigzku z jego dziatalnoscig gospodarcza lub zawodowa,
zmierzajacy do promocji sprzedazy lub odptatnego korzystania z towaroéw lub
ustug; reklamg jest takze autopromocja;

18) sponsorowaniem jest kazdy wklad w finansowanie ustugi medialnej Iub
audycji, przez podmiot, ktory nie dostarcza ustug medialnych i nie produkuje
audycji, w celu promocji jego nazwy, firmy, renomy, dziatalno$ci, towaru lub

ustugi, znaku towarowego lub innego oznaczenia indywidualizujacego;
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19) telesprzedazg jest przekaz handlowy zawierajgcy bezposrednig ofert¢ sprzedazy
towarow lub odptatnego swiadczenia ustug;

20) ukrytym przekazem handlowym jest przedstawianie w audycjach towardw,
ustug, nazwy, firmy, znaku towarowego lub dzialalnos$ci przedsigbiorcy
bedacego producentem towaru lub $wiadczacego ustugi, jezeli zamiarem
dostawcy ustugi medialnej, w szczegdlnosci zwigzanym z wynagrodzeniem lub
uzyskaniem innej korzysci, jest osiggniecie skutku reklamowego oraz mozliwe
jest wprowadzenie publicznosci w btad co do charakteru przekazu;

21) lokowaniem produktu jest przekaz handlowy polegajacy na przedstawieniu lub
nawigzywaniu do towaru, ustugi lub ich znaku towarowego w taki sposob, ze
stanowig one element samej audycji w zamian za optate lub podobne
wynagrodzenie, a takze w postaci nieodplatnego udostepnienia towaru lub
ustugi;

22) lokowaniem tematu jest przekaz handlowy polegajacy na nawigzywaniu do
towaru, ustugi lub ich znaku towarowego w scenariuszu lub liscie dialogowe;j
audycji w zamian za optat¢ lub podobne wynagrodzenie;

23) autopromocja jest kazdy przekaz pochodzacy od dostawcy ustugi medialnej
majacy stuzy¢ bezposrednio lub posrednio promocji jego audycji, towaréw lub
ushug;

24) przekazem tekstowym jest zbidr tekstow i nieruchomych obrazow,
rozpowszechnianych za pomoca sygnatu telewizyjnego Ilub radiowego
roOwnoczesnie z programem,;

25) producentem jest osoba fizyczna Ilub osoba prawna, lub jednostka
organizacyjna, o ktdrej mowa w art. 33' § 1 Kodeksu cywilnego, ktdra
podejmuje inicjatywe, faktycznie organizuje iponosi odpowiedzialno$¢ za
kreatywny, organizacyjny i finansowy proces produkcji  utworu
audiowizualnego;

26) producentem niezaleznym wobec danego nadawcy jest producent
niepozostajacy w stosunku pracy z danym nadawca, niebedacy sam nadawca i
nieposiadajacy udziatdw w organizacji nadawcy oraz w ktorym nadawca ani
zaden podmiot od niego zalezny badz nalezacy do tej samej grupy kapitatowe;j
nie posiada zadnych udziatéw, a w zarzadach nie zasiadaja Zadne osoby

pozostajace w stosunku pracy z danym nadawca lub bedace nadawcami;
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27)

28)

29)

30)

przedsigbiorcg jest przedsigbiorca w rozumieniu ustawy z dnia 2 lipca 2004 1. o
swobodzie dziatalno$ci gospodarczej;

audiodeskrypcja jest werbalny, dzwigkowy opis obrazu i tre$ci wizualnych
zawartych w audycji audiowizualnej przeznaczony dla 0osob niepetnosprawnych
z powodu dysfunkcji narzadu wzroku, umieszczony w audycji lub
rozpowszechniany rownoczesnie z audycja;

systemem teleinformatycznym jest system teleinformatyczny w rozumieniu
ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o swiadczeniu ustug droga elektroniczng (Dz. U.
Nr 144, poz. 1204, z p6zn. zm.");

siecig telekomunikacyjng jest sie¢ telekomunikacyjna w rozumieniu ustawy z
dnia 16 lipca 2004 r. — Prawo telekomunikacyjne (Dz. U. Nr 171, poz. 1800, z
p6zn. zm.?).

Rozdziat 2
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

Art. 5. Tworzy si¢ Krajowa Rade Radiofonii 1 Telewizji, zwang dalej ,,Krajowa

Radg”, jako organ panstwowy wtasciwy w sprawach radiofonii i telewizji.

Art. 6. 1. Krajowa Rada stoi na strazy wolnosci slowa w radiu i telewizji,

samodzielno$ci dostawcow uslug medialnych i intereséw odbiorcow oraz zapewnia

otwarty i pluralistyczny charakter radiofonii i telewizji.

1)

2)

2. Do zadan Krajowej Rady nalezy w szczegdlnosci:

projektowanie w porozumieniu z Prezesem Rady Ministréw kierunkow polityki
panstwa w dziedzinie radiofonii i telewizji;

okreSlanie, w granicach upowaznien ustawowych, warunkow prowadzenia

dziatalnos$ci przez dostawcow ustug medialnych;

2 Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogloszone w Dz. U. z 2004 r. Nr 96, poz. 959 i Nr 173, poz.
1808, z 2007 r. Nr 50, poz. 331, z 2008 r. Nr 171, poz. 1056 i Nr 216, poz. 1371 oraz z 2009 r. Nr
201, poz. 1540.

2 Zmiany wymienionej ustawy zostaly ogloszone w Dz. U. z 2004 r. Nr 273, poz. 2703, z 2005 r. Nr
163, poz. 1362 i Nr 267, poz. 2258, z 2006 r. Nr 12, poz. 66, Nr 104, poz. 708 i 711, Nr 170, poz.
1217, Nr 220, poz. 1600, Nr 235, poz. 1700 i Nr 249, poz. 1834, z 2007 r. Nr 23, poz. 137, Nr 50,
poz. 331 i Nr 82, poz. 556, z 2008 r. Nr 17, poz. 101 i Nr 227, poz. 1505, z 2009 r. Nr 11, poz. 59,
Nr 18, poz. 97 i Nr 85, poz. 716 oraz z 2010 r. Nr 81, poz. 530, Nr 86, poz. 554, Nr 106, poz. 675,
Nr 182, poz. 1228, Nr 219, poz. 1443, Nr 229, poz. 1499 i Nr 238, poz. 1578.
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3) podejmowanie, w zakresie przewidzianym ustawg, rozstrzygni¢¢ w sprawach
koncesji na rozpowszechnianie programow, wpisu do rejestru programow,
zwanego dalej ,,rejestrem”, oraz prowadzenie tego rejestru;

3a) uznawanie za nadawce spolecznego lub odbieranie tego przymiotu, na
warunkach okreslonych ustawa;

4) sprawowanie w granicach okreslonych ustawg kontroli dziatalno$ci dostawcow
uslug medialnych;

5) organizowanie badan tresci i odbioru ustug medialnych;

5a) prowadzenie monitoringu rynku audiowizualnych ustug medialnych na zadanie
w celu ustalenia kregu podmiotéw dostarczajacych audiowizualne ustugi
medialne na zadanie oraz oceny wykonania obowigzkéw wynikajacych z
ustawy przez te podmioty;

6) ustalanie wysokos$ci optat za udzielenie koncesji oraz wpis do rejestru;

6a) ustalanie, na zasadach okreSlonych w ustawie z dnia 21 kwietnia 2005 r. o
optatach abonamentowych (Dz. U. Nr 85, poz. 728 i Nr 157, poz. 1314 oraz z
2010 r. Nr 13, poz. 70 i Nr 152, poz. 1023), wysokosci optat abonamentowych;

7) opiniowanie projektow aktow prawnych oraz uméw miedzynarodowych
dotyczacych radiofonii i1 telewizji lub audiowizualnych ustlug medialnych na
zadanie;

7a) (utracit moc);?

8) inicjowanie postgpu naukowo-technicznego i ksztalcenia kadr w dziedzinie
radiofonii i telewizji;

9) organizowanie i inicjowanie wspolpracy z zagranicag w dziedzinie radiofonii i
telewizji, w tym wspotpracy z organami regulacyjnymi panstw czlonkowskich
Unii Europejskiej, wtasciwymi w sprawach ustug medialnych;

10) wspotpraca z wihasciwymi organizacjami i instytucjami w zakresie ochrony
praw autorskich, praw wykonawcow, praw producentdw oraz dostawcow ustug
medialnych;

11) przeprowadzanie jawnych i otwartych konkursow na stanowiska cztonkow rad

nadzorczych w jednostkach publicznej radiofonii i telewizji;

% Na podstawie wyroku Trybunatu Konstytucyjnego z dnia 23 marca 2006 r. sygn. akt K 4/06 (Dz. U.
Nr 51, poz. 377).
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12) inicjowanie i wspieranie samoregulacji i wspoiregulacji w zakresie dostarczania
uslug medialnych;

13) upowszechnianie umiejetnosci $swiadomego korzystania z mediow (edukacji
medialnej) oraz wspotpraca z innymi organami panstwowymi, organizacjami

pozarzadowymi 1 innymi instytucjami w zakresie edukacji medialne;.

Art. 7. 1. W sktad Krajowej Rady wchodzi pigciu cztonkow powotywanych: 2
przez Sejm, 1 przez Senat i 2 przez Prezydenta, sposrod osdb wyrdzniajacych si¢
wiedzg i do§wiadczeniem w zakresie sSrodkéw spotecznego przekazu.

2. (utracit moc).3

2a. (uchylony).

2b. Przewodniczacego Krajowej Rady wybieraja ze swojego grona i odwotuja
cztonkowie Krajowej Rady.

3. Krajowa Rada wybiera ze swego grona, na wniosek Przewodniczacego,
zastepce Przewodniczacego Krajowej Rady.

4. Kadencja cztonkow Krajowej Rady trwa 6 lat, liczac od dnia powolania
ostatniego cztonka. Czlonkowie Krajowej Rady pelnig swe funkcje do czasu
powotania nastepcow.

5. Cztonek Krajowej Rady nie moze by¢ powotany na kolejng peilng kadencje.

6. Organ uprawniony do powolania cztonka Krajowej Rady odwotuje go
wylacznie w przypadku:

1)  zrzeczenia si¢ swej funkcji;

2) choroby trwale uniemozliwiajacej sprawowanie funkcji,

3) skazania prawomocnym wyrokiem za popelnienie przestepstwa z winy
umyslnej;

3a) zlozenia niezgodnego z prawda oswiadczenia lustracyjnego, stwierdzonego
prawomocnym orzeczeniem sadu;

4)  naruszenia przepisow ustawy stwierdzonego orzeczeniem Trybunatu Stanu.

7. W przypadku odwotania cztonka lub jego $mierci przed uptywem kadencji,
wlasciwy organ powotuje nowego cztonka Krajowej Rady na okres do konca tej

kadenciji.
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Art. 8. 1. Pracodawca zatrudniajacy cztonka Krajowej Rady udzieli mu, na jego
whniosek, urlopu bezptatnego na czas sprawowania funkcji. Okres urlopu wlicza si¢
do stazu pracy, od ktdrego zaleza uprawnienia wynikajace ze stosunku pracy.

2. (uchylony).

3. W okresie kadencji cztonkéw Krajowej Rady ulega zawieszeniu ich
cztonkostwo:

1) (utracit moc)®;
2) we wladzach stowarzyszen, zwigzkow zawodowych, zwigzkéw pracodawcow,
organizacji koscielnych lub zwigzkoéw wyznaniowych.

4. Nie mozna taczy¢ funkcji cztonka Krajowej Rady z posiadaniem udziatow
albo akcji spotki badZz w inny sposob uczestniczy¢ w podmiocie bedacym dostawca
ustugi medialnej lub producentem radiowym lub telewizyjnym oraz wszelka
dziatalnoscig zarobkows, z wyjatkiem pracy dydaktyczno-naukowej w charakterze

nauczyciela akademickiego lub pracy tworczej.

Art. 9. 1. Na podstawie ustaw i w celu ich wykonania Krajowa Rada wydaje
rozporzadzenia i uchwaty.

2. Krajowa Rada podejmuje uchwaly wigkszoscig 2/3 gtosow ustawowej liczby
cztonkow.

3. Krajowa Rada uchwala regulamin swych obrad.

Art. 10. 1. Przewodniczacy Krajowej Rady kieruje jej pracami, reprezentuje
Krajowa Radg¢ oraz wykonuje zadania okre$lone w ustawie.

2. Przewodniczacy Krajowej Rady moze zada¢ od dostawcy ustugi medialnej
przedstawienia materiatow, dokumentow 1 udzielenia wyjasnien w zakresie
niezbednym dla kontroli zgodno$ci dzialania tego dostawcy z przepisami ustawy,
warunkami koncesji lub wigzacymi go aktami samoregulacji.

3. Przewodniczacy Krajowej Rady moze wezwa¢ dostawce ustugi medialnej do
zaniechania dzialan w zakresie dostarczania ustug medialnych, jezeli naruszajg one

przepisy ustawy, uchwaty Krajowej Rady lub warunki konces;ji.

Y Na podstawie wyroku Trybunatu Konstytucyjnego z dnia 10 kwietnia 2002 r. sygn. akt K. 26/00
(Dz. U. Nr 56, poz. 517).
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4. Przewodniczacy Krajowej Rady na podstawie uchwaty Rady moze wydac
decyzje nakazujacg zaniechanie przez dostawce ustugi medialnej dziatan w zakresie,
0 ktérym mowa w ust. 3.

5. Przepisy ust. 2-4 stosuje si¢ odpowiednio do rozprowadzania programoéw

radiowych i telewizyjnych.

Art. 11.1. Krajowa Rada wykonuje swoje zadania przy pomocy Biura
Krajowej Rady.

2. Organizacj¢ 1 tryb dziatlania Biura Krajowej Rady okres$la regulamin
uchwalany przez Krajowa Radg.

3. Koszty dziatalno$ci Krajowej Rady i1 Biura Krajowej Rady sa pokrywane z
budzetu panstwa.

4. Do pracownikéw Biura Krajowej Rady stosuje si¢ przepisy o pracownikach

urzedow panstwowych.

Art. 12. 1. Krajowa Rada przedstawia corocznie do konca marca Sejmowi,
Senatowi 1 Prezydentowi sprawozdanie ze swej dziatalno$ci za rok poprzedzajacy
oraz informacj¢ o podstawowych problemach radiofonii 1 telewiz;ji.

2. Krajowa Rada przedstawia corocznie Prezesowi Rady Ministrow informacje
o swojej dzialalno$ci oraz o podstawowych problemach radiofonii i telewizji.

3. Sejm 1 Senat uchwatami przyjmuja lub odrzucaja sprawozdanie, o ktorym
mowa w ust. 1. Uchwala o przyjeciu sprawozdania moze zawieraé uwagi i
zastrzezenia.

4. W wypadku odrzucenia sprawozdania przez Sejm i Senat kadencja
wszystkich cztonkéw Krajowej Rady wygasa w ciggu 14 dni, liczonych od dnia
ostatniej uchwaty, z zastrzezeniem ust. 5.

5. Wygasniecie kadencji Krajowej Rady nie nastepuje, jezeli nie zostanie

potwierdzone przez Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej.
Rozdziat 3
Programy radiowe i telewizyjne

Art. 13. 1. Nadawca ksztattuje program samodzielnie w zakresie zadan
okreslonych w art. 1 ust. 1 i ponosi odpowiedzialno$¢ za jego tresc.
2. Przepis ust. 1 nie narusza przepisOw dotyczacych odpowiedzialnosci innych

0s0b za tres¢ poszczegdlnych audycji, reklam lub innych przekazow.
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Art. 14. 1. Nalozenie na nadawc¢ obowigzku lub zakazu rozpowszechniania
okreslonej audycji lub przekazu moze nastgpi¢ wytacznie na podstawie ustawy.

2. Audycje 1 przekazy niepochodzace od nadawcy powinny by¢é wyraznie
wyodrgbnione w programie i oznaczone w sposob niebudzacy watpliwosci, ze nie

pochodzg od nadawcy.

Art. 14a. 1. Nadawca jest obowigzany do zapewnienia odbiorcom tatwego,
bezposredniego i stalego dostepu do informacji umozliwiajacych identyfikacje
programu i jego nadawcy, a w szczegolnosci do informac;ji o:

1) nazwie programu;

2) nazwisku, nazwie lub firmie tego nadawcy;

3) adresie jego siedziby;

4) danych kontaktowych, w tym adresu korespondencyjnego, adresu poczty
elektronicznej oraz witryny internetowej.

2. Nadawca jest obowigzany do wskazania Krajowej Rady jako organu
wlasciwego w sprawach radiofonii i telewizji.

3. Krajowa Rada moze okresli¢, w drodze rozporzadzenia, sposdb zapewniania
przez nadawcow dostepu do informacji umozliwiajacych identyfikacje programu i
jego nadawcy oraz inne niz wskazane w ust. 1 informacje, uwzgledniajac potrzeby
odbiorcow, integralno$¢ przekazéw, sposob rozpowszechniania programu i
oddziatywanie na interesy odbiorcow oraz dazac do nieobcigzania dostawcow

nadmiernymi utrudnieniami i kosztami w zwigzku z zapewnianiem informacji.

Art. 15. 1. Nadawcy programow telewizyjnych przeznaczaja co najmniej 33%
kwartalnego czasu nadawania programu na audycje wytworzone pierwotnie w jezyku
polskim, z wylaczeniem serwisow informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji
sportowych, przekazow tekstowych i teleturniejéw.

2. Nadawcy programoéw radiowych, z wylaczeniem programoéw tworzonych w
catosci w jezyku mniejszosci narodowej lub etnicznej, lub w jezyku regionalnym w
rozumieniu art. 19 ustawy z dnia 6 stycznia 2005 r. o mniejszosciach narodowych i
etnicznych oraz o jezyku regionalnym (Dz. U. Nr 17, poz. 141, Nr 62, poz. 550 oraz
z 2009 r. Nr 31, poz. 206 i Nr 157, poz. 1241), przeznaczaja co najmniej 33%

miesigcznego czasu nadawania w programie utworéw stowno-muzycznych na
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utwory, ktére sa wykonywane w jezyku polskim, z tego co najmniej 60%> w

godzinach 5-24.
2a. Przy ustalaniu czasu nadawania w godzinach 5-24, o ktérym mowa w ust.

2, czas nadawania utworu stowno-muzycznego w tych godzinach wykonywanego w

jezyku polskim przez debiutanta jest liczony jako 200% czasu nadawania utworu.

2b. Za utwor wykonywany przez debiutanta uwaza si¢ utwor stowno-muzyczny
wykonywany w jezyku polskim, ktory w danym okresie rozliczeniowym zostat
rozpowszechniony w programie radiowym, a od daty pierwszego rozpowszechnienia
nie ming¢to 18 miesigcy, przy czym za debiutanta uwaza si¢ wylacznie artyst¢ lub
zespot muzyczny, ktéry w powyzszym okresie 18 miesiecy po raz pierwszy
opublikowal album zawierajgcy utwory stowno-muzyczne lub pojedyncze nagranie
utworu stowno-muzycznego.

3. Nadawcy programéw telewizyjnych przeznaczaja ponad 50% kwartalnego
czasu nadawania programu na audycje europejskie, z wylgczeniem serwisow
informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazéw
tekstowych i teleturniejow.

4. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, nizszy udziat w programie
telewizyjnym audycji, o ktérych mowa w ust. 1 i 3, oraz w programie radiowym
utworow, o ktérych mowa w ust. 2, dla:

1)  nadawcow w pierwszym roku rozpowszechniania przez nich programu,

2) programéw wyspecjalizowanych, dla ktorych brak jest wystarczajacej liczby
audycji, o ktorych mowa w ust. 1 i 3, lub utwordw, o ktérych mowa w ust. 2,

3) programoéw, na ktorych nadawanie przyznano koncesj¢ okreSlajaca, ze
programy te sg przeznaczone dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz
spolecznos$ci postugujacej si¢ jezykiem regionalnym,

4)  programow rozpowszechnianych wytacznie w systemach teleinformatycznych

—uwzgledniajagc  konieczno$¢ zachowania proporcji audycji  wytworzonych

pierwotnie w jezyku polskim i audycji europejskich oraz uwzgledniajac mozliwosé

realizacji tych obowigzkéw w danych kategoriach programow.

Art. 15a. 1. Nadawcy programow telewizyjnych przeznaczaja co najmniej 10%

kwartalnego czasu nadawania programu na audycje europejskie wytworzone przez

5 W 2012 r. jest to co najmniej 40%, a w 2013 r. — co najmniej 50% (Dz. U. z 2011 r. Nr 85, poz. 459,
art. 9).
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producentéw niezaleznych, z wylaczeniem serwiséw informacyjnych, reklam,

telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazoéw tekstowych i teleturniejow. W

czasie przeznaczonym na audycje europejskie wytworzone przez producentow

niezaleznych, audycje wytworzone w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem w

programie powinny stanowi¢ co najmniej 50%.

2. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, w odniesieniu do audycji, o
ktorych mowa w art. 15 ust. 1 i 3 oraz w ust. 1:

1)  sposob prowadzenia przez nadawce ewidencji czasu nadawania,

2)  czas przechowywania ewidencji, nie krotszy niz 1 rok,

3) zakres informacji zawartych w ewidencji, w tym dane o terminie
rozpowszechniania audycji, rzeczywisty czas trwania audycji, tytut i producenta
audycji

—uwzgledniajagc mozliwo$¢ prowadzenia ewidencji w formie elektronicznej,

koniecznos$¢ zapewnienia przejrzystosci oraz jawnosci informacji znajdujacych si¢ w

ewidencji oraz nieobcigzania nadawcow nadmiernymi utrudnieniami i kosztami w

zwigzku z prowadzeniem ewidencji.

3. Krajowa Rada okres§li, w drodze rozporzadzenia, nizszy udzial audycji
europejskich wytworzonych przez producentéw niezaleznych w okresie 5 lat przed
rozpowszechnieniem w programie dla programow telewizyjnych, dla ktorych ze
wzgledu na wyspecjalizowany charakter programu brak jest wystarczajacej liczby
tych audycji, uwzgledniajac wplyw charakteru programéw na mozliwo$¢ realizacji

przez nadawcow tych obowigzkow.

Art. 15b. 1. Audycja europejska jest audycja:

1) pochodzaca z panstwa cztonkowskiego Unii Europejskiej lub

2) pochodzaca z innego panstwa bedacego strong Europejskiej konwencji o
telewizji ponadgranicznej, sporzadzonej w Strasburgu dnia 5 maja 1989 r. (Dz.
U. z 1995 r. Nr 32, poz. 160 oraz z 2004 r. Nr 28, poz. 250), zwanej dalej
,Buropejska konwencja o telewizji ponadgranicznej”, niestosujacego srodkoéw
dyskryminacyjnych w stosunku do audycji pochodzacych =z panstw
cztonkowskich Unii Europejskiej, lub

3) wytworzona w koprodukcji w ramach umowy dotyczacej sektora
audiowizualnego zawartej mi¢dzy Unig Europejska a innym panstwem trzecim

spelniajgca wymagania okreslone w tej umowie, jezeli panstwo to nie stosuje
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srodkow dyskryminacyjnych w stosunku do audycji pochodzacych z panstw

cztonkowskich Unii Europejskie;.

2. Audycja pochodzi z panstw, o ktorych mowa w ust. 1 pkt 1 1 2, jezeli
wigkszo$¢ cztonkoéw zespolu tworczego stale zamieszkuje na terytorium jednego z
tych panstw oraz spetniony jest co najmniej jeden z warunkow:

1) audycja jest wyprodukowana przez producenta majgcego siedzibe lub stale
miejsce zamieszkania w panstwie, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 112;

2) produkcja audycji jest nadzorowana i kontrolowana przez osobe fizyczng
majaca state miejsce zamieszkania w panstwie, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1 1
2, lub przez osobe prawng albo podmiot nieposiadajagcy osobowosci prawne;,
ktorych siedziba znajduje si¢ w panstwie, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1 i 2;

3) udzial wspotproducentow, majacych siedzibe lub state miejsce zamieszkania w
panstwie, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1 i 2, w tacznych kosztach produkcji
audycji  jest wiekszosciowy 1 wspolprodukcja nie podlega kontroli
wspolproducentéw niemajacych siedziby lub statego miejsca zamieszkania w
panstwie, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 11 2.

3. (uchylony).

4. Audycja europejska jest takze audycja, ktora zostata wyprodukowana w
ramach dwustronnych umoéw o koprodukcji zawartych miedzy panstwami
cztonkowskimi Unii Europejskiej 1 panstwami trzecimi, a udzial wspotproducentow,
majacych siedzibg lub stale miejsce zamieszkania na terytorium panstwa, o ktérym
mowa w ust. 1 pkt 1, w tagcznych kosztach produkcji audycji jest wigkszosciowy oraz
wspotprodukeja nie podlega kontroli wspotproducentow niemajacych siedziby lub
statego miejsca zamieszkania na terytorium panstwa, o ktérym mowa w ust. 1 pkt 1.

5. (uchylony).

Art. 16. 1. Przekazy handlowe powinny by¢ tatwo rozpoznawalne.

2. Reklamy 1 telesprzedaz powinny by¢ latwo odrdznialne od materiatu
redakcyjnego. Reklamy i telesprzedaz odrdznia si¢ w programie za pomocg Srodkow
wizualnych, dzwigkowych lub przestrzennych.

3. Reklamy 1 telesprzedaz nie mogg zajmowaé wigcej niz 12 minut w ciggu
godziny zegarowej.

4. Ograniczenia okreslonego w ust. 3 nie stosuje si¢ do:
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1) ogloszen nadawcy, zawierajacych jedynie informacje o jego audycjach lub
fragmenty tych audycji;

2) ogloszen nadawcy zawierajacych jedynie informacj¢ o dodatkowych
produktach uzyskiwanych bezposrednio z audycji;

3) wymaganych prawem oznaczen przekazéw handlowych, w tym wskazan
Sponsorow.

5. Ogloszenia, o ktorych mowa w ust. 4 pkt 1 1 2, sg emitowane pomiedzy
audycjami i nie mogga zajmowac wigcej niz 2 minuty w ciggu godziny zegarowe;.

6. Bloki programowe poswigcone wylacznie telesprzedazy powinny by¢
wyraznie oznaczone w sposob wizualny i dzwickowy oraz nadawane w sposob
nieprzerwany przez co najmniej 15 minut. Do blokéw takich nie stosuje sie
ograniczenia okreslonego w ust. 3.

7. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, sposob prowadzenia w
programach radiowych 1 telewizyjnych dziatalnosci reklamowej i telesprzedazy, w
tym:

1)  warunki nadawania, w tym wyodrebniania, oznaczania i umieszczania, reklam
I telesprzedazy w programach,

2) wymagania dotyczace osob, ktorych glos lub wizerunek jest wykorzystywany w
reklamach, z uwzglednieniem zakresu ograniczen w prowadzeniu przez nie
innych audycji w programach radiowych i telewizyjnych,

3) zakres udostgpniania przez nadawcg czasu wykorzystywanego na reklamy i
telesprzedaz, w tym maksymalny wymiar czasu w okresie rocznym dla jednego
przedsigbiorcy lub ugrupowania gospodarczego,

4) sposOb prowadzenia i przechowywania przez nadawce ewidencji czasu
nadawanych reklam i telesprzedazy oraz zakres danych objetych tg ewidencja,

5) szczegdlowe wymagania dla ogloszen nadawcow, o ktorych mowa w ust. 4 pkt
11 2, oraz sposob ich oznaczania i umieszczania w programach

—kierujac si¢ ochrong interesu odbiorcow i samodzielno$ci nadawcoOw oraz

uwzgledniajac rozwdj technik reklamowych.

Art. 16a. 1. Umieszczanie reklam lub telesprzedazy podczas audycji nie moze
narusza¢ integralno$ci audycji, przy uwzglednieniu naturalnych przerw w audycji, jej

czasu trwania i charakteru, ani uprawnien podmiotéw praw do audycji.
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2. W transmisjach zawodow sportowych zawierajgcych przerwy wynikajace z
przepisOw ich rozgrywania oraz w transmisjach innych wydarzen zawierajacych
przerwy, reklamy lub telesprzedaz moga by¢ nadawane wylacznie w tych przerwach.

3. Filmy wyprodukowane dla telewizji, z wylaczeniem serii, seriali i audycji
dokumentalnych, oraz filmy kinematograficzne mogag zosta¢ przerwane, w celu
nadania reklam lub telesprzedazy, wylacznie jeden raz podczas kazdego okresu
peilnych 45 minut przewidzianych w programie.

4. Audycje inne niz okreslone w ust. 2 moga by¢ przerywane w celu nadania
reklam lub telesprzedazy, jezeli okres migdzy kolejnymi przerwami w danej audycji
wynosi w programie telewizyjnym co najmniej 20 minut, a w programie radiowym
co najmniej 10 minut.

5.Za przerwanie audycji uznaje si¢ kazde umieszczenie reklamy lub
telesprzedazy w trakcie audycji.

6. Nie mozna przerywa¢ w celu nadania reklam lub telesprzedazy:

1)  serwiséw informacyjnych;

2) audycji o tresci religijnej;

3) audycji publicystycznych i dokumentalnych o czasie krétszym niz 30 minut;
4) audycji dla dzieci.

7. Nie mozna przerywa¢ w celu nadania reklam lub telesprzedazy audycji w
programach publicznej radiofonii i telewizji, z wyjatkiem audycji, o ktorych mowa w

ust. 2.

Art. 16b. 1. Zakazane jest nadawanie przekazu handlowego:

1) wyroboéw tytoniowych, rekwizytow tytoniowych, produktow imitujacych
wyroby tytoniowe lub rekwizyty tytoniowe oraz symboli zwigzanych z
uzywaniem tytoniu, w zakresie regulowanym przez ustawe z dnia 9 listopada
1995 r. o ochronie zdrowia przed nastgpstwami uzywania tytoniu i wyrobéw

tytoniowych (Dz. U. z 1996 r. Nr 10, poz. 55, z p6zn. zm.%);

) Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogloszone w Dz. U. z 1997 r. Nr 88, poz. 554 1 Nr 121, poz.
770,z 1999 r. Nr 96, poz. 1107, z 2003 r. Nr 229, poz. 2274 oraz z 2010 r. Nr 81, poz. 529.
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2)

3)

4)

5)

6)

1)
2)

3)

4)

5)

1)

napojow alkoholowych, w zakresie regulowanym przez ustawe z dnia 26
pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci 1 przeciwdzialaniu
alkoholizmowi (Dz. U. z 2007 r. Nr 70, poz. 473, z p6zn. zm.");

$wiadczen zdrowotnych w rozumieniu przepisow o dzialalno$ci leczniczej
udzielanych wylacznie na podstawie skierowania lekarza;

produktéw leczniczych, w zakresie regulowanym przez ustawe z dnia 6
wrzeénia 2001 r. — Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2008 r. Nr 45, poz. 271, z
pézn. zm.?);

gier cylindrycznych, gier w karty, gier w kos$ci, zaktadow wzajemnych, gier na
automatach, w zakresie regulowanym ustawg z dnia 19 listopada 2009 r. o
grach hazardowych (Dz. U. Nr 201, poz. 1540 oraz z 2010 r. Nr 127, poz. 857);
substancji psychotropowych lub $rodkéw odurzajacych oraz $rodkow
spozywczych lub innych produktéw, w zakresie uregulowanym ustawg z dnia
29 lipca 2005 r. 0 przeciwdziataniu narkomanii (Dz. U. Nr 179, poz. 1485, z
pézn. zm.%).

2. Zakazane jest nadawanie przekazéw handlowych:

nawotujacych bezposrednio matoletnich do nabywania produktow lub ustug;
zachgcajacych matoletnich do wywierania presji na rodzicow lub inne osoby w
celu sktonienia ich do zakupu reklamowanych produktéw lub ustug;
wykorzystujacych zaufanie matoletnich, jakie pokladaja oni w rodzicach,
nauczycielach i innych osobach;

w nieuzasadniony sposob ukazujacych matoletnich w niebezpiecznych
sytuacjach;

oddziatlujacych w sposob ukryty na podswiadomos¢.

3. Przekaz handlowy nie moze:

narusza¢ godnosci ludzkiej;

N Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaty ogtoszone w Dz. U. z 2007 r. Nr 115, poz.

793 i Nr 176, poz. 1238, z 2008 r. Nr 227, poz. 1505, z 2009 r. Nr 18, poz. 97 i Nr 144, poz. 1175
oraz z 2010 r. Nr 47, poz. 278 i Nr 127, poz. 857.

) Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaty ogtoszone w Dz. U. z 2008 r. Nr 227, poz.

1505 i Nr 234, poz. 1570, z 2009 r. Nr 18, poz. 97, Nr 31, poz. 206, Nr 92, poz. 753, Nr 95, poz.
788 1 Nr 98, poz. 817 oraz z 2010 r. Nr 78, poz. 513 i Nr 107, poz. 679.

9 Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogltoszone w Dz. U. z 2006 r. Nr 66, poz. 469 i Nr 120,

poz. 826, z 2007 r. Nr 7, poz. 48 i Nr 82, poz. 558, z 2009 r. Nr 18, poz. 97, Nr 63, poz. 520, Nr
92, poz. 753 i Nr 98, poz. 817, z 2010 r. Nr 28, poz. 146, Nr 143, poz. 962, Nr 213, poz. 1396 i Nr
228, poz. 1486 oraz z 2011 r. Nr 63, poz. 322.
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2) zawiera¢ tresci dyskryminujacych ze wzgledu na rasg, pteé, narodowosc,
pochodzenie etniczne, wyznanie lub $wiatopoglad, niepelnosprawnos¢, wiek
czy orientacj¢ seksualna;

3) rani¢ przekonan religijnych lub politycznych;

4)  zagraza¢ fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi matoletnich;

5) sprzyja¢ zachowaniom zagrazajgcym zdrowiu, bezpieczenstwu lub ochronie
srodowiska.
3a. Audycjom dla dzieci nie powinny towarzyszy¢ przekazy handlowe

dotyczace artykutow spozywczych lub napojéw zawierajacych skladniki, ktérych

obecnos¢ w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana.
3b. Krajowa Rada, po zasiggni¢ciu opinii ministra whasciwego do spraw
zdrowia, moze okresli¢, w drodze rozporzadzenia:

1) rodzaje artykutléw spozywczych lub napojow zawierajacych sktadniki, ktorych
obecnos$¢ w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana,

2)  sposob umieszczania w programach przekazoéw handlowych dotyczacych tych
artykutéw, tak aby przekazy te nie towarzyszyly audycjom dla dzieci

—dazac do zachecenia nadawcow do przeciwdziatania promowaniu niezdrowego

odzywiania wsrod dzieci oraz uwzgledniajgc charakter programow, ich wplyw na

ksztaltowanie opinii publicznej i oddziatywanie na interesy odbiorcow, bez
naktadania nieuzasadnionych obowigzkow na nadawcow.

4. (uchylony).

Art. 16c. Zakazane s3:
1)  ukryte przekazy handlowe;
2) lokowanie produktow, z zastrzezeniem art. 17a;

3) lokowanie tematow.

Art.17.1. Odbiorcy powinni zosta¢ wyraznie poinformowani o0
sponsorowaniu. Sponsorowane audycje lub inne przekazy sa oznaczane przez
wskazanie sponsora na ich poczatku, na koncu oraz w momencie wznowienia po
przerwie na reklame lub telesprzedaz. Wskazanie sponsora moze zawierac tylko jego
nazwe, firme¢, znak towarowy lub inne oznaczenie indywidualizujace przedsigbiorce

lub jego dziatalno$¢, odniesienie do jego towardw, ustug lub ich znaku towarowego.
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la. Wskazanie sponsora i zaden element tego wskazania nie moze bezposrednio
zacheca¢ do zakupu lub najmu towarow lub ustug, zwlaszcza przez specjalne,
promocyjne do nich odniesienie.

2. Wskazanie sponsora nie moze zawiera¢ nazwy, firmy, znaku towarowego lub
innego oznaczenia indywidualizujacego przedsi¢biorce lub jego dziatalnos¢, widoku
towaru albo ustugi, ktorych reklama jest zakazana w art. 16b ust. 1.

3. Sponsor nie moze wplywacé na tre$s¢ audycji lub innego przekazu oraz ich
miejsce W programie w sposob ograniczajacy samodzielno$¢ i niezaleznos¢
redakcyjna nadawcy. Sponsorowanie nie zwalnia nadawcy od odpowiedzialnos$ci za
tres¢ audycji.

4. Sponsorowane audycje lub inne przekazy nie moga zache¢ca¢ do kupna lub
innego udostgpniania towaréw lub ustug sponsora lub osoby trzecie;.

5. Zabronione jest sponsorowanie audycji lub innych przekazéow, z
zastrzezeniem ust. 6, przez:

1) partie polityczne;

2) zwiazki zawodowe;

3) organizacje pracodawcow;

4) osoby fizyczne lub osoby prawne, ktorych zasadniczg dziatalno$¢ stanowi
produkcja lub sprzedaz towardéw lub §wiadczenie ustug, o ktérych mowa w art.

16b ust. 1.

6. Zabronione jest sponsorowanie transmisji sportowych przez podmioty
wymienione w ust. 5 pkt 1-3 oraz przez przedsigbiorcow, ktorych gltowna
dziatalno$¢ polega na produkcji, sprzedazy lub innym udost¢pnianiu towaréw lub
ustug, ktorych reklama jest zakazana zgodnie z art. 16b ust. 1 pkt 1 1 2, z
zastrzezeniem art. 13' ust. 5 i 6 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi.

6a. Zabronione jest sponsorowanie audycji i innych przekazéw przez podmioty
prowadzace dzialalno$¢ w zakresie gier cylindrycznych, gier w karty, gier w kosci,
przyjmowania zaktadow wzajemnych i gier na automatach.

7. Zabronione jest sponsorowanie:

1) serwisow informacyjnych, z wyjatkiem sportowych i prognozy pogody;
2) audycji publicystycznych o tresci spoteczno-politycznej;
3) audycji poradniczych i konsumenckich;
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4)  audycji wyborczych lub bezposrednio zwigzanych z kampanig wyborczg.

8. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, sposdb sponsorowania
audycji lub innych przekazéw, z uwzglednieniem zasad okreslonych w ust. 1-7, w
tym w  szczegélnoSci czas emisji, wskazania sponsora oraz sposob
rozpowszechniania informacji o sponsorze w zapowiedzi audycji albo po
zakonczeniu audycji lub innego przekazu, a takze w czasie trwania audycji lub
innego przekazu. W rozporzadzeniu Krajowa Rada okresli sposob prowadzenia i
przechowywania przez nadawce ewidencji sponsorowanych audycji lub innych

przekazow oraz zakres informacji objetych ta ewidencja.

Art. 17a. 1. Lokowanie produktu jest dopuszczalne wylacznie:

1)  w filmach kinematograficznych, filmach lub serialach wytworzonych na uzytek
audiowizualnych ustug medialnych, a takze w audycjach sportowych oraz
audycjach rozrywkowych, lub

2) w postaci nieodptatnego udostepniania towaru lub ustugi do wykorzystania w
audycji, w szczegdlnosci w charakterze rekwizytu lub nagrody

—z wylaczeniem audycji dla dzieci.

2. Audycje, w ktorych stosuje si¢ lokowanie produktu, oznacza si¢ w
programach telewizyjnych za pomocg znaku graficznego, a w programach radiowych
za pomoca sygnatu dzwickowego informujacych o fakcie lokowania produktu, na
poczatku, na koncu oraz w momencie wznowienia po przerwie na reklame¢ lub
telesprzedaz.

3. Na koncu audycji, o ktorej mowa w ust. 2, ktéra zostata wyprodukowana
przy udziale nadawcy lub na jego zamowienie, umieszcza si¢ neutralng informacje o
producencie lub sprzedawcy lokowanego towaru lub podmiocie $wiadczacym
lokowang ustuge oraz o samym towarze lub ustudze.

4, Zastosowanie lokowania produktu nie moze narusza¢ samodzielnosci i
niezaleznosci redakcyjnej nadawcy przez wplyw na tres¢ lub miejsce audycji w
programie oraz nie zwalnia nadawcy od odpowiedzialnosci za tres¢ audycji.

5. Audycje, w ktorych stosuje si¢ lokowanie produktu, nie moga:

1) nadmiernie eksponowa¢ danego produktu;

2)  zachgcaé bezposrednio do nabycia lub najmu towaréw lub ustug, zwlaszcza

przez promocyjne odniesienia do nich.
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6. Zakazane jest lokowanie produktu dotyczace towaréw lub ustug, o ktorych
mowa w art. 16b ust. 1.

7. Nadawca jest obowigzany do prowadzenia i przechowywania ewidencji
audycji, w ktérych zastosowano lokowanie produktu.

8. W zakresie niezbednym dla kontroli zgodnosci dzialania nadawcy z
przepisami ust. 1-7, Przewodniczacy Krajowej Rady moze zada¢ od nadawcy
przedstawienia dokumentacji w zakresie lokowania produktu. Przepis art. 10 ust. 2
stosuje si¢ odpowiednio.

9. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia:

1) szczegdtowe warunki oznaczania przez nadawce audycji, w ktorych
zastosowano lokowanie produktu, w tym wzor znaku graficznego oraz forme
sygnatu dzwickowego, o ktorych mowa w ust. 2,

2)  sposob prowadzenia oraz przechowywania przez nadawce ewidencji audycji, w
ktorych zastosowano lokowanie produktu, oraz zakres danych objetych ta
ewidencja

—uwzgledniajac interesy odbiorcéw i1 mozliwo$¢ prowadzenia przez nadawce

ewidencji w postaci elektronicznej, bez obcigzania nadawcow nadmiernymi

utrudnieniami i kosztami.

Art. 18. 1. Audycje lub inne przekazy nie moga propagowaé dziatan
sprzecznych z prawem, z polskg racjg stanu oraz postaw i pogladéw sprzecznych z
moralno$cig 1 dobrem spoltecznym, w szczegdlnosci nie mogg zawiera tresci
nawotujagcych do nienawisci lub dyskryminujacych ze wzgledu na rasg,
niepetnosprawnos¢, pte¢, wyznanie lub narodowos¢.

2. Audycje lub inne przekazy powinny szanowa¢ przekonania religijne
odbiorcow, a zwlaszcza chrzeScijanski system wartoSci.

3. Audycje lub inne przekazy nie moga sprzyja¢ zachowaniom zagrazajagcym
zdrowiu lub bezpieczenstwu oraz zachowaniom zagrazajagcym S$rodowisku
naturalnemu.

4. Zabronione jest rozpowszechnianie audycji lub innych przekazow
zagrazajacych fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi matoletnich, w
szczegolnosci zawierajacych tresci pornograficzne lub w sposob nieuzasadniony

eksponujacych przemoc.
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5. Audycje lub inne przekazy, zawierajace sceny lub treSci moggce miec
negatywny wpltyw na prawidlowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwoj
matoletnich, inne niz te, o ktorych mowa w ust. 4, moga by¢ rozpowszechniane
wylacznie w godzinach od 23 do 6.

5a. Nadawcy sg zobowigzani do oznaczania audycji lub innych przekazow, o
ktorych mowa w ust. 5, odpowiednim symbolem graficznym przez caty czas ich
emisji telewizyjnej lub zapowiedzig slowng, informujagca o zagrozeniach
wynikajacych z tresci emisji radiowe;.

5b. Nadawcy sa zobowiazani do oznaczania audycji i innych przekazow, innych
niz te, o ktorych mowa w ust. 5, z wytaczeniem serwiséw informacyjnych, reklam,
telesprzedazy, transmisji sportowych 1 przekazow tekstowych, odpowiednim
symbolem graficznym przez caly czas ich emisji telewizyjnej, uwzgledniajac stopien
szkodliwo$ci danej audycji lub przekazu dla matoletnich w poszczegolnych
kategoriach wiekowych.

6. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia:

1) cechy oraz szczegdtowe warunki kwalifikowania, rozpowszechniania i Sposob
zapowiadania audycji lub innych przekazow, o ktérych mowa w ust. 5,

2) podzial matoletnich na Kkategoric wiekowe oraz szczegotowe warunki
kwalifikowania i rozpowszechniania audycji lub innych przekazéw, o ktérych
mowa w ust. 5b, z uwzglednieniem godzin nadawania audycji lub innych
przekazow przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej,

3) wzory symboli graficznych i formut zapowiedzi, o ktorych mowa w ust. 5a i 5b,
oraz sposéb ich prezentacji

—uwzgledniajac stopien szkodliwosci audycji dla matoletnich w poszczegolnych

kategoriach wiekowych.

7. Nadawcy dbajg o poprawnos¢ jezyka swoich programow i przeciwdzialajg

jego wulgaryzacji.

Art. 18a. 1. Nadawcy programow telewizyjnych sg obowigzani do zapewniania
dostgpnosci programoéw dla 0s6b niepelnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu
wzroku oraz 0so6b niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu stuchu, przez
wprowadzanie  odpowiednich udogodnien: audiodeskrypcji, napisow dla

niestyszacych oraz tlumaczen na jezyk migowy, tak aby co najmniej 10%
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kwartalnego czasu nadawania programu, z wyltgczeniem reklam i telesprzedazy,
posiadato takie udogodnienia.

2. Krajowa Rada moze okresli¢, w drodze rozporzadzenia, nizszy niz okreslony
w ust. 1 udzial w programie telewizyjnym audycji z udogodnieniami odbioru dla
0sOb niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu wzroku oraz 0SOb
niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu stuchu, uwzgledniajac roznorodng
oferte programowa w réznym czasie antenowym, mozliwosci techniczne, potrzeby
odbiorcow, sposob rozpowszechniania i specjalizacj¢ programu, bez naktadania

nieuzasadnionych obowigzkéw na nadawcow.

Art. 19. 1. Dzialalno§¢ nadawcy polegajaca na tworzeniu 1 zestawianiu
programu prowadzona jest w formie redakcji w rozumieniu przepiséw prawa
prasowego.

2. Do przekazow tekstowych stosuje si¢ odpowiednio przepisy o tworzeniu i

rozpowszechnianiu programéw radiowych i telewizyjnych.

Art. 20. 1. Nadawca utrwala audycje, reklamy lub inne przekazy na
odpowiednich nos$nikach 1 przechowuje je przez okres 28 dni od dnia
rozpowszechnienia audycji, reklamy lub innego przekazu. Po uptywie tego okresu
przechowuje si¢ zapisy audycji, reklamy lub innego przekazu bedacego przedmiotem
postgpowania przed organem panstwowym do czasu zakonczenia tego postgpowania.

la. Na wezwanie Przewodniczacego Krajowej Rady operator rozprowadzajacy
program jest obowigzany utrwali¢ program okreslony w wezwaniu przez okres w
nim wskazany, nie dluzszy niz 14 dni, i niezwtocznie przekazaé jego zapis.

2. Osobie, ktora twierdzi, ze tres¢ audycji, reklamy lub innego przekazu narusza
jej prawa, nalezy na jej pisemny wniosek i na koszt nadawcy udostepni¢ zapis
audycji, reklamy lub innego przekazu albo wyda¢ taki zapis na jej koszt, w terminie
7 dni od dnia ztoZzenia wniosku.

3. W przypadku odmowy udost¢pnienia zapisu audycji, reklamy lub innego
przekazu, osobie, o ktorej mowa w ust. 2, stuzy roszczenie o udostepnienie zapisu na
drodze sagdowej; sadem wtasciwym w tych sprawach jest sad okregowy.

4. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, sposoby utrwalania i
przechowywania audycji, reklam i innych przekazébw przez nadawcéw, z

uwzglednieniem zakresu informacji o przechowywanych materiatach.

2015-09-01



©Kancelaria Sejmu

S. 26/65

Art. 20a. 1. Na pisemny wniosek Prezesa Urzgedu Ochrony Konkurencji i

Konsumentoéw nadawca jest obowigzany:

1) ujawni¢ dane umozliwiajace identyfikacje zleceniodawcy audycji lub przekazu
handlowego;

2) wyda¢ nicodptatnie zapis audycji lub przekazu handlowego, w terminie 7 dni
od dnia ztoZenia wniosku.

2. Przepis art. 20 ust. 3 stosuje si¢ odpowiednio.

Art. 20b. 1. Nadawca programu telewizyjnego moze nada¢ bezposrednig
transmisj¢ z wydarzenia o zasadniczym znaczeniu spotecznym, zwanego dalej
»waznym wydarzeniem”, tylko:

1) w programie og6lnokrajowym w rozumieniu ustawy lub koncesji, dostepnym w
catosci bez optaty, z wytaczeniem optat abonamentowych w rozumieniu ustawy
z dnia 21 kwietnia 2005 r. 0 optatach abonamentowych i podstawowych optat
pobieranych przez operatorow sieci kablowych, lub

2) jezeli to samo wydarzenie jest transmitowane przez nadawce programu
spetniajgcego wymogi okreslone w pkt 1, na podstawie umowy z nadawca,
ktory nabyt prawa do transmisji danego wydarzenia, lub z innym uprawnionym,
z zastrzezeniem ust. 6.

2. Ze wzgledu na duze zainteresowanie spoteczne za wazne wydarzenia uwaza
si¢ miedzy innymi:

1) letnie i zimowe Igrzyska Olimpijskie;

2) potfinaty i finaty mistrzostw $wiata i Europy w pilce noznej, a takze wszelkie
inne mecze w ramach tych imprez z udzialem reprezentacji Polski, w tym
mecze eliminacyjne;

3) inne mecze z udzialem reprezentacji Polski w pilce noznej w ramach
oficjalnych rozgrywek oraz mecze z udziatem polskich klubéw w ramach Ligi
Mistrzow i Pucharu UEFA.

3. Krajowa Rada moze, w drodze rozporzadzenia, okresli¢ liste innych, niz
wymienione w ust. 2, waznych wydarzen, uwzgledniajagc stopien spotecznego
zainteresowania okreslonym wydarzeniem i znaczenie tego wydarzenia dla zycia
spotecznego, gospodarczego i politycznego.

4. Jezeli przewiduje si¢ organizacje waznego wydarzenia w czg¢sciach, to kazda

taka czgs$¢ uwaza si¢ za wazne wydarzenie.
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5. Przepis ust. 1 stosuje si¢ do nadan z opdznieniem, jezeli opdznienie nadania
transmisji z waznego wydarzenia nie przekracza 24 godzin i wynika z waznych
powodow, w szczegdlnosci:

1) z czasu, w ktorym odbywa si¢ dane wydarzenie, obejmujacego okres miedzy
godzing 24 a godzing 6 czasu obowigzujacego na obszarze Rzeczypospolitej
Polskiej;

2) z pokrywaniem si¢ w czasie waznych wydarzen lub ich czgsci.

6. Przepisu ust. 1 nie stosuje si¢, jezeli dany nadawca wykaze, ze Zaden
nadawca programu spelniajagcego wymogi okreslone w ust. 1 pkt 1 nie wyrazit
gotowosci zawarcia umowy umozliwiajgcej nadanie transmisji zgodnie z ust. 1 pkt 2,

7. Krajowa Rada w zakresie wynikajacym z wigzacych Rzeczpospolita Polska
umow mig¢dzynarodowych moze, w drodze rozporzadzenia, okresli¢:

1) listy wydarzen uznanych przez inne panstwa europejskie za wazne wydarzenia;

2) zasady wykonywania wylgcznych praw do telewizyjnych transmisji wydarzen,
o ktorych mowa w pkt 1, w sposdb zapewniajacy, ze wykonywanie tych praw
przez nadawcow podlegajacych ustawie nie pozbawi odbiorcow w danym
panstwie mozliwo$ci odbioru tych wydarzen na zasadach okre$lonych przez

dane panstwo zgodnie z przepisami prawa mi¢dzynarodowego.

Art. 20c. 1. Nadawca programu telewizyjnego uprawniony do nadania na
zasadzie wylaczno$ci transmisji z wydarzenia budzacego istotne zainteresowanie
spoteczne, zwanego dalej ,,wydarzeniem”, jest obowigzany umozliwi¢ innym
nadawcom telewizyjnym realizacj¢ prawa do krotkiego sprawozdania.

2.Prawo do krotkiego sprawozdania przystuguje kazdemu nadawcy
ustanowionemu w:

1) Rzeczypospolitej Polskiej;

2) innym panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej lub panstwie bedacym strong
Europejskiej konwencji o telewizji ponadgranicznej, o ile zaden nadawca lub
inny podmiot w panstwie, w ktorym jest ustanowiony nadawca ubiegajacy si¢ o
dostgp, nie jest uprawniony do transmisji danego wydarzenia i nie moze
zapewni¢ dostepu do krotkiego sprawozdania z niego.

3. Realizacj¢ prawa do krotkiego sprawozdania umozliwia si¢ przez

udostgpnienie nadawcy ubiegajacemu si¢ o dostep wybranych przez niego krotkich
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fragmentéw transmisji wydarzenia, tgcznie nie dtuzszych niz 90 sekund, z sygnatu
nadawcy, o ktorym mowa w ust. 1, za zaptatg kosztow udostepnienia.

4. Nadawca realizujacy prawo do krotkiego sprawozdania moze nadaé
udostgpnione mu zgodnie z ust. 3 fragmenty w okresie 24 godzin, w ogolnych
audycjach informacyjnych lub umieszczonych przy nich informacyjnych serwisach
sportowych, trzykrotnie w danym programie, w wymiarze krotkiej informacji o
wydarzeniu, nie dtuzszej niz 90 sekund, pod warunkiem wyraznego podania zrodia.

5. Nadawca, o ktorym mowa w ust. 1, jest zwolniony z obowigzku realizacji
prawa do krotkiego sprawozdania w sposob okreslony w ust. 3, jezeli nadawca
ubiegajacy si¢ o realizacje tego prawa ma mozliwos¢ wstepu na miejsce wydarzenia i
sporzadzenia wlasnego sprawozdania. Przepis ust. 4 stosuje si¢ odpowiednio.

6. Postanowienia umowne uniemozliwiajace realizacje prawa do krotkiego

sprawozdania zgodnie z ust. 1-4 sg niewazne.
Rozdziat 4
Publiczna radiofonia i telewizja

Art. 21. 1. Publiczna radiofonia i telewizja realizuje misje publiczng, oferujac,
na zasadach okreslonych w ustawie, catemu spoleczenstwu i poszczegdlnym jego
cze$ciom, zroznicowane programy i inne ustugi w zakresie informacji, publicystyki,
kultury, rozrywki, edukacji i sportu, cechujace si¢ pluralizmem, bezstronnoscia,
wywazeniem 1 niezalezno$cig oraz innowacyjno$cig, wysoka jako$cig i
integralnoscia przekazu.

1a. Do zadan publicznej radiofonii i telewizji, wynikajacych z realizacji misji, o
ktorej mowa w ust. 1, nalezy w szczegolnosci:

1) tworzenie i rozpowszechnianie programow ogoélnokrajowych, programow
regionalnych, programow dla odbiorcow za granicg w jezyku polskim 1 innych
jezykach oraz innych programoéow realizujacych demokratyczne, spoteczne i
kulturalne potrzeby spotecznosci lokalnych;

2) tworzenie i rozpowszechnianie programow wyspecjalizowanych, na ktérych
rozpowszechnianie uzyskano koncesje;

3) budowa i eksploatacja nadawczych i przekaznikowych stacji radiowych i
telewizyjnych;

4)  rozpowszechnianie przekazow tekstowych;
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5) prowadzenie prac nad nowymi technikami tworzenia i rozpowszechniania
programOw radiowych i telewizyjnych;

6) prowadzenie dziatalno$ci produkcyjnej, ustugowej i handlowej zwigzanej z
tworczoscig audiowizualng, w tym eksportu i importu;

7) popieranie twoérczoSci artystycznej, literackiej, naukowej oraz dziatalno$ci
oswiatowej 1 dziatalnos$ci w zakresie sportu;

8) upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim;

8a) uwzglednianie potrzeb mniejszosci narodowych i etnicznych oraz spotecznosci
postugujacej sie jezykiem regionalnym, w tym emitowanie programow
informacyjnych w jezykach mniejszosci narodowych i etnicznych oraz jezyku
regionalnym;

9) tworzenie i udostepnianie programoéw edukacyjnych na uzytek s$rodowisk
polonijnych oraz Polakow zamieszkatych za granica;

10) zapewnianie dostepnosci programéw lub ich czgéci i innych ustug dla osob
niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu wzroku oraz o0sob
niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu stuchu;

11) upowszechnianie edukacji medialnej.

2. Programy i inne ustugi publicznej radiofonii i telewizji powinny:

1) kierowa¢ si¢ odpowiedzialnoscig za stowo i dba¢ o dobre imi¢ publicznej
radiofonii i telewizji;

2) rzetelnie ukazywac catg roznorodnos¢ wydarzen i zjawisk w kraju i za granica;

3) sprzyja¢ swobodnemu ksztalttowaniu si¢ pogladow obywateli oraz formowaniu
si¢ opinii publicznej;

4) umozliwia¢ obywatelom i ich organizacjom uczestniczenie w zyciu publicznym
poprzez prezentowanie zrdznicowanych pogladow 1 stanowisk oraz
wykonywanie prawa do kontroli 1 krytyki spotecznej;

5) shuzy¢ rozwojowi kultury, nauki i o$wiaty, ze szczegdlnym uwzglednieniem
polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego;

6) respektowaé chrzedcijanski system wartosci, za podstawg przyjmujac
uniwersalne zasady etyki;

7)  shuzy¢ umacnianiu rodziny;

7a) stuzy¢ ksztaltowaniu postaw prozdrowotnych;

7b) stuzy¢ propagowaniu i upowszechnianiu sportu;
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8) shluzy¢ zwalczaniu patologii spotecznych;
9)  (uchylony);
10) shuzy¢ edukacji medialne;j.

3. Jednostki publicznej radiofonii 1 telewizji opracowuja corocznie w
porozumieniu z Krajowg Rada plany finansowo-programowe przedsiewzie¢ w
zakresie realizacji zadan, o ktérych mowa w ust. 1 1 1a, wymagajacych finansowania
ze $rodkoéw publicznych, z uwzglednieniem czegs$ci kosztow funkcjonowania i
rozwoju tych jednostek.

4. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, terminy przedkladania i
zakres planow finansowo-programowych majac na wzgledzie zapewnienie realizacji
misji publicznej przez jednostki publicznej radiofonii i telewizji, a takze swobode

nadawcow publicznych w ksztaltowaniu programow.

Art. 22. 1. Organy panstwowe moga podejmowaé decyzje w sprawach
dziatalnos$ci jednostek publicznej radiofonii 1 telewizji tylko w przypadkach
przewidzianych ustawami.

2. Jednostki publicznej radiofonii 1 telewizji umozliwiaja naczelnym organom
panstwowym bezposrednig prezentacje oraz wyjasnianie polityki panstwa.

3. Krajowa Rada okre$la, w drodze rozporzadzenia, tryb postepowania w

sprawach, o ktérych mowa w ust. 2.

Art. 23. 1. Jednostki publicznej radiofonii 1 telewizji stwarzajg partiom
politycznym mozliwo$¢ przedstawienia stanowiska w weztowych sprawach
publicznych.

2. Uprawnienia przewidziane w ust. 1 stosuje si¢ odpowiednio do
ogolnokrajowych organizacji zwigzkow zawodowych i1 zwigzkdéw pracodawcow.

3. Tryb postgpowania w sprawach, o ktorych mowa w ust. 1 i 2, okresla, w

drodze rozporzadzenia, Krajowa Rada.

Art. 23a. 1. Jednostki publicznej radiofonii 1 telewizji stwarzajg organizacjom
pozytku publicznego, o ktorych mowa w ustawie z dnia 24 kwietnia 2003 r. o
dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2010 r. Nr 234, poz.
1536), mozliwo$¢ nieodptatnego informowania o prowadzonej przez te organizacje

dziatalnosci nieodptatne;.
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2. Przepis ust. 1 nie wyklucza prawa nadawcy do informowania o dziatalno$ci
organizacji pozytku publicznego w szerszym zakresie.

3. Krajowa Rada w porozumieniu z ministrem wlasciwym do spraw
zabezpieczenia spolecznego okresli, w drodze rozporzadzenia, tryb postgpowania
zwigzanego z nieodptatnym informowaniem o prowadzone] przez organizacje
pozytku publicznego nieodptatnej dziatalnosci pozytku publicznego, w tym sposob
przygotowania i emisji audycji oraz czas przeznaczony na ich rozpowszechnianie,
uwzgledniajac réznorodnos¢ zadan publicznych okre§lonych w art. 4 ustawy o
dziatalno$ci pozytku publicznego 1 o wolontariacie oraz ich znaczenie dla

spotecznosci.

Art. 24. 1. Podmiotom uczestniczgcym w wyborach do Sejmu, Senatu,
samorzadu terytorialnego oraz Parlamentu Europejskiego zapewnia si¢ mozliwo$¢
rozpowszechniania audycji wyborczych w programach publicznej radiofonii i
telewizji na zasadach okreslonych odrebnymi przepisami.

2. Przepis ust. 1 stosuje si¢ odpowiednio do wyboréw na urzad Prezydenta
Rzeczypospolitej Polskie;j.

3. Podmiotom wuprawnionym do wudzialu w kampanii referendalnej w
programach radiowych i telewizyjnych w rozumieniu art. 48 ust. 1 ustawy z dnia 14
marca 2003 r. o referendum ogélnokrajowym (Dz. U. Nr 57, poz. 507, z p6zn. zm.'?)
zapewnia si¢ mozliwos¢ rozpowszechniania audycji referendalnych w programach

publicznej radiofonii i telewizji na zasadach okreslonych odrebnymi przepisami.

Art. 25. 1. Jednostki publicznej radiofonii 1 telewizji moga tworzy¢ i
rozpowszechnia¢ programy dla odbiorcoOw za granicag w jezyku polskim i w innych
jezykach.

2. Jednostki publicznej radiofonii 1 telewizji sg obowigzane tworzy¢ i
rozpowszechnia¢ audycje oswiatowe dla szkoét 1 innych placéwek o$wiatowo-
wychowawczych.

3. Audycje oswiatowe powinny odpowiada¢ wymogom zawartym w szkolnych

programach nauczania.

10 Zmiany wymienionej ustawy zostaly ogtoszone w Dz. U. z 2003 r. Nr 85, poz. 782, z 2007 r. Nr
112, poz. 766, z 2009 r. Nr 68, poz. 573 i Nr 202, poz. 1547 oraz z 2011 r. Nr 21, poz. 113.
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4, Koszty tworzenia programow oraz audycji, o ktorych mowa w ust. 11 2, sg
pokrywane z budzetu panstwa, w granicach okreslonych ustawa budzetowa.

5. Zakres 1 sposob prowadzenia dziatalno$ci przewidzianej w ust. 1 1 2 oraz
zasady pokrywania jej kosztow sa okreSlane w formie porozumien zawieranych
mi¢dzy ministrami wlasciwymi odpowiednio w sprawach zagranicznych i edukacji

narodowej oraz jednostkami publicznej radiofonii i telewizji.

Art. 26. 1. Jednostki publicznej radiofonii i telewizji dziataja wylacznie w
formie jednoosobowej spotki akcyjnej Skarbu Panstwa, zwanej dalej ,,spotka”.

2. Telewizj¢ publiczng tworzy spotka ,, Telewizja Polska — Spotka Akcyjna”,
zawigzana w celu tworzenia 1 rozpowszechniania ogoélnokrajowych programéw 1, 11 1
TV Polonia oraz regionalnych programow telewizyjnych.

2a. Terenowe oddziaty spotki ,, Telewizja Polska — Spotka Akcyjna” majg swoje
siedziby w: Bialymstoku, Bydgoszczy, Gorzowie Wielkopolskim, Gdansku,
Katowicach, Kielcach, Krakowie, Lublinie, Lodzi, Opolu, Olsztynie, Poznaniu,
Rzeszowie, Szczecinie, Warszawie, Wroctawiu.

3. Radiofoni¢ publiczng tworza:

1) spotka ,,Polskie Radio — Spotka Akcyjna”, zawigzana w celu tworzenia i
rozpowszechniania ogdlnokrajowych programéw radiowych i programéw dla
odbiorcoOw za granica;

2) spolki zawigzane w celu tworzenia i rozpowszechniania regionalnych
programow radiowych, zwane dalej ,,spotkami radiofonii regionalnej”.

4. Do spodtek wymienionych w ust. 2 i 3 stosuje si¢, z zastrzezeniem art. 27-30
ustawy, przepisy Kodeksu spotek handlowych z wyjatkiem art. 312 1 402.

5. Prezes Urzedu Komunikacji  Elektronicznej, w  porozumieniu z
Przewodniczagcym Krajowe] Rady, dokonuje, w drodze decyzji, rezerwacji
czestotliwosci niezbednych do wykonywania ustawowych zadan przez spotki oraz
okresla warunki wykorzystania tych czestotliwosci. Do dokonywania, wprowadzania
zmian lub cofania rezerwacji czgstotliwos$ci stosuje si¢ przepisy art. 114 i 115 ustawy
z dnia 16 lipca 2004 r. — Prawo telekomunikacyjne (Dz. U. Nr 171, poz. 1800, z

pozn. zm.").

1 Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogloszone w Dz. U. z 2004 r. Nr 273, poz. 2703, z 2005 r. Nr
163, poz. 1362 i Nr 267, poz. 2258, z 2006 r. Nr 12, poz. 66, Nr 104, poz. 708 i 711, Nr 170, poz.
1217, Nr 220, poz. 1600, Nr 235, poz. 1700 i Nr 249, poz. 1834, z 2007 r. Nr 23, poz. 137, Nr 50,
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6. Prezes Urzgdu Komunikacji Elektronicznej, w porozumieniu z
Przewodniczacym Krajowej Rady, zapewnia dla spolek tworzacych i
rozpowszechniajacych:

1)  ogolnokrajowe programy telewizyjne — czestotliwosci niezbedne do pokrycia
kraju zasiggiem odbioru programu ,,Telewizja Polska I 1 ,,Telewizja Polska I1”’;

2) ogolnokrajowe programy radiowe — czestotliwosci niezbedne do pokrycia kraju
zasiegiem odbioru programu pierwszego, drugiego, trzeciego i czwartego oraz
czgstotliwos$ci niezbedne do rozpowszechniania programoéw radiowych dla
odbiorcow za granica;

3) regionalne programy telewizyjne —  czestotliwosci  niezbedne do
rozpowszechniania regionalnych programéw telewizyjnych;

4)  regionalne programy radiowe — czgstotliwo$ci niezbedne do rozpowszechniania
regionalnych programow radiowych.

7. Program TV Polonia jest rozpowszechniany w sposob rozsiewczy satelitarny.

8. Do rezerwacji czestotliwosci przeznaczonych do rozpowszechniania lub
rozprowadzania programéw w sposob cyfrowy, droga rozsiewcza naziemng lub
rozsiewcza satelitarng, stosuje si¢ art. 115 ust. 3 ustawy z dnia 16 lipca 2004 r. —

Prawo telekomunikacyjne.

Art. 27. 1. Zarzad spoiki liczy od jednego do trzech cztonkow.

2. Kadencja zarzadu trwa cztery lata.

3. Cztonkow zarzadu, w tym prezesa zarzadu, Krajowa Rada powotuje w
drodze uchwaty na wniosek rady nadzorczej oraz odwotuje w drodze uchwaly na
whniosek rady nadzorczej lub walnego zgromadzenia.

4. Do zarzadu powoluje si¢ wylacznie osobe posiadajaca kompetencje
W dziedzinie zarzadzania oraz radiofonii 1 telewizji, sposrod kandydatow
wytonionych w konkursie przeprowadzonym przez rade¢ nadzorcza.

5. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, regulamin konkursu na
kandydatow na czlonkow zarzadu, w tym sposob oglaszania, organizacj¢ i tryb
przeprowadzania konkursu oraz sposoéb oglaszania wynikéw  konkursu,

uwzgledniajac  potrzebe powszechnosci dostepu do konkursu, zapewnienia

poz. 331 i Nr 82, poz. 556, z 2008 r. Nr 17, poz. 101 i Nr 227, poz. 1505, z 2009 r. Nr 11, poz. 59,
Nr 18, poz. 97 i Nr 85, poz. 716 oraz z 2010 r. Nr 81, poz. 530, Nr 86, poz. 554, Nr 106, poz. 675,
Nr 182, poz. 1228, Nr 219, poz. 1443, Nr 229, poz. 1499 i Nr 238, poz. 1578.
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obiektywnosci 1 jawnos$ci postepowania, sprawnego przeprowadzenia konkursu oraz
oceny kompetencji kandydatéw, o ktorych mowa w ust. 4.
6. Czlonek zarzadu moze by¢ odwotlany w przypadku:
1) skazania prawomocnym wyrokiem sadu za przestgpstwo umys$lne Scigane z
oskarzenia publicznego lub przestepstwo skarbowe;
2) dziatania na szkode spotki;
3) zaistnienia okoliczno$ci trwale uniemozliwiajgcych sprawowanie funkcji.
7. Czlonkowie zarzadow 1 osoby zajmujace kierownicze stanowiska w
jednostkach publicznej radiofonii i telewizji kieruja si¢ w swojej pracy oraz w ocenie
dziennikarzy i innych tworcow im podlegltych zasadami profesjonalizmu, uczciwosci

1 rzetelno$ci oraz wskazaniami zawartymi w art. 21 ust. 1a 1 2 ustawy.

Art. 28. 1. Rady nadzorcze spoétek , Telewizja Polska — Spotka Akcyjna” i
,»Polskie Radio — Spotka Akcyjna” liczg po siedmiu cztonkow: pigciu wytonionych w
konkursie przeprowadzonym przez Krajowa Rade sposréd kandydatow
posiadajacych kompetencje w dziedzinie prawa, finansoéw, kultury oraz mediow,
zgloszonych przez organy kolegialne uczelni akademickich, jednego powotanego
przez ministra wlasciwego do spraw kultury i ochrony dziedzictwa narodowego oraz
jednego powotanego przez ministra wlasciwego do spraw Skarbu Panstwa.

la. Rady nadzorcze spoétek radiofonii regionalnej licza po pigciu cztonkow:
czterech wylonionych w konkursie przeprowadzonym przez Krajowa Rade sposrod
kandydatéw posiadajacych kompetencje w dziedzinie prawa, finanséw, kultury oraz
mediow, zgloszonych przez organy kolegialne uczelni akademickich dziatajacych w
danym regionie oraz jednego powotanego przez ministra wlasciwego do spraw
Skarbu Panstwa w porozumieniu z ministrem wtasciwym do spraw kultury i ochrony
dziedzictwa narodowego.

1b. Krajowa Rada okre$li, w drodze rozporzadzenia, regulamin konkursu na
czlonka rady nadzorczej, w tym sposoéb oglaszania, organizacj¢ itryb
przeprowadzania konkursu, sposob zglaszania kandydatéw oraz sposoéb ogtaszania
wynikéw konkursu, uwzgledniajac potrzebe zapewnienia obiektywnos$ci i jawnos$ci
postepowania, sprawnego przeprowadzenia konkursu oraz oceny kompetencji
kandydatow, o ktérych mowa w ust. 1 i 1a.

1c. Uchwata Krajowej Rady w sprawie wynikoéw konkursu, wskazujaca osoby

wytonione w konkursie, stanowi ich powotanie w sktad rady nadzorcze;.
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1d. Cztonek rady nadzorczej moze by¢ odwotany przez organ, ktéry go

powotat, w przypadku:

1)

2)
3)

skazania prawomocnym wyrokiem sadu za przestgpstwo umyS$lne $cigane
Z oskarzenia publicznego lub przestepstwo skarbowe;

dziatania na szkode spotki;

zaistnienia okoliczno$ci trwale uniemozliwiajgcych sprawowanie funkcji.

2. Rada nadzorcza podejmuje uchwaty bezwzgledng wigkszoscig glosow w

obecnosci co najmniej potowy sktadu rady.

1)

2)

3)

4)

3. Rada nadzorcza wybiera ze swego grona przewodniczacego.

4. Rada nadzorcza uchwala regulamin okreslajacy tryb jej dziatania.

5. Kadencja rady nadzorczej trwa trzy lata.

6. Zgody rady nadzorczej wymaga:

nawigzywanie 1 rozwigzywanie stosunku pracy z osobami zajmujacymi
stanowiska kierownicze okreslone w statucie spotki;

zawarcie lub przystgpienie przez spotk¢ do umowy zbiorowe] z
przedstawicielami pracownikow;

zawigzanie badz przystapienie do spoiki innej niz spotka, o ktdrej mowa w art.
26 ust. 1, a takze nabycie lub zbycie udziatow albo akcji w takiej spotce;

zbycie lub obcigzenie nieruchomosci.

7. (uchylony).

Art. 28a. 1. Rady programowe publicznej radiofonii 1 telewizji licza 15

cztonkow, ktéorych powoluje Krajowa Rada; 10 czlonkéw rady programowej

reprezentuje ugrupowania parlamentarne. Pozostalych 5 powotuje z grona osob

legitymujacych si¢ dorobkiem i doswiadczeniem w sferze kultury i mediow.

2. Kadencja rady programowej trwa 4 lata, a jej czlonkowie reprezentuja

spoteczne interesy 1 oczekiwania zwigzane z dziatalnos$cig programowg spotki.

3. Rada programowa podejmuje uchwaty zawierajace oceny poziomu i jakos$ci

programu biezacego oraz programoéw ramowych. Uchwaly w sprawach

programowych, podejmowane wickszoscig gtosow w obecnosci co najmniej potowy

sktadu rady, sg przedmiotem obrad i postanowien rady nadzorcze;j.

4. Cztonkom rady programowej przystuguje dieta wyplacana przez spotke w

wysokosci ustalonej przez Krajowa Rade.
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5. Zarzad spotki zapewnia cztonkom rady programowej organizacyjne i
finansowe warunki dokonywania ocen poziomu i jako$ci wyemitowanego programu,
badania jego odbioru oraz zlecania niezaleznych badan dotyczacych percepcji

programu i jego spotecznych skutkow.

Art. 29. 1. W walnym zgromadzeniu Skarb Panstwa reprezentowany jest przez
ministra wlasciwego do spraw Skarbu Panstwa.

2. Zarzad spolki nie jest zwigzany poleceniami i zakazami ustanowionymi
przez walne zgromadzenie, jezeli dotycza one tre$ci programu.

3. Zmiana statutu spotki wymaga uprzedniej zgody Krajowej Rady.

Art. 30. 1. Tworzenie i rozpowszechnianie regionalnych programow telewizji
publicznej nalezy do terenowych oddziatéw spotki, o ktdrej mowa w art. 26 ust. 2.

2. Statut spoitki okresla zakres dziatania i zadania terenowego oddziatu spoitki.

3. Dzialalno$cig terenowego oddziatu spotki kieruje dyrektor powotywany
przez rad¢ nadzorcza na wniosek zarzadu spofki.

4. Organem opiniodawczo-doradczym dyrektora terenowego oddziatu spotki
jest rada programowa oddziatu.

4a. Powotujac rady programowe oddziatéw emitujacych programy w jezykach
mniejszosci narodowych 1 etnicznych oraz jezyku regionalnym, dyrektorzy
oddziatow uwzgledniag kandydatow zglaszanych przez organizacje spoteczne
mniejszosci narodowych 1 etnicznych oraz spolecznosci postugujacej si¢ jezykiem
regionalnym.

5. Krajowa Rada, na wniosek zarzadu spotki, po zasiggnieciu opinii dyrektorow
terenowych oddziatow, okresli minimalny udziat audycji tworzonych przez terenowe
oddziaty spotki w poszczegdlnych programach ogdlnokrajowych.

6. (uchylony).

Art. 30a. 1. Przepisy dotyczace programow dla odbiorcéw za granicg stosuje
si¢ odpowiednio do programu TV Polonia.

2. Organem  opiniodawczo-doradczym ~ w  sprawach  tworzenia i

rozpowszechnienia programu TV Polonia jest rada programowa TV Polonia.

Art. 31. 1. Przychodami spotek, o ktorych mowa w art. 26 ust. 2 i 3, sg wplywy
pochodzace:
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1) z optat abonamentowych, odsetek za zwloke¢ w ich uiszczaniu oraz kar za
uzywanie niezarejestrowanych odbiornikéw radiofonicznych i telewizyjnych, w
rozumieniu przepisow ustawy z dnia 21 kwietnia 2005 r. o oplatach
abonamentowych, z zastrzezeniem przepisu art. 8 ust. 1 tej ustawy;

2)  z obrotu prawami do audycji;

3) zreklam i audycji sponsorowanych;

4)  zinnych Zrodet.

2. Przychodami spotek moga by¢ rowniez dotacje z budzetu panstwa.
3. Akcjonariuszom spotek, o ktorych mowa w art. 26 ust. 2 i 3, nie przystuguje

prawo do udziatu w zysku.

Art. 31a. 1. Spoitki, o ktorych mowa w art. 26 ust. 2 1 3, s3 obowigzane do
okreslenia w dokumentacji, o ktérej mowa w art. 10 ustawy z dnia 29 wrze$nia 1994
r. 0 rachunkowosci (Dz. U. z 2009 r. Nr 152, poz. 1223, Nr 157, poz. 1241 1 Nr 165,
poz. 1316 oraz z 2010 r. Nr 47, poz. 278), zasad rachunkowosci, w tym zaktadowego
planu kont, w sposob zapewniajacy ujecie w ksiggach rachunkowych przychodow i
zwigzanych z nimi kosztéw odregbnie w odniesieniu do dziatalno$ci, o ktdrej mowa w
art. 21 ust. 1, oraz pozostatej dziatalnosSci, a takze metod przypisywania kosztow i
przychodéw do poszczegodlnych rodzajow prowadzonej dziatalnos$ci.

2. Obowiazek, o ktorym mowa w ust. 1, nie narusza obowigzkow w zakresie
rachunkowosci i sprawozdawczos$ci wynikajacych z odrgbnych przepisow.

3. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, sposdb prowadzenia
dokumentacji, o ktérej mowa w ust. 1, oraz sposob sporzadzania sprawozdan, o
ktorych mowa w art. 31b pkt 1-3, biorac pod uwage konieczno$¢ zapewnienia
przestrzegania zasad jawno$ci 1 przejrzystosci  wykorzystania  $rodkéw
przeznaczonych na realizacj¢ zadan, o ktérych mowa w art. 21 ust. 1, w sposob

niezaktocajacy konkurencji na rynku.

Art. 31b. Zarzady spotek, o ktorych mowa w art. 26 ust. 2 i 3, s3 obowigzane
do sktadania Krajowej Radzie:
1) rocznego sprawozdania ze sposobu wykorzystania srodkow, o ktorych mowa w

art. 31 ust. 11 2, do dnia 15 lutego, za poprzedni rok kalendarzowy;
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2) kwartalnych sprawozdan dotyczacych sposobu wykorzystania $rodkow
przyznawanych zgodnie z art. 31 ust. 1 pkt 1 i ust. 2, do 25. dnia miesigca
nastepujacego po uplywie kazdego kwartatu danego roku kalendarzowego;

3) kwartalnych sprawozdan dotyczacych kosztow poniesionych na dziatalnosé, o
ktorej mowa w art. 21 ust. 1, wraz z okresleniem Zrdédet ich finansowania, do
25. dnia miesigca nastepujacego po uptywie kazdego kwartatu danego roku
kalendarzowego;

4)  (uchylony).

Art. 31c. Zarzady spoétek, o ktorych mowa w art. 26 ust. 2 1 3, przygotowuja i
publicznie udostepniaja, do dnia 15 marca za poprzedni rok kalendarzowy,
sprawozdania z wykorzystania wptywow z optat abonamentowych w rozumieniu
ustawy z dnia 21 kwietnia 2005 r. o optatach abonamentowych, odsetek za zwtoke w
ich uiszczaniu oraz kar za uzywanie niezarejestrowanych odbiornikoOw, na realizacje¢
misji publicznej, o ktorej mowa w art. 21 ust. 1, ze wskazaniem S$rodkow
przeznaczonych na wykonanie poszczeg6lnych zadan wymienionych w art. 21 ust.

la.

Art. 32. W celu realizacji zadan radiofonii i telewizji publicznej spotki moga
tworzy¢, za zgoda Krajowej Rady, przedsigbiorcoéw przewidzianych przepisami

prawa.
Rozdziat 5
Koncesje na rozpowszechnianie programow

Art. 33. 1. Rozpowszechnianie programéw radiowych i telewizyjnych, z
wyjatkiem programow publicznej radiofonii 1 telewizji, wymaga uzyskania koncesji.

la. Nie wymaga uzyskania koncesji rozpowszechnianie programéw
telewizyjnych wylacznie w systemach teleinformatycznych, chyba ze program taki
ma by¢ rozprowadzany naziemnie, satelitarnie lub w sieciach kablowych.

2. Organem wilasciwym w sprawach koncesji jest Przewodniczacy Krajowej
Rady.

3. Przewodniczacy Krajowej Rady podejmuje decyzje w sprawie koncesji na

podstawie uchwaty Krajowej Rady. Decyzja w tej sprawie jest ostateczna.
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Art. 34. 1. Przewodniczacy Krajowej Rady, po zasiggni¢ciu opinii Prezesa
Urzedu Komunikacji Elektronicznej w zakresie okreslonym w ust. 1a pkt 3, ogtasza
w Dzienniku Urzgdowym Rzeczypospolitej Polskiej ,,Monitor Polski” informacje o
mozliwo$ciach uzyskania koncesji na rozpowszechnianie w sposob rozsiewczy
naziemny programu radiowego lub telewizyjnego oraz ustala termin, nie krotszy niz
45 dni od dnia ogloszenia, do sktadania wnioskdéw o udzielenie koncesji.

la. W ogloszeniu, o ktérym mowa w ust. 1, okresla sig¢:

1) przedmiot postepowania;

2) warunki programowe rozpowszechniania programu, w tym w szczegdlnosci
rodzaj i charakter programu;

3) czestotliwosci lub kanaty oraz maksymalng moc promieniowang i lokalizacje
stacji nadawczych przeznaczonych do rozpowszechniania programu lub obszar,
na ktéorym mogg by¢ wykorzystywane czestotliwosci, chyba ze do
rozpowszechniania programu nie jest wymagana rezerwacja czestotliwosci;

4)  liczbe koncesji,

5) czas, na jaki moze by¢ udzielona koncesja;

6) termin i miejsce sktadania wnioskow.
1b. Przewodniczacy Krajowej Rady, w terminie nie dluzszym niz 14 dni od

dnia ogloszenia, o ktérym mowa wust. 1, zamieszcza w co najmniej dwoch

drukowanych dziennikach o zasiegu ogo6lnopolskim informacj¢ o tym ogloszeniu.

1c. Rozpatrzeniu podlegaja wylacznie wnioski o udzielenie koncesji w zwigzku
z ogtoszeniem, o ktorym mowa w ust. 1.

2. Przewodniczacy Krajowej Rady podaje do publicznej wiadomosci liste
wnioskodawcow uczestniczacych w postepowaniu o udzielenie koncesji. W
przypadku ztozenia wigkszej liczby wnioskéw, przekraczajacych istniejace
mozliwosci rozpowszechniania programdw, sg one rozpatrywane w ramach jednego

postepowania.

Art. 35. 1. Koncesja moze by¢ udzielona osobie fizycznej, posiadajacej
obywatelstwo polskie i state miejsce zamieszkania na terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej, osobie prawnej lub osobowej spotce handlowej, ktore maja siedzibe na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

2. Koncesja dla spotki z udzialem osob zagranicznych moze by¢ udzielona,

jezeli:
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1) udzial kapitalowy 0sob zagranicznych w spoétce lub udzial oséb zagranicznych

w kapitale zakladowym spotki nie przekracza 49%,

2) umowa lub statut spotki przewiduja, ze:

a) osobami uprawnionymi do reprezentowania lub prowadzenia spraw spotki
albo cztonkami zarzadu spétki beda w wickszosci osoby posiadajace
obywatelstwo polskie 1 state miejsce zamieszkania w Polsce,

b) w zgromadzeniu wspdlnikow lub w walnym zgromadzeniu udziat gtosow
0sOb zagranicznych i1 spotek zaleznych, w rozumieniu Kodeksu spotek
handlowych, od 0séb zagranicznych nie moze przekroczy¢ 49%,

C) osoby zagraniczne nie moga dysponowaé bezposrednio lub posrednio
wigkszoscig przekraczajacg 49% glosow w osobowej spotce handlowe;,

d) czlonkami rady nadzorczej spotki beda w wigkszosci osoby posiadajace
obywatelstwo polskie i stale miejsce zamieszkania w Polsce.

3. Koncesja moze by¢ rowniez udzielona:

1) osobie zagranicznej lub

2) spélce zaleznej, w rozumieniu Kodeksu spotek handlowych, od osoby
zagranicznej

— ktorych siedziba lub stale miejsce zamieszkania znajduje si¢ w panstwie

cztonkowskim Europejskiego Obszaru Gospodarczego — bez stosowania ograniczen

zawartych w ust. 2.

Art. 35a. 1. Nadawca moze zlozy¢ wniosek o udzielenie koncesji na kolejny
okres, nie pdzniej niz 12 miesiecy przed wygasnieciem posiadanej koncesji.

2. W przypadku ztozenia przez nadawce wniosku, o ktorym mowa w ust. 1,
odmowa udzielenia koncesji na kolejny okres mozliwa jest wylacznie, gdy w
stosunku do nadawcy zachodzi ktoérakolwiek z okolicznosci wskazanych w art. 38
ust. 1 lub 2.

3. W przypadku zlozenia przez nadawce wniosku, o ktérym mowa w ust. 1, do
postgpowania w sprawie udzielenia koncesji nie stosuje si¢ przepiséw art. 34 1 36 ust.

li2.

Art. 36. 1. W postgpowaniu o udzielenie koncesji ocenia si¢ w szczegolnosci:
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1)

2)

3)

4)

5)

stopien zgodnosci zamierzonej dzialalno$ci programowej z zadaniami
okreslonymi w art. 1 ust. 1 ustawy, z uwzglednieniem stopnia realizacji tych
zadan przez innych nadawcow dzialajacych na obszarze objetym koncesja;
mozliwosci dokonania przez wnioskodawcg koniecznych inwestycji i
finansowania programu;

przewidywany udziat w programie audycji wytworzonych przez nadawce lub
na jego zamowienie albo we wspotdziataniu z innymi nadawcami;
przewidywany udziat audycji, o ktorych mowa w art. 15 ust. 1 i 3, w programie
telewizyjnym albo utworéw, o ktérych mowa w art. 15 ust. 2, w programie
radiowym lub telewizyjnym;

dotychczasowe przestrzeganie przepisow dotyczacych radiokomunikacji i
srodkoéw masowego przekazu.

2. Koncesji nie udziela si¢, jezeli rozpowszechnianie programéw przez

wnioskodawce mogloby spowodowac:

1)

2)

1)
2)
3)

zagrozenie interesow kultury narodowej, dobrych obyczajow 1 wychowania,
bezpieczenstwa i obronnosci panstwa oraz zagrozenia dla bezpieczenstwa
informacji niejawnych;

osiggniecie przez wnioskodawce pozycji dominujacej] w dziedzinie Ssrodkéw
masowego przekazu na danym terenie.

3. Koncesja jest udzielana na 10 lat.

Art. 37. 1. Koncesja okresla w szczegdlnosci:

nadawcg, jego siedzib¢ albo miejsce zamieszkania,

przedmiot dziatalno$ci objetej koncesja;

sposob rozpowszechniania programu (analogowy rozsiewczy naziemny,
cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie, rozsiewczy satelitarny, w
sieciach  telekomunikacyjnych  innych  niz  wykorzystywane  do
rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego)

oraz:

— dla rozpowszechniania analogowego rozsiewczego naziemnego:

a) lokalizacj¢ stacji,
b) wysoko$¢ zawieszenia anteny,
€) maksymalng moc promieniowana,

d) charakterystyke promieniowania anteny,
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e) czestotliwose,

f)  polaryzacje,

— dla rozpowszechniania cyfrowego rozsiewczego naziemnego w multipleksie:

g) multipleks,

h)  obszar rozpowszechniania,

i)  parametry sygnalizacyjne — identyfikatory ID,

— dla rozpowszechniania rozsiewczego satelitarnego:

J)  nazwe wykorzystywanego satelity,

k) potozenie satelity na orbicie,

I) czestotliwosc,

m) lokalizacje stacji dosylowe;j,

—dla rozpowszechniania w  sieciach telekomunikacyjnych innych niz
wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego
satelitarnego:

n) lokalizacje stacji glowne;j,

0) obszar objety siecig telekomunikacyjng;

4)  rodzaj programu i czas jego rozpowszechniania;
5) date rozpoczecia rozpowszechniania programu;
6) termin wygasniecia koncesji.

2. Koncesja moze okresla¢ inne warunki prowadzenia dziatalnos$ci, niezbedne
dla realizacji przepiséw ustawy.

3. Koncesja w zakresie okre§lonym w ust. 1 pkt 3 jest udzielana w
porozumieniu z Prezesem Urzedu Komunikacji Elektronicznej, ktory zajmuje
stanowisko, majac na wzgledzie spetnienie warunkoéw okreslonych w art. 114 ust. 3
ustawy z dnia 16 lipca 2004 r. — Prawo telekomunikacyjne.

3a. Jezeli do rozpowszechniania programu radiofonicznego lub telewizyjnego
jest wymagana rezerwacja czestotliwosci, Prezes Urzedu Komunikacji
Elektronicznej dokonuje jej niezwlocznie na rzecz nadawcy, ktory uzyskatl koncesje,
chyba Ze program ten bedzie rozpowszechniany przez operatora multipleksu w
sposob cyfrowy droga rozsiewczg naziemng. Do dokonywania, wprowadzania zmian
lub cofania rezerwacji czestotliwosci stosuje si¢ przepisy art. 114 i 115 ustawy z dnia
16 lipca 2004 r. — Prawo telekomunikacyjne oraz nie stosuje si¢ przepisow art. 116

tej ustawy.
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4, Krajowa Rada, po zasiggni¢ciu opinii Prezesa Urzgdu Komunikacji

Elektronicznej, okresli, w drodze rozporzadzenia, dane, ktére powinien zawieraé

wniosek, oraz szczegdlowy tryb postepowania w sprawach udzielania i cofania

konces;ji.

Art. 37a. Dostawca ustugi medialnej jest obowigzany do corocznego sktadania

do Krajowej Rady sprawozdania finansowego, w formie przewidzianej w ustawie z

dnia 29 wrze$nia 1994 r. o rachunkowosci.

1)

2)
3)

4)

1)

Art. 38. 1. Koncesje¢ cofa sig, jezeli:

wydano prawomocne orzeczenie zakazujace nadawcy wykonywania
dziatalno$ci gospodarczej objetej koncesja;

nadawca razgco narusza warunki okreslone w ustawie lub w koncesji;
dziatalno$¢ objeta koncesjg jest wykonywana w sposob sprzeczny z ustawg lub
z warunkami okreslonymi w koncesji, a nadawca, pomimo wezwania
Przewodniczacego Krajowej Rady, w wyznaczonym terminie nie usunat stanu
faktycznego lub prawnego niezgodnego z warunkami okreslonymi w konces;ji
lub w ustawie;

nadawca, pomimo wezwania Przewodniczacego Krajowej Rady, nie rozpoczat
rozpowszechniania programu w terminie ustalonym w koncesji lub trwale
zaprzestal wykonywania rozpowszechniania programu za pomocg wszystkich
lub niektorych stacji nadawczych — chyba ze nadawca wykaze, ze opdznienie
rozpoczecia rozpowszechniania programu lub zaprzestanie rozpowszechniania
programu zostaly spowodowane okoliczno$ciami od niego niezaleznymi. Za
trwale zaprzestanie rozpowszechniania programu uwaza si¢ fakt
nierozpowszechniania programu przez okres trzech kolejno nastepujacych po
sobie miesiecy.

2. Koncesja moze by¢ cofnieta, jezeli:

rozpowszechnianie programu powoduje zagrozenie interesow kultury
narodowej, bezpieczenstwa i obronnosci panstwa lub narusza normy dobrego

obyczaju;

[2) nastgpi ogloszenie upadtosci nadawcy;]
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3) rozpowszechnianie programu powoduje osiggni¢cie przez nadawce pozycji
dominujgcej w dziedzinie $rodkOw masowego przekazu na danym rynku
wlasciwym w rozumieniu przepiséw o ochronie konkurencji i konsumentow;

4) nastagpi przejecie bezposredniej lub posredniej kontroli nad dziatalnoscia
nadawcy przez inng osobe.

3. Przewodniczacy Krajowej Rady podaje do publicznej wiadomosci
informacje o wszczgciu postepowania w sprawie cofnigcia konces;ji.
4. W przypadku uprawomocnienia si¢ decyzji w sprawie cofnigcia konces;ji

Przewodniczacy Krajowej Rady niezwlocznie oglasza o mozliwosci uzyskania

koncesji w zakresie objetym cofnigta koncesja.

Art. 38a. 1. Uprawnienia wynikajace z koncesji sa niezbywalne, z
zastrzezeniem ust. 3-5.

2. Uprawnienia, o ktorych mowa w ust. 1, nie przechodza na nabywce
przedsigbiorstwa upadtego.

3. W przypadku laczenia, podziatu albo innego rodzaju przeksztatcen spotek
handlowych, uprawnienia, o ktorych mowa w ust. 1, mogg przej$¢ na inny podmiot
za zgoda Krajowej Rady wyrazong w formie uchwaty. Odmowa wyrazenia zgody
nastepuje, gdy:

1) nadawca osiagnie pozycj¢ dominujaca w dziedzinie $rodkow masowego
przekazu na danym rynku wlasciwym w rozumieniu przepisow o ochronie
konkurencji i konsumentow;

2) nastgpi przejecie bezposredniej lub posredniej kontroli nad dziatalnoscig
nadawcy przez inng osobeg.
3a. Osoba fizyczna moze przenie$¢ uprawnienia wynikajace z koncesji, za

zgoda Krajowej Rady wyrazong w formie uchwaly, na spotke, ktorej jest

wspolnikiem i ktora spetnia warunki, o ktérych mowa w art. 35. Odmowa wyrazenia

zgody nastepuje z przyczyn, o ktérych mowa w art. 36 ust. 2.

4. Na podstawie uchwaty Krajowej Rady, Przewodniczacy Krajowej Rady
wydaje decyzje w sprawie wyrazenia zgody badz odmowy, o ktorej mowa w ust. 3 i
3a.

5. Do uprawnien wynikajacych z rezerwacji czestotliwosci stosuje si¢ przepisy

ustawy z dnia 16 lipca 2004 r. — Prawo telekomunikacyjne.
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Art. 39. Koncesja na rozpowszechnianie programu telewizyjnego obejmuje
réwniez wykorzystanie sygnatu telewizyjnego do rozpowszechniania przekazow

tekstowych.

Art. 39a. 1. Koncesja moze by¢ udzielona na rozpowszechnianie w sieciach
kablowych lub w sposob rozsiewczy satelitarny programu poswigconego wylacznie:
1) telesprzedazy;

2) autopromociji.

2. Do programow, o ktérych mowa w ust. 1, stosuje si¢ odpowiednio przepisy
ustawy, z wylgczeniem przepisow art. 15-15b.

3. Do programéw, o ktorych mowa w ust. 1 pkt 1, nie stosuje sig¢:

1) ograniczenia dopuszczalnego wymiaru czasowego reklam i telesprzedazy w

ciggu godziny, okreslonego w art. 16 ust. 3;

2)  przepisOw art. 16 ust. 6 oraz art. 16a.

Art. 39b. 1. O uznanie za nadawce spolecznego moze do Krajowej Rady
wystapic:
1) stowarzyszenie w ramach realizacji celow statutowych;
2) fundacja w ramach realizacji cel6w statutowych;
3) koscielna lub wyznaniowa osoba prawna kosciota lub zwigzku wyznaniowego
0 uregulowanej w ustawie sytuacji prawnej.
2. Nadawca spoteczny jest zwolniony z optat za udzielenie lub zmiang koncesji.
3. W przypadku naruszenia przez nadawce¢ spotecznego wymogow okreslonych
w art. 4 pkt 10, organ koncesyjny wydaje decyzje o uchyleniu decyzji 0 uznaniu za
nadawce spolecznego. Stwierdza w niej obowigzek uiszczenia optat, o ktérych mowa
w ust. 2, wraz z ustawowymi odsetkami liczonymi od dnia udzielenia lub zmiany

koncesji.

Art. 40. 1. Za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego
lub telewizyjnego pobiera si¢ optate, niezaleznie od rocznych optat za prawo do
dysponowania cze¢stotliwoscig przewidzianych w ustawie z dnia 16 lipca 2004 r. —
Prawo telekomunikacyjne (Dz. U. Nr 171, poz. 1800, z pédzn. zm.'?). Przez

udzielenie koncesji rozumie si¢ rOwniez jej zmiang.

12 Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogloszone w Dz. U. z 2004 r. Nr 273, poz. 2703, z 2005 r. Nr
163, poz. 1362 i Nr 267, poz. 2258, z 2006 r. Nr 12, poz. 66, Nr 104, poz. 708 i 711, Nr 170, poz.
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2. Optata za udzielenie koncesji nie moze by¢ wyzsza niz:

1) dla rozpowszechniania programu radiowego w sposob analogowy rozsiewczy
naziemny — 12 317 570 zi;

2) dla rozpowszechniania programu telewizyjnego w spos6b analogowy
rozsiewczy naziemny — 25 890 000 zt;

3) dla rozpowszechniania programu radiowego w sposob cyfrowy rozsiewczy
naziemny w multipleksie — 6 158 785 zt;

4) dla rozpowszechniania programu telewizyjnego w sposob cyfrowy rozsiewczy
naziemny w multipleksie — 25 890 000 zt.

3. Optata za udzielenie koncesji wynosi:

1) dla rozpowszechniania programu radiowego w sposob rozsiewczy satelitarny —
500 zt;

2) dla rozpowszechniania programu telewizyjnego w sposob rozsiewczy
satelitarny — 10 000 zt;

3) dla rozpowszechniania programu radiowego w sieciach telekomunikacyjnych
innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego
lub rozsiewczego satelitarnego — 500 zt;

4) dla rozpowszechniania programu telewizyjnego w sieciach
telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania
rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego — 2 000 zt.

4. W przypadku rozpowszechniania programu radiowego lub telewizyjnego
réznymi sposobami optate za udzielenie koncesji ustala si¢ jako sume naleznosci
za poszczegolne sposoby rozpowszechniania tych programow.

5. W przypadku optaty za wudzielenie koncesji na jednoczesne
rozpowszechnianie programu radiowego w sposéb analogowy rozsiewczy naziemny
i cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie, optata ustalana jest jak za udzielenie
koncesji dla rozpowszechniania programu radiowego w sposéb cyfrowy rozsiewczy

naziemny w multipleksie.

1217, Nr 220, poz. 1600, Nr 235, poz. 1700 i Nr 249, poz. 1834, z 2007 r. Nr 23, poz. 137, Nr 50,
poz. 331 i Nr 82, poz. 556, z 2008 r. Nr 17, poz. 101 i Nr 227, poz. 1505, z 2009 r. Nr 11, poz. 59,
Nr 18, poz. 97 i Nr 85, poz. 716, z 2010 r. Nr 81, poz. 530, Nr 86, poz. 554, Nr 106, poz. 675, Nr
182, poz. 1228, Nr 219, poz. 1443, Nr 229, poz. 1499 i Nr 238, poz. 1578, z 2011 r. Nr 102, poz.
586 i 587, Nr 134, poz. 779, Nr 153, poz. 903, Nr 171, poz. 1016, Nr 233, poz. 1381 i Nr 234, poz.
1390 oraz z 2012 r. poz. 908 i 1203.
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6. Krajowa Rada, w porozumieniu z ministrem wtasciwym do spraw finanséw

publicznych okresli, w drodze rozporzadzenia, nie wyzsza niz okreslona w ust. 2

wysokos¢ optaty za udzielenie koncesji oraz sposdb wyliczania tej optaty, biorac pod

uwage:
1) czas emisji reklam;
2) dla programow, o ktérych mowa w ust. 2 pkt 1:

a) liczbe mieszkancow w zasiggu programu,

b)  zakres fal radiowych,

c) liczbe mieszkancow miast w zasiggu programu;

3) dla programéw, o ktorych mowa w ust. 2 pkt 2, liczbe mieszkancow w zasiggu
programu;
4)  dla programo6w, o ktérych mowa w ust. 2 pkt 3:

a) w przypadku udzielenia koncesji o zasiggu mniejszym od zasiggu sygnatu
multipleksu ogo6lnopolskiego, za ktory uznaje si¢ obszar catego kraju —
liczbg mieszkancoéw w zasiggu programu,

b) standard naziemnej radiofonii cyfrowej,

c) w przypadku zmiany koncesji na rozpowszechnianie programu droga
rozsiewcza naziemng, polegajacej na  przyznaniu prawa do
rozpowszechniania programu w sposob cyfrowy — liczb¢ mieszkancow
objetych rozpowszechnianiem programu w sposob analogowys;

5) dla programow, o ktérych mowa w ust. 2 pkt 4:

a) w przypadku udzielenia koncesji o zasiegu mniejszym od zasiegu sygnatu
multipleksu ogolnopolskiego, za ktory uznaje si¢ obszar catego kraju —
liczbe mieszkancoOw w zasiegu programu,

b) standard naziemnej telewizji cyfrowej,

c) w przypadku zmiany koncesji na rozpowszechnianie programu drogg
rozsiewcza naziemng, polegajacej na  przyznaniu prawa do
rozpowszechniania programu w sposob cyfrowy — liczbe mieszkancow
objetych rozpowszechnianiem programu w sposob analogowys;

6) proporcjonalnie okres pozostaly do wygasniecia koncesji — w przypadku

zmiany koncesji, ktora ma wptyw na wysokos¢ optaty za udzielenie koncesji.
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7. Krajowa Rada okres$li, w drodze rozporzadzenia, metody techniczne ustalania
zasiegu programu na obszarze objetym rozpowszechnianiem programu w sposob
rozsiewczy naziemny, biorgc pod uwage stan nauki i techniki w tej dziedzinie.

8. Wysokos¢ optat, o ktorych mowa w ust. 2 i 3, oraz optat okre$lonych
W przepisach wydanych na podstawie ust. 6, podlega waloryzacji w kazdym roku®®
0 $rednioroczny wskaznik cen towarow 1 ustug konsumpcyjnych ogétem w
poprzednim roku kalendarzowym, oglaszany przez Prezesa Glownego Urzedu
Statystycznego. W przypadku gdy wskaznik ten ma warto$¢ ujemna, stawki optat nie
ulegaja zmianie.

9. Przewodniczacy Krajowej Rady, nie pdzniej niz do dnia 31 pazdziernika
kazdego roku, oglasza na rok nastepny, w Dzienniku Urzedowym Rzeczypospolitej
Polskiej ,,Monitor Polski”, wysokos¢ optat, o ktérych mowa w ust. 2 i 3 oraz w
przepisach wydanych na podstawie ust. 6, uwzgledniajac przepis ust. 8, zaokraglajac
je w gore do peinych ztotych.

10. Optate za udzielenie koncesji uiszcza si¢ jednorazowo lub w réwnych
rocznych ratach platnych w kolejnych latach obowigzywania koncesji. Sposob
uiszczania optaty okres$la si¢, na podstawie wniosku, w decyzji o udzieleniu konces;ji.

11. Optatg albo pierwsza rate oplaty, o ktérej mowa w ust. 10, uiszcza si¢
w terminie 60 dni od dnia dorgczenia decyzji o udzieleniu koncesji. W przypadku
roztozenia oplaty na raty, w decyzji o udzieleniu koncesji, ustala si¢ optate
prolongacyjng na podstawie przepisoOw ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. — Ordynacja
podatkowa (Dz. U. z 2012 r. poz. 749 i 1101).

12. W przypadku uchylenia albo cofnigcia koncesji cato$¢ optlaty, o ktorej
mowa W ust. 1, w zakresie w jakim nie zostata uiszczona, staje si¢ wymagalna 1 jest
uiszczana w terminie 60 dni od dnia dorgczenia decyzji o uchyleniu albo cofnigciu
konces;ji.

13. Optata za udzielenie koncesji stanowi dochdd budzetu panstwa.

Art. 40a. 1. Nabycie lub objecie udziatow albo akcji, badz nabycie prawa z
udziatow lub akcji przez osob¢ zagraniczng w spoélce, ktora posiada koncesje na

rozpowszechnianie programu, wymaga zezwolenia Przewodniczacego Krajowej

3 W 2012 roku waloryzacji nie przeprowadza si¢ (Dz. U. z 2012 r. poz. 1209, art. 2).
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Rady, do ktérego stosuje si¢ odpowiednio przepisy art. 33 ust. 3, art. 35 ust. 2, art. 36
ust. 2 oraz art. 38.

2. Czynnos¢, o ktorej mowa w ust. 1, dokonang przez podmiot, w stosunku do
ktérego osoba zagraniczna jest podmiotem dominujagcym, w rozumieniu Kodeksu
spotek handlowych, uwaza si¢ za czynno$¢ dokonang przez podmiot dominujacy.

3. Przewodniczacy Krajowej Rady wydaje i1 cofa zezwolenie, o ktorym mowa w
ust. 1, na podstawie uchwaty Krajowej Rady.

4. Czynnosci, o ktérych mowa w ust. 1, dokonane bez zezwolenia sg niewazne.

5. Przepisow ust. 1-3 nie stosuje si¢ do 0sob zagranicznych lub spotek
zaleznych, w rozumieniu Kodeksu spétek handlowych, do osdb zagranicznych,
ktorych siedziby lub miejsce zamieszkania znajdujg si¢ w panstwach bedacych

cztonkami Europejskiego Obszaru Gospodarczego.

Art. 40b. Do kontroli dziatalno$ci gospodarczej przedsigbiorcy, o ktorej mowa
w art. 33, stosuje si¢ przepisy rozdziatu 5 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie

dziatalnosci gospodarcze;j.
Rozdzial 6

Rozpowszechnianie niektdrych programéw telewizyjnych i rozprowadzanie

programéw

Art. 41. 1. Zgloszenia do rejestru wymaga:
1)  program rozprowadzany;
2) program  telewizyjny  rozpowszechniany = wylacznie ~w  systemie
teleinformatycznym.
2. Obowigzek okreslony w ust. 1 pkt 1 nie dotyczy programéw, o ktérych
mowa w art. 43 ust. 1.
3. Organem prowadzacym rejestr jest Przewodniczacy Krajowej Rady.
4. Do postepowania w sprawach wpisu do rejestru stosuje si¢ przepisy Kodeksu
postepowania administracyjnego, chyba ze ustawa stanowi inacze;j.

5. Rejestr jest jawny.

Art.42.1. Za wpis programu do rejestru programow telewizyjnych
rozpowszechnianych wylgcznie w systemie teleinformatycznym i programow
rozprowadzanych podmiot zglaszajacy program uiszcza optate w wysokosci 100 zt

za kazdy program.
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2. Optata, o ktorej mowa w ust. 1, stanowi dochdd budzetu panstwa.
3. Do waloryzacji i oglaszania wysokos$ci optaty, o ktérej mowa w ust. 1,

stosuje si¢ art. 40 ust. 81 9.

Art. 43. 1. Operator rozprowadzajacy program, z wylaczeniem podmiotu
rozprowadzajacego program w sposob cyfrowy droga rozsiewczg naziemng w
multipleksie, jest obowigzany do rozprowadzania programow ,,Telewizja Polska 17,
»relewizja Polska 11” 1 jednego regionalnego programu telewizyjnego
rozpowszechnianego  przez  Telewizje Polska S.A. oraz  programow
rozpowszechnianych w dniu wejscia w zycie ustawy z dnia 30 czerwca 2011 r. o
wdrozeniu naziemnej telewizji cyfrowej (Dz. U. Nr 153, poz. 903) na podstawie
koncesji na rozpowszechnianie tych programow w sposob analogowy droga
rozsiewczg naziemng przez Telewizj¢ Polsat S.A., TVN S.A., Polskie Media S.A.,
Telewizje Puls Sp. z 0.0. W przypadku operatora rozprowadzajgcego programy w
sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania
rozsiewczego  naziemnego lub  rozsiewczego  satelitarnego  obowigzek
rozprowadzania regionalnego programu telewizyjnego dotyczy regionalnego
programu telewizyjnego wlasciwego dla danego obszaru.

2. Nadawca, ktory rozpowszechnia program, wymieniony w ust. 1, nie moze
odmowi¢ operatorowi rozprowadzajacemu program w sieci telekomunikacyjnej, o
ktérej mowa w ust. 1, zgody na rozprowadzanie tego programu, ani tez nie moze
uzalezni¢ udzielenia takiej zgody od uiszczania jakiegokolwiek wynagrodzenia, w
tym w szczegblnosci z tytutu udzielenia licencji za korzystanie z nadania.

3. Przewodniczacy Krajowej Rady przeprowadza oceng realizacji obowiazku, o
ktérym mowa w ust. 1, nie rzadziej niz raz na dwa lata, kierujac si¢ interesem
spotecznym w zakresie dostarczania informacji, udostepniania dobr kultury 1 sztuki,
ulatwiania korzystania z o§wiaty, sportu i dorobku nauki i upowszechniania edukacji
obywatelskiej.

4. Wyniki oceny Przewodniczacy Krajowej Rady przedstawia ministrowi
wiasciwemu do spraw kultury i ochrony dziedzictwa narodowego, ktéry podejmuje
dziatania konieczne do zapewnienia, aby obowigzki, o ktorych mowa w ust. 1, byty
proporcjonalne i przejrzyste oraz naktadane jedynie wtedy, gdy jest to niezbedne do

realizacji celow okreslonych w ust. 3.
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Art. 43a. 1. Nadawca, ktéry rozpowszechnia program, wymieniony w art. 43
ust. 1, jest obowigzany do nieodptatnego udostgpniania tego programu na wniosek
operatora rozprowadzajacego program, w terminie 14 dni od dnia ztozenia wniosku.

2. Jezeli nadawca nie wykonatl obowiazku polegajacego na nieodptatnym
udostepnianiu programu, Przewodniczacy Krajowej Rady, na wniosek operatora
rozprowadzajacego program, wzywa nadawce do udostepnienia tego programu temu
operatorowi, w terminie 14 dni od dnia dorgczenia wezwania.

3. Operator rozprowadzajacy program, jest obowigzany:

1) rozprowadza¢ i oferowac program, ktory zostal mu nieodptatnie udostepniony;
2) umieszczaé w swojej ofercie informacje, ze program ten jest przeznaczony do
powszechnego i nieodptatnego odbioru rowniez w sposob cyfrowy droga

rozsiewczg naziemna.

Art. 44. 1. Organ rejestracyjny dokonuje wpisu do rejestru programu, o kKtorym
mowa W art. 41 ust. 1 pkt 1, na podstawie zgtoszenia.

2. Operator rozprowadzajacy program dokonuje zgloszenia programu do
rejestru nie pozniej niz na miesigc przed rozpoczeciem jego rozprowadzania.

3. Zgloszenie, o ktorym mowa w ust. 1:

1) wskazuje wnioskodawce, jego siedzibe¢ lub miejsce zamieszkania, adres
korespondencyjny, w tym poczty elektronicznej, zapewniajacy skuteczny i
szybki kontakt;

2) wskazuje program przewidziany do rozprowadzania i jego nadawce;

3) okresla obszar, na ktorym program ma by¢ rozprowadzany.

4. Operator rozprowadzajacy program dolacza do zgloszenia:

1) dokumenty wskazujace, ze rozprowadzanie programu nie bedzie naruszato
praw nadawcy programu;

2) dokumenty wskazujace, ze program jest rozpowszechniany, a w przypadku
programu przekazywanego przez nadawce operatorowi — umow¢ z nadawcag
programul.

5. (uchylony).
6. Wpis do rejestru zawiera w szczegdlnosci dane, o ktorych mowa w ust. 3, z

wyjatkiem adresu miejsca zamieszkania, jezeli jest on inny niz adres siedziby.
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7. Rozprowadzanie programu mozna rozpocza¢, jezeli organ rejestracyjny nie
odmowit rejestracji w terminie miesigca od dnia zgloszenia, pod warunkiem
uiszczenia przez operatora oplaty, o ktérej mowa w art. 42 ust. 1.

8. Organ rejestracyjny moze wezwac operatora rozprowadzajacego program do
uzupetienia zgtoszenia w terminie 14 dni od dnia otrzymania wezwania. W sytuacji
gdy organ rejestracyjny wezwal operatora do uzupehlienia zgloszenia, termin, o
ktorym mowa w ust. 7, biegnie od dnia wptywu uzupetnienia zgtoszenia.

9. Operator rozprowadzajacy program jest obowigzany zglasza¢ organowi
rejestracyjnemu, w terminie 14 dni, zmiany stanu faktycznego i prawnego objetego
wpisem do rejestru, powstate po dniu dokonania wpisu. Do zgtaszania zmian stosuje

si¢ odpowiednio przepisy o wpisie do rejestru.

Art. 44a. 1. Organ rejestracyjny dokonuje wpisu do rejestru programu, 0
ktorym mowa w art. 41 ust. 1 pkt 2, na podstawie zgloszenia.

2. Nadawca programu telewizyjnego rozpowszechnianego wylacznie w
systemie teleinformatycznym dokonuje zgloszenia programu do rejestru nie pdzniej
niz na miesigc przed rozpoczeciem jego rozpowszechniania.

3. Zgloszenie, o ktorym mowa w ust. 1:

1) wskazuje nadawce, jego siedzibe lub miejsce zamieszkania, adres
korespondencyjny, w tym poczty elektronicznej, zapewniajacy skuteczny i
szybki kontakt;

2) zawiera podstawowe informacje o0 programie przewidzianym do
rozpowszechniania;

3) okresla sposob rozpowszechniania programu.

4. Wpis do rejestru zawiera w szczego6lnosci dane, o ktérych mowa w ust. 3, z
wyjatkiem adresu miejsca zamieszkania, jezeli jest on inny niz adres siedziby.

5. Rozpowszechnianie programu mozna rozpoczaé, jezeli organ rejestracyjny
nie odmowit rejestracji w terminie miesigca od dnia zgloszenia.

6. Organ rejestracyjny moze wezwac¢ nadawce do uzupelnienia zgloszenia w
terminie 14 dni od dnia otrzymania wezwania. W sytuacji gdy organ rejestracyjny
wezwal nadawce do uzupehienia zgloszenia, termin, o ktéorym mowa w ust. 5,
biegnie od dnia wptywu uzupelnienia zgtoszenia.

7. Nadawca jest obowigzany zglasza¢ organowi rejestracyjnemu, w terminie 14

dni, zmiany stanu faktycznego i prawnego objetego wpisem do rejestru, powstate po
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dniu dokonania wpisu. Do zglaszania zmian stosuje si¢ odpowiednio przepisy o

wpisie do rejestru.

Art. 45. 1. Organ rejestracyjny wykresla z rejestru program, o ktérym mowa w
art. 41 ust. 1 pkt 2, jezeli w programie tym, w okresie ostatnich 12 miesigcy, co
najmniej dwukrotnie zostalty zamieszczone treSci powaznie naruszajgce przepisy art.
18 ust. 1,41 5.

2. Organ rejestracyjny odmawia wpisu do rejestru programu, o ktérym mowa w
art. 41 ust. 1 pkt 1, jezeli w programie tym, w okresie ostatnich 12 miesigcy, co
najmniej dwukrotnie zostaty zamieszczone treSci powaznie naruszajgce przepisy art.
18 ust. 1,41 5.

3. Organ rejestracyjny wykresla z rejestru program rozprowadzany, jezeli:

1) w programie tym, w okresie ostatnich 12 miesi¢cy, co najmniej dwukrotnie

zostaly zamieszczone tresci powaznie naruszajace przepisy art. 18 ust. 1,41 5;
2) operator bez zezwolenia nadawcy wprowadza zmiany do programu,

rozpowszechnia go nie w catosci lub nieréwnoczesnie.
3)  (uchylony).

4. Odmowa wpisu lub jego wykreslenie, o ktorych mowa w ust. 1-3, nastepuje
w drodze decyzji administracyjnej, do ktorej stosuje si¢ odpowiednio przepis art. 33

ust. 3.

Art. 46. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, szczegdlowy sposob i
tryb prowadzenia rejestru programow rozpowszechnianych wylgcznie w systemie
teleinformatycznym i programow rozprowadzanych, w tym:

1)  wzor rejestru,

2)  wzor zgloszenia o wpis do rejestru

—uwzgledniajgc mozliwos¢ prowadzenia rejestru oraz zgtaszania do niego wnioskow
w systemie teleinformatycznym, konieczno$¢ zapewnienia przejrzystosci i
kompletnosci zapisu informacji znajdujacych si¢ w rejestrze oraz sprawnos$¢
postepowania rejestracyjnego, a takze nieobcigzanie dostawcow ustug medialnych

utrudnieniami w zakresie wykonywanej dziatalno$ci.

Art. 46a. 1. Jezeli nadawca programu, o ktéorym mowa w art. 45 ust. 3 pkt 1,
jest ustanowiony w innym panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej, Krajowa Rada

zawiadamia tego nadawce 1 Komisje Europejska o stwierdzonych naruszeniach oraz
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0 zamiarze wykreslenia rozprowadzanego programu z rejestru. Program jest
wykreslany z rejestru, jezeli w ciggu dwoch miesiecy od zawiadomienia, w wyniku
konsultacji prowadzonych przez Krajowa Rade¢ zpanstwem, w ktorym jest
ustanowiony nadawca, i z Komisja Europejska, nie nastgpi zaniechanie naruszen.

2. Srodki, o ktorych mowa w ust. 1, musza by¢ obiektywnie niezbedne,
stosowane w sposob niedyskryminacyjny i proporcjonalny do zamierzonych celow
oraz gdy zostaly spelnione nastepujace warunki:

1) Krajowa Rada powiadomita Komisj¢ Europejska i panstwo czlonkowskie, w

ktérym nadawca ma swoja siedzibe, o zamiarze podjecia takich $rodkow i

uzasadnita swojg ocen¢ oraz

2) Komisja Europejska stwierdzita, ze Srodki te sg zgodne z prawem unijnym.

Art. 46b. 1. Jezeli program nadawcy ustanowionego w innym panstwie
cztonkowskim Unii Europejskiej jest kierowany w catosci lub w przewazajacej
czg$ci na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, Przewodniczacy Krajowej Rady
moze wystapi¢ do panstwa, w ktorym ustanowiony jest nadawca tego programu w
celu zastosowania odpowiedniego rozwigzania, w tym zwlaszcza zapewniajacego
poszanowanie w tym programie zasad ochrony interesu publicznego okreslonych w
ustawie oraz w przepisach odrebnych.

2. Jezeli w ciggu dwoch miesigey od wystapienia, 0 ktorym mowa w ust. 1, nie
dojdzie do zastosowania odpowiedniego rozwigzania, a nadawca danego programu
jest ustanowiony w innym panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej w celu obejscia
przepisdbw obowigzujagcych w Rzeczypospolitej Polskiej, Przewodniczacy Krajowej
Rady moze zawiadomi¢ Komisj¢ Europejska oraz panstwo, w ktorym ustanowiony
jest nadawca, o zamiarze odmowy wpisu do rejestru lub wykreslenia z rejestru
programu, lub zastosowania innego przewidzianego prawem niezbednego,
niedyskryminacyjnego i proporcjonalnego srodka. Do zawiadomienia dolgcza sie
uzasadnienie.

3. Oceniajac, czy program, o ktérym mowa w ust. 1, jest w catosci lub w
przewazajacej czesci kierowany na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, Krajowa
Rada moze si¢ odwota¢ do takich kryteriow, jak zrodto dochodéw z reklam
telewizyjnych lub abonamentu, gldwny jezyk danej ustugi lub obecnos$¢ audycji lub
przekazow handlowych skierowanych bezposrednio do widzow w panstwie

cztonkowskim, w ktorym sg one odbierane.
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4. Przewodniczacy Krajowej Rady moze wyda¢ decyzje o odmowie wpisu do
rejestru lub wykresleniu z rejestru programu, o ktorym mowa w ust. 1 1 2, lub innym
srodku, wylacznie jezeli Komisja Europejska, w drodze decyzji, nie stwierdzi, w
terminie trzech miesigcy od zawiadomienia, o ktorym mowa w ust. 2, ze byloby to
sprzeczne z prawem Unii Europejskiej.

5. Przewodniczacy Krajowej Rady dokonuje wystapienia, o ktorym mowa w
ust. 1, oraz zawiadomienia, o ktéorym mowa w ust. 2, na podstawie uchwaty

Krajowej Rady.
Art. 47.(uchylony).
Rozdzial 6a
Audiowizualne ustugi medialne na zadanie

Art. 47a. Podmiot dostarczajacy audiowizualng ustuge medialng na zadanie
ksztaltuje katalog audycji samodzielnie i ponosi odpowiedzialno$¢ za jego tres¢, co
nie narusza przepisow dotyczacych odpowiedzialno$ci innych oséb za tresé

poszczegoblnych audycji, reklam lub innych przekazow.

Art. 47b. Natozenie na podmiot dostarczajacy audiowizualng ustuge medialng
na zadanie obowigzku lub zakazu publicznego udostgpniania okreslonej audycji lub

przekazu moze nastgpi¢ wylgcznie na podstawie ustawy.

Art. 47c. 1. Podmiot dostarczajacy audiowizualng ustuge medialng na zadanie
jest obowigzany do zapewnienia uzytkownikom fatwego, bezposredniego i statego
dostegpu do informacji umozliwiajacych identyfikacje wustlugi i1 podmiotu
dostarczajacego audiowizualng ustuge medialng na zadanie, a w szczeg6lnosci do
informacji o:

1) nazwie audiowizualnej ustugi medialnej na zadanie;

2) nazwisku, nazwie lub firmie podmiotu dostarczajgcego te ustuge;

3) adresie jego siedziby;

4) danych kontaktowych, w tym adresie korespondencyjnym, adresie poczty
elektronicznej oraz witryny internetowej.

2. Podmiot dostarczajacy audiowizualng ustuge medialng na Zadanie jest
obowigzany do wskazania Krajowej Rady jako organu wiasciwego w sprawach

audiowizualnych ustug medialnych na zadanie.
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3. Krajowa Rada moze okresli¢c, w drodze rozporzadzenia, sposob
prezentowania przez podmiot dostarczajacy audiowizualng ustuge medialng na
zadanie informacji umozliwiajacych identyfikacj¢ ustugi i podmiotu dostarczajacego
te ustuge, uwzgledniajac integralnos¢ przekazow, sposob publicznego udostepniania
ustugi 1 oddziatywanie na interesy uzytkownikéw oraz dazac do nieobcigzania
dostawcoOw nadmiernymi utrudnieniami i1 kosztami w zwigzku z zapewnianiem

informacji.

Art. 47d. Lokowanie produktu w audycjach i sponsorowanie audycji
udostgpnianych w ramach audiowizualnej ustugi medialnej na zadanie nie moze
narusza¢ samodzielnosci 1 niezaleznosci redakcyjnej podmiotu dostarczajacego
audiowizualng usluge medialng na zadanie, w szczegolnosci poprzez wptyw na tre§¢
lub miejsce audycji w katalogu, oraz nie zwalnia tego podmiotu od

odpowiedzialnosci za tres¢ audycji.

Art. 47e. 1. Zabronione jest publiczne udost¢pnianie audiowizualnej ustugi
medialnej na zadanie, w ramach ktorej sa dostepne w katalogu audycje lub inne
przekazy, o ktorych mowa w art. 18 ust. 4, bez stosowania zabezpieczen
technicznych lub innych odpowiednich s$rodkow, majacych na celu ochrone
maloletnich przed ich odbiorem.

2. Podmiot dostarczajacy audiowizualng ustuge medialng na Zadanie,
uwzgledniajac stopien szkodliwosci audycji lub innego przekazu dla matoletnich w
poszczegbdlnych kategoriach wiekowych, jest obowigzany do odpowiedniego
kwalifikowania i oznaczania audycji i innych przekazow w taki sposob, aby
uzytkownik mogt z tatwos$cia zapoznac si¢ z oznaczeniem zar6wno w chwili wyboru
audyciji, jak i w trakcie jej trwania.

3. Krajowa Rada w porozumieniu z ministrem wlasciwym do spraw
informatyzacji moze okresli¢, w drodze rozporzadzenia, szczegdtowe warunki, jakim
odpowiada¢ muszg zabezpieczenia techniczne lub inne odpowiednie $rodki, majace
na celu ochrong¢ matoletnich przed odbiorem audycji lub innych przekazow, o
ktorych mowa w art. 18 ust. 4, kierujac si¢ potrzebg zapewnienia skutecznej ochrony
matoletnich przed szkodliwymi dla nich treSciami, uwzgledniajac mozliwosci

techniczne 1 stopien szkodliwos$ci audycji lub innych przekazéw dla matoletnich w
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poszczegbdlnych kategoriach wiekowych oraz specyfike audiowizualnych ustug
medialnych na zadanie.

4. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, cechy oraz szczegdlowe
warunki kwalifikowania i oznaczania audycji i innych przekazéw oraz wzory
odpowiednich symboli graficznych, uwzgledniajac stopien szkodliwosci audycji dla
matoletnich w  poszczegdlnych kategoriach  wiekowych oraz  specyfike

audiowizualnych ustug medialnych na zgdanie.

Art. 47f. 1. Podmioty dostarczajace audiowizualne ustugi medialne na zadanie
sa3 obowigzane do promowania audycji europejskich, w tym wytworzonych
pierwotnie w jezyku polskim, w szczeg6lnosci przez:

1) odpowiednie oznaczanie pochodzenia dostgpnych w katalogu audycji i
udostgpnianie mozliwosci wyszukiwania audycji europejskich, w tym
wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim, lub

2) umieszczanie informacji i materialdow promujgcych audycje europejskie, w tym
wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim.

2. Podmioty dostarczajace audiowizualne ustugi medialne na Zzadanie s3
obowigzane do przeznaczania co najmniej 20% zawarto$ci katalogu na audycje
europejskie, w tym wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim, oraz
odpowiedniego wyeksponowania tych audycji w katalogu.

3. Podstawg do obliczania procentowego udziatu, o ktorym mowa w ust. 2, jest
suma iloczynow czasu trwania i czasu udostepniania audycji w katalogu w danym
kwartale kalendarzowym.

4. Przepisu ust. 2 nie stosuje si¢ do katalogow, w ktérych publicznie sa

udostepniane wytacznie audycje audiowizualne niebedace audycjami europejskimi.

Art. 47g. Podmioty dostarczajace audiowizualne ustugi medialne na zadanie
daza do stopniowego zapewniania dostgpnosci dostarczanych audycji dla 0sob
niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu wzroku oraz osob
niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu stuchu, poprzez wprowadzanie
odpowiednich udogodnien, takich jak audiodeskrypcja, napisy oraz tlumaczenie na

jezyk migowy.

Art. 47h. Audycje dostarczane w ramach audiowizualnych ustug medialnych

na zadanie nie moga =zawiera¢ tresci nawolujacych do nienawisci lub
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dyskryminujacych ze wzgledu na rase, niepelnosprawnos¢, pte¢, wyznanie lub

narodowos$¢.

Art. 47i. Podmioty dostarczajgce audiowizualne ustugi medialne na zadanie sg
obowigzane do przechowywania kopii audycji udostgpnianych publicznie przez
okres nie krotszy niz 28 dni od dnia ich usunig¢cia z katalogu oraz do przedstawienia
ich Przewodniczagcemu Krajowej Rady po otrzymaniu zadania, o ktorym mowa w

art. 10 ust. 2.

Art. 47j. 1. Podmioty dostarczajace audiowizualne ustugi medialne na zadanie
sa3 obowigzane do corocznego skladania do Krajowej Rady sprawozdania
Z wykonania obowigzkow, o ktorych mowa w art. 47e i art. 471.

2. Sprawozdanie zawiera:

1) dane podmiotu w zakresie okreslonym w art. 47c ust. 1 wraz z podaniem
sposobu publicznego udostepniania audiowizualnej ustugi medialnej na
zadanie;

2) opis rodzajow zabezpieczen technicznych lub innych odpowiednich srodkow,
majacych na celu ochrong¢ matoletnich przed ich odbiorem, ktdre stosuje dany
podmiot;

3) opis sposobdw promocji audycji europejskich, w tym wytworzonych pierwotnie
w jezyku polskim, stosowanych przez dany podmiot, w tym udzial tych audyc;ji
w katalogu w ujeciu ilo$ciowym i czasowym.

3. Sprawozdanie sktada si¢ w terminie do dnia 31 marca za rok poprzedni.

Art. 47k. Do audiowizualnych uslug medialnych na zadanie stosuje si¢
przepisy art. 16 ust. 1, art. 16b ust. 1-3a, art. 16c, art. 17 ust. 1-2, 4, 5, 6ai 7, art. 17a
ust. 1-3, 5 i 6 oraz przepisy wydane na podstawie art. 16b ust. 3b, art. 17 ust. 8
z wylaczeniem przepisow dotyczacych ewidencji sponsorowanych audycji lub
innych przekazow, a takze przepisy wydane na podstawie art. 17a ust. 9 w zakresie
szczegblowych warunkoOw oznaczania przez nadawce audycji, w ktérych

zastosowano lokowanie produktu, znakiem graficznym.
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Rozdziat 7

(uchylony)

Rozdziat 8
Odpowiedzialnos¢ prawna

Art. 52. 1. Kto rozpowszechnia program radiowy lub telewizyjny bez koncesji
— podlega grzywnie, karze ograniczenia wolnosci albo pozbawienia wolnosci
do lat 2.

2. Kto rozprowadza program radiowy lub telewizyjny bez wpisu do rejestru

— podlega grzywnie, karze ograniczenia wolno$ci albo pozbawienia wolnosci

do roku.

Art. 53. 1. Jezeli nadawca narusza obowigzek wynikajacy z przepisow art. 14a
ust. 112, art. 15ust. 1, 2i 3, art. 15a ust. 1, art. 16 ust. 1-6, art. 16a, art. 16b ust. 1-
3, art. 16¢, art. 17 ust. 1-7, art. 17a ust. 1-7, art. 18 ust. 1-5b, art. 18a ust. 1, art. 20
ust. 1, art. 20b ust. 1 i 6, art. 20c ust. 1-5, art. 43 ust. 2, art. 43a ust. 1 lub z
przepisow wydanych na podstawie art. 14a ust. 3, art. 15 ust. 4, art. 15a ust. 2 i 3, art.
16 ust. 7, art. 16b ust. 3b, art. 17 ust. 8, art. 17a ust. 9, art. 18 ust. 6 i art. 18a ust. 2
lub nie zastosowat sie do wezwania, 0 ktdrym mowa w art. 43a ust. 2,
Przewodniczacy Krajowej Rady wydaje decyzje¢ nakladajaca na nadawce kare
pienigzng w wysokosci do 50% rocznej oplaty zaprawo do dysponowania
czestotliwoscig przeznaczong do nadawania programu, a w przypadku gdy nadawca
nie uiszcza optaty za prawo do dysponowania czgstotliwoscia, kar¢ pienigzng w
wysokosci do 10% przychodu nadawcy, osiagnigtego w poprzednim roku
podatkowym, uwzgledniajac zakres 1 stopien szkodliwo$ci naruszenia,
dotychczasowa dziatalno$¢ nadawcy oraz jego mozliwosci finansowe.

2. Przewodniczacy Krajowej Rady moze natozy¢ karg, o ktoérej mowa w ust. 1,
takze w decyzji wydanej na podstawie art. 10 ust. 4.

3. Kara pieni¢zna jest ptatna z dochodu po opodatkowaniu lub z innej formy
nadwyzki przychodéw nad wydatkami, zmniejszonej o podatki.

4. Kary pieni¢znej nie mozna nalozy¢, jezeli od naruszenia obowigzku, o

ktéorym mowa w ust. 1, uptynat jeden rok.
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Art.53a. 1. Jezeli dostawca ustugi medialnej rozpowszechnia program
telewizyjny w systemie teleinformatycznym bez wpisu do rejestru, Przewodniczacy
Krajowej Rady wydaje decyzje¢ naktadajaca na dostawce kare pienigzng w wysokosci
do 10% przychodu dostawcy, osiggnietego w poprzednim roku podatkowym.
Przepisy art. 53 ust. 3 1 4 stosuje si¢ odpowiednio.

2. W pierwszym roku prowadzonej dziatalnosci kara, o ktorej mowa w ust. 1,
nie moze przekracza¢ wysokosci dziesieciokrotno$ci przecigtnego miesiecznego
wynagrodzenia w sektorze przedsiebiorstw w kwartale poprzedzajacym wydanie
decyzji naktadajacej kare, wlacznie z wyptatami z zysku, ogtaszanego przez Prezesa
Gtownego Urzedu Statystycznego w Dzienniku Urzedowym Rzeczypospolitej
Polskiej ,,Monitor Polski”.

Art. 53b. 1. Jezeli operator rozprowadzajagcy program narusza obowigzek, o
ktorym mowa w art. 43 ust. 1 lub art. 43a ust. 3, Przewodniczacy Krajowej Rady
wydaje decyzj¢ naktadajaca kar¢ pienigzng w wysokosci do 10% przychodu tego
operatora, osiggnigtego w poprzednim roku podatkowym, uwzgledniajac zakres i
stopien szkodliwosci naruszenia, dotychczasowa dziatalno$¢ operatora oraz jego
mozliwos$ci finansowe.

2. W przypadku gdy okres dziatania operatora, o ktorym mowa w ust. 1, jest
krétszy niz rok kalendarzowy, za podstawe wymiaru kary przyjmuje si¢ kwote 500
tys. zk.

3. Przewodniczacy Krajowej Rady moze zada¢ od operatora, o ktérym mowa w
ust. 1, udzielenia wyjasnien, przedstawienia dokumentow, w szczego6lnosci rocznego
sprawozdania finansowego za poprzedni rok podatkowy, w zakresie wykonania

obowiazku, o ktérym mowa w art. 43 ust. 1 lub art. 43a ust. 3.

Art. 53c. 1. Jezeli podmiot dostarczajacy audiowizualng ustuge medialng na
zadanie narusza przepisy art. 16 ust. 1, art. 16b ust. 1-3a, art. 16c, art. 17 ust. 1-2, 4,
5,6ai7, art. 17a ust. 1-3, 51 6, art. 47a, art. 47b, art. 47c ust. 1 i 2, art. 47d, art. 47e
ust. 11 2, art. 47f, art. 47h i art. 47i lub przepisy wydane na podstawie art. 16b ust.
3b, art. 17 ust. 8 z wylagczeniem przepiséw dotyczacych ewidencji sponsorowanych
audycji lub innych przekazdw, art. 17a ust. 9 w zakresie szczegdtowych warunkow
oznaczania przez nadawce audycji, w ktérych zastosowano lokowanie produktu,

znakiem graficznym, a takze przepisy wydane na podstawie art. 47¢ ust. 3 1 art. 47¢
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ust. 314 1w ciggu 14 dni od dnia dorgczenia mu wezwania, o ktorym mowa w art.
10 ust. 3, nie zaniechatl dziatan naruszajacych te przepisy, Przewodniczacy Krajowe;j
Rady wydaje decyzj¢ naktadajaca na niego kar¢ pienigzng w wysokosci do
dwudziestokrotnoéci  przecigtnego miesiecznego wynagrodzenia  w Sektorze
przedsigbiorstw, wlgcznie z wyptatami z zysku, w kwartale poprzedzajacym wydanie
decyzji nakladajacej kare, oglaszanego przez Prezesa Glownego Urzedu
Statystycznego w Dzienniku Urzgdowym Rzeczypospolitej Polskiej ,,Monitor
Polski”.

2. Okreslajac wysoko$¢ natozonej kary, Przewodniczacy Krajowej Rady
uwzglednia zakres 1 stopien szkodliwo$ci naruszenia oraz dotychczasowa dziatalno$¢
podmiotu dostarczajacego audiowizualng ustuge medialng na zadanie.

3. Kara moze by¢ ponownie natozona po uptywie 30 dni od uptywu terminu na
zaptate poprzedniej kary w przypadku nieusunigcia naruszen przez podmiot
dostarczajacy audiowizualng ustluge medialng na zadanie.

4. Decyzja naktadajagca kar¢ nie moze by¢ wydana, jezeli od naruszenia

obowiazkow, o ktérych mowa w ust. 1, uplynety dwa lata.

Art. 53d. 1. Za nieztozenie sprawozdania w terminie przewidzianym w art. 47j
ust. 3 Przewodniczacy Krajowej Rady moze, po bezskutecznym wystosowaniu
zadania, o ktorym mowa w art. 10 ust. 2, do zlozZenia sprawozdania w terminie 14 dni
od dnia otrzymania wezwania, wyda¢ decyzj¢ nakladajaca na osobe kierujaca
dziatalnoscig podmiotu dostarczajagcego audiowizualne ustugi medialne na zadanie
kare pienigzng w wysokosci nieprzekraczajacej 1000 zt.

2. Kara moze by¢ powtarzana po uplywie 30 dni od uplywu terminu na zaplate
poprzedniej kary w przypadku dalszego uchylania si¢ od obowigzku zlozenia
sprawozdania przez podmiot dostarczajgcy audiowizualng usluge medialng na
zadanie.

3. Decyzja nakladajagca kar¢ nie moze by¢ wydana, jezeli od terminu

okreslonego w art. 47j ust. 3 uptynat rok.

Art. 54. 1. Jezeli osoba kierujaca dziatalno$cig dostawcy ustugi medialnej nie
wykonuje decyzji wydanych na podstawie art. 10 ust. 4, Przewodniczacy Krajowej
Rady moze wyda¢ decyzj¢ naktadajaca na nig kar¢ pieni¢znag, nieprzekraczajaca

jednak jej szesciomiesi¢cznego wynagrodzenia.
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2. Tej samej karze moze podlega¢ osoba kierujaca dziatalnoscig dostawcy
ustugi medialnej za nieudzielenie lub udzielenie nierzetelnych informacji na zadanie
Przewodniczacego Krajowej Rady, przewidziane przepisem art. 10 ust. 2.

3. Decyzja nakladajagca kar¢ nie moze by¢ wydana, jezeli od daty wydania

decyzji, o ktérej mowa w ust. 1, uptynety dwa lata.

Art. 55. Kary, o ktérych mowa w art. 53-54, podlegaja wptacie do budzetu

panstwa.

Art. 56. 1. Od decyzji Przewodniczacego Krajowej Rady wydanych na
podstawie art. 10 ust. 4 oraz art. 53-54 stuzy odwotanie do Sgdu Okr¢gowego w
Warszawie — sadu gospodarczego.

2. W postepowaniu w sprawach odwotan od decyzji, o ktorych mowa w ust. 1,
stosuje si¢ odpowiednio przepisy Kodeksu postepowania cywilnego dotyczace spraw
z zakresu przeciwdziatania praktykom monopolistycznym.

3. W razie ztozenia odwotania od decyzji Przewodniczacego Krajowej Rady do
sadu, stronie nie przystuguja Srodki prawne wzruszenia decyzji przewidziane w
Kodeksie postepowania administracyjnego, w szczegdlnosci dotyczgce wznowienia

postepowania, uchylenia, zmiany oraz stwierdzenia niewaznosci decyz;ji.
Rozdziat 9
Zmiany w przepisach obowiazujacych, przepisy przejsciowe i koncowe
Art. 57-62. (pominiete).*”

Art. 63. 1. Znosi si¢ Komitet do Spraw Radia 1 Telewizji ,,Polskie Radio i
Telewizja”, zwany dalej ,Komitetem”. Przewodniczacy Komitetu Kkieruje
dziatalno$cig panstwowej jednostki organizacyjnej ,,Polskie Radio 1 Telewizja” do
czasu zarejestrowania spotek, o ktérych mowa w art. 26 ust. 2 1 3.

2. Przewidziane w ustawach szczegdlnych zadania Komitetu oraz
Przewodniczacego Komitetu w zakresie tworzenia 1 rozpowszechniania programow
radiowych 1 telewizyjnych przechodza na jednostki publicznej radiofonii 1 telewizji,

odpowiednio do zakresu ich zadan ustawowych i statutowych.

9 Zamieszczone w obwieszczeniu Marszatka Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 18 lutego 2011
r. w sprawie ogloszenia jednolitego tekstu ustawy o radiofonii i telewizji (Dz. U. Nr 43, poz. 226).
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3. Przewidziane w ustawach szczegOlnych zadania Komitetu oraz
Przewodniczacego Komitetu w zakresie administracji panstwowej przechodza do
wiasciwosci Krajowej Rady.

4. Funkcje organu zatozycielskiego w stosunku do przedsigbiorstw
panstwowych oraz uprawnienia nadzorcze w stosunku do jednostek badawczo-
rozwojowych podleglych Komitetowi przejmuje Przewodniczacy Krajowej Rady.

5. Zezwolenia na uzywanie urzadzen telekomunikacyjnych przeznaczonych do
nadawania programéw radiowych i telewizyjnych wygasaja z dniem rozpoczecia
dziatalno$ci na tym samym terenie przez nadawce, ktéremu przyznano w koncesji
czestotliwo$¢ wykorzystywang dotychczas do nadawania programu, lecz nie pozniej
niz po uplywie roku od dnia wejscia ustawy w zycie.

6. Przepis ust. 5 nie dotyczy uprawnien wydanych na podstawie ustawy, 0
ktorej mowa w art. 59.

7. Do nadawcow posiadajacych zezwolenie, o ktéorym mowa w ust. 5, i do
nadawcoéw posiadajacych zezwolenia wydane w zwigzku z ustawa, o ktorej mowa w
art. 59, przepisu art. 52 nie stosuje si¢.

8. Podmioty rozprowadzajace programy w sieciach kablowych dostosuja swoja
dziatalno$¢ do wymogdéw okreslonych w rozdziale 6 w terminie 6 miesi¢gcy od dnia

wejscia ustawy w zycie.

Art. 64. 1. Minister wiasciwy do spraw Skarbu Panstwa zawigze:

1) spotke, o ktorej mowa w art. 26 ust. 2, z siedzibg w Warszawie i oddziatami
terenowymi w Bydgoszczy, Gdansku, Katowicach, Krakowie, Lublinie, Lodzi,
Poznaniu, Rzeszowie, Szczecinie, Warszawie i we Wroctawiu,

2) spotke, o ktorej mowa w art. 26 ust. 3 pkt 1, z siedzibg w Warszawie oraz
spotki, o ktorych mowa w art. 26 ust. 3 pkt 2, z siedzibami w Biatymstoku,
Bydgoszczy, Gdansku, Katowicach, Kielcach, Krakowie, Koszalinie, Lublinie,
Lodzi, Opolu, Olsztynie, Poznaniu, Rzeszowie, Szczecinie, Warszawie, we
Wroctawiu i w Zielonej Gorze.

2. Minister wilasciwy do spraw Skarbu Panstwa moze zawigzaé spotki
radiofonii regionalnej z siedzibami w innych miejscowosciach niz wymienione w
ust. 1 pkt 2.

3. Minister wlasciwy do spraw Skarbu Panstwa uzgodni tre$¢ statutéw spotek, o

ktorych mowa w ust. 1 i 2, z Krajowg Radg. Statut spotki, o ktorej mowa w art. 26
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ust. 2, moze przewidywaé oddziaty terenowe w innych miejscowosciach niz
wymienione w ust. 1 pkt 1.
4. Pierwsze zarzady spolek, o ktorych mowa w ust. 1 1 2, powota Krajowa

Rada.

Art. 65. 1. Minister wlasciwy do spraw Skarbu Panstwa wniesie do spotek, o
ktorych mowa w art. 64 ust. 1, mienie pozostate po likwidacji panstwowej jednostki
organizacyjnej ,,Polskie Radio i Telewizja”, zwanej dalej ,,PRTV”.

2. Rada Ministrow okresli, w drodze rozporzadzenia, w terminie 1 miesigca od
dnia wejscia ustawy w zycie, szczegdlowy tryb inwentaryzacji mienia wymienionego
w ust. 1, zasad¢ podzialu i1 przekazywania tego mienia oraz tryb rozpoznawania
spraw spornych.

3. Czynnosci podejmowane w wykonaniu art. 64 ust. 1 1 2 s3 wolne od optat
sadowych 1 skarbowych; do optat za czynnos$ci notarialne zwigzane z zawigzaniem
tych spotek stosuje si¢ odpowiednio przepisy o przeksztatcaniu przedsigbiorstwa

panstwowego w spoltke.

Art. 66. 1. Grunty stanowigce wiasnos¢ Skarbu Panstwa, bedace w dniu
wejscia w zycie ustawy w zarzadzie PRTV, z dniem zarejestrowania spotek staja si¢
z mocy prawa przedmiotem uzytkowania wieczystego tych spotek. Do uzytkowania
wieczystego nie stosuje si¢ przepisow art. 41 ust. 1 ustawy z dnia 29 kwietnia 1985 r.
0 gospodarce gruntami i wywlaszczaniu nieruchomosci (Dz. U. z 1991 r. Nr 30, poz.
127, Nr 103, poz. 446 i Nr 107, poz. 464)™ w czeéci dotyczacej pierwszej optaty.

2.Budynki 1 inne urzadzenia oraz lokale znajdujace si¢ na gruntach
stanowigcych wlasno$¢ Skarbu Panstwa, bedacych w dniu wejscia w zycie ustawy w
zarzadzie PRTV, z dniem zarejestrowania spotek stajg si¢ z mocy prawa wilasnoscia
tych spotek. Nabycie wlasnosci nastepuje nieodplatnie.

3. Nabycie prawa uzytkowania wieczystego gruntéw, o ktérych mowa w ust. 1,
oraz wlasno$ci budynkow, innych urzadzen i lokali, o ktérych mowa w ust. 2,
stwierdza si¢ decyzja wojewody. W decyzji tej okresla si¢ rowniez warunki
uzytkowania wieczystego, z zachowaniem zasad okre§lonych w art. 236 Kodeksu

cywilnego.

%) Obecnie: ustawy z dnia 21 sierpnia 1997 r. o gospodarce nieruchomos$ciami (Dz. U. z 2010 r. Nr
102, poz. 651, Nr 106, poz. 675, Nr 143, poz. 963, Nr 155, poz. 1043, Nr 197, poz. 1307 i Nr 200,
poz. 1323).
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Art. 67. 1. Pracownicy PRTYV stajg si¢ z mocy prawa pracownikami wlasciwej
spotki, z zastrzezeniem ust. 2.

2. Stosunek pracy pracownikéw zatrudnionych na stanowiskach kierowniczych,
okreslonych przez Krajowa Radg, ustaje z mocy prawa z dniem wpisania spotki do
rejestru handlowego. Ustanie stosunku pracy jest rownoznaczne w skutkach
prawnych z rozwigzaniem stosunku pracy wskutek wypowiedzenia umowy o prace
przez zaklad pracy. Zatrudnienie tych pracownikdw w spdlce moze nastapi¢ na
warunkach uzgodnionych przez strony.

3. Za zobowigzania wynikajace ze stosunku pracy, powstate przed wpisaniem

spoitki do rejestru handlowego, odpowiada spoéika.

Art. 68. 1. Na spotki przechodza z mocy ustawy uprawnienia i obowigzki
Komitetu i PRTV wynikajace z decyzji administracyjnych.
2—4. (pominiete)."¥

Art. 69. (pominiety).*

Art. 70. 1. Traci moc ustawa z dnia 2 grudnia 1960 r. o Komitecie do Spraw
Radia i Telewizji ,,Polskie Radio i Telewizja” (Dz. U. Nr 54, poz. 307 oraz z 1984 r.
Nr 54, poz. 275).

2. (pominiety).*

Art. 71. Ustawa wchodzi w Zycie po uplywie miesigca od dnia ogloszenia, z

wyjatkiem przepisu art. 52, ktory wchodzi w Zycie z dniem 1 lipca 1993 r.
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