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USTAWA
z dnia 22 maja 2009 .

o funduszach promocji produktow rolno-spozywczych

Art. 1. Ustawa reguluje tworzenie, zadania, zasady finansowania, organizacj¢
1 funkcjonowanie funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych, zwanych dalej

,funduszami promocji”.

Art. 2. 1. W celu wspierania marketingu rolnego, wzrostu spozycia i promocji
produktéw rolno-spozywczych tworzy si¢ nastepujgce fundusze promocji:
1)  Fundusz Promocji Mleka;
2)  Fundusz Promocji Migsa Wieprzowego;
3) Fundusz Promocji Migsa Wolowego;
4)  Fundusz Promocji Migsa Konskiego;
5)  Fundusz Promocji Migsa Owczego;
6) Fundusz Promocji Ziarna Zb6z i Przetworé6w Zbozowych;
7)  Fundusz Promocji Owocéw 1 Warzyw;
8)  Fundusz Promocji Migsa Drobiowego;
9) Fundusz Promocji Ryb;
10) Fundusz Promocji Roslin Oleistych.
2. Realizujac cele, o ktorych mowa w ust. 1:
1)  Fundusz Promocji Mleka wspiera:
a) dzialania majace na celu informowanie o jakos$ci i cechach, w tym zaletach,
mleka krowiego, zwanego dalej ,,mlekiem”, i przetworéw mlecznych,
b) dziatania majace na celu promocj¢ spozycia mleka lub przetworow
mlecznych, w szczegodlnos$ci przez dzieci i mtodziez,
¢) udzial w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowla bydta
mlecznego, produkcjg lub przetworstwem mleka,
d) badania rynkowe dotyczace spozycia mleka i1 przetworow mlecznych,
e) badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci mleka

1 przetworow mlecznych oraz prowadzace do wzrostu ich spozycia,
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2)

3)

f)

g)

h)

dziatania majace na celu informowanie o korzysciach ptynacych
z przeprowadzania oceny wartosci uzytkowej bydla typu uzytkowego
mlecznego 1 migsno-mlecznego,

szkolenia producentow mleka i pierwszych podmiotéw skupujacych
w rozumieniu art. 151 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady
(UE) nr 1308/2013 z dnia 17 grudnia 2013 r. ustanawiajagcego wspdlng
organizacj¢ rynkéw produktow rolnych oraz uchylajacego rozporzadzenia
Rady (EWG) nr 922/72, (EWG) nr 234/79, (WE) nr 1037/2001 i (WE)
nr 1234/2007 (Dz. Urz. UE L 347 z20.12.2013, str. 671, z pdzn. zm.),
zwanego dalej ,,rozporzadzeniem nr 1308/2013”,

dziatalnos$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli,
biorgcych udziat w pracach specjalistycznych statych 1roboczych
komitetdow organizacji mi¢dzynarodowych lub bedacych cztonkami
statutowych organow tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku

mleka 1 przetworé6w mlecznych,;

Fundusz Promocji Migsa Wieprzowego wspiera:

a)

b)

c)

d)

g)

dziatania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach,
migsa wieprzowego,

dziatania majace na celu promocje spozycia mi¢sa wieprzowego oraz jego
przetworow,

udzial w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg $§win oraz
produkcja lub przetwdrstwem migsa wieprzowego,

badania rynkowe dotyczace spozycia migsa wieprzowego oraz jego
przetworow,

badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci migsa
wieprzowego oraz jego przetwordw, a takze prowadzace do wzrostu ich
spozycia,

szkolenia producentow i przetworcéw migsa wieprzowego,

dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli,
biorgcych udziat w pracach specjalistycznych stalych 1roboczych
komitetow organizacji migdzynarodowych lub bedacych cztonkami
statutowych organdw tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku

migsa wieprzowego;

Fundusz Promocji Migsa Wolowego wspiera:
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4)

a)

b)

c)

d)

2

dziatania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach,
migsa wotowego,

dziatania majace na celu promocje spozycia migsa wotowego oraz jego
przetworow,

udzial w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowla bydta
migsnego oraz produkcjg lub przetworstwem migsa wotowego,

badania rynkowe dotyczace spozycia migsa wolowego oraz jego
przetworow,

badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci migsa
wotowego oraz jego przetworoéw, atakze prowadzace do wzrostu jego
spozycia,

szkolenia producentow i przetworcéw migsa wotowego,

dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli,
bioragcych udziat w pracach specjalistycznych stalych 1roboczych
komitetow organizacji mi¢dzynarodowych lub bedacych czlonkami
statutowych organdw tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku

migsa wolowego;

Fundusz Promocji Migsa Konskiego wspiera:

a)

b)

c)

d)

g)

dziatania majace na celu informowanie o jako$ci i cechach, w tym zaletach,
mie¢sa konskiego,

dziatania majace na celu promocj¢ spozycia mig¢sa konskiego oraz jego
przetworow,

udzial w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowla koni oraz
produkcja lub przetworstwem migsa konskiego,

badania rynkowe dotyczace spozycia migsa konskiego oraz jego
przetworow,

badania naukowe 1 prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci migsa
konskiego oraz jego przetworow, atakze prowadzace do wzrostu ich
spozycia,

szkolenia producentéw i1 przetworcow migsa konskiego,

dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli,
biorgcych udziat w pracach specjalistycznych statych iroboczych

komitetow organizacji mi¢dzynarodowych 1lub bedacych czlonkami
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5)

6)

statutowych organdw tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku

migsa konskiego;

Fundusz Promocji Migsa Owczego wspiera:

a)

b)

c)

d)

g)

dziatania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach,
migsa owczego,

dziatania majace na celu promocj¢ spozycia mig¢sa Owczego oraz jego
przetworow,

udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowla owiec
oraz produkcja lub przetworstwem migsa owczego,

badania rynkowe dotyczace spozycia mi¢sa owczego oraz jego przetworow,
badania naukowe 1 prace rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci migsa
owczego oraz jego przetwordéw, atakze prowadzace do wzrostu ich
spozycia,

szkolenia producentéw 1 przetworcow migsa owczego,

dziatalnos$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli,
biorgcych udziat w pracach specjalistycznych statych 1roboczych
komitetdow organizacji mi¢dzynarodowych lub bedacych cztonkami
statutowych organow tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku

migsa owczego;

Fundusz Promocji Ziarna Zboz i Przetworéw Zbozowych wspiera:

a)

g)

dziatania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach,
zb6z oraz przetworow zbozowych pochodzacych z przetworzenia pszenicy,
Zyta, jeczmienia, kukurydzy, owsa oraz gryki, zwanych dalej ,,przetworami
zbozowymi”,

dziatania majace na celu promocje¢ spozycia przetwordéw zbozowych,
udziat w wystawach i targach zwigzanych z produkcja lub przetworstwem
zb6z, o ktérych mowa w lit. a, lub przetworow zbozowych,

badania rynkowe dotyczace spozycia przetworéw zbozowych,

badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci zboz,
o ktorych mowa w lit. a, oraz przetwordw zbozowych, a takze prowadzace
do wzrostu ich spozycia,

szkolenia producentow i przetworcoéw zboz,

dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli,

bioragcych udziat w pracach specjalistycznych stalych 1roboczych
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7)

8)

komitetow organizacji migdzynarodowych 1lub bedacych cztonkami
statutowych organdw tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku

zb67 1 przetwordw zbozowych;

Fundusz Promocji Owocéw i Warzyw wspiera:

a)

b)

c)

d)

2

dziatania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach,
owocow lub warzyw oraz ich przetworow,

dziatania majace na celu promocj¢ spozycia owocoOw lub warzyw oraz ich
przetworow, w szczegdlnosci przez dzieci i mtodziez,

udzial w wystawach i targach zwigzanych z produkcja owocow lub warzyw
oraz ich przetworow lub przetworstwem owocow lub warzyw,

badania rynkowe dotyczace spozycia owocow lub warzyw oraz ich
przetworow,

badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci
owocow lub warzyw oraz ich przetwordw, a takze prowadzace do wzrostu
ich spozycia,

szkolenia producentow i przetworcéw owocow lub warzyw,

dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli,
biorgcych udziat w pracach specjalistycznych stalych 1roboczych
komitetow organizacji migdzynarodowych lub bedacych cztonkami
statutowych organdéw tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku

owocow lub warzyw;

Fundusz Promocji Migsa Drobiowego wspiera:

a)

b)

c)

d)

dziatania majace na celu informowanie o jako$ci i cechach, w tym zaletach,
migsa drobiowego oraz jego przetwordw,

dziatania majace na celu promocje spozycia migsa drobiowego ijego
przetworow,

udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg drobiu,
produkcja lub przetworstwem migsa drobiowego,

badania rynkowe dotyczace spozycia migsa drobiowego oraz jego
przetworow,

badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci migsa
drobiowego oraz jego przetworow, a takze prowadzace do wzrostu ich
spozycia,

szkolenia producentéw i przetworcéw migsa drobiowego,
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9

10)

2)

dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli,
bioragcych udzial w pracach specjalistycznych stalych i roboczych
komitetéw organizacji miedzynarodowych Ilub bedacych cztonkami
statutowych organdw tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku

mig¢sa drobiowego;

Fundusz Promocji Ryb wspiera:

a)

b)
c)

d)

g)

dziatania majace na celu informowanie o jakos$ci i cechach, w tym zaletach,
ryb oraz ich przetworow,

dziatania majace na celu promocje spozycia ryb i ich przetwordow,

udziat w wystawach 1 targach zwigzanych z potowem, chowem, hodowla
lub przetworstwem ryb,

badania rynkowe dotyczace spozycia ryb i ich przetwordow,

badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci ryb
oraz ich przetwordw, a takze prowadzace do wzrostu ich spozycia,
szkolenia producentéw i przetworcow ryb,

dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli,
bioragcych udzial w pracach specjalistycznych stalych iroboczych
komitetow organizacji migdzynarodowych lub bedacych cztonkami

statutowych organow tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku

ryb;

Fundusz Promocji Ro$lin Oleistych wspiera:

a)

b)

d)

dziatania majace na celu informowanie o jakos$ci i cechach, w tym zaletach,
rzepaku, rzepiku, soi, Inu oraz konopi, zwanych dalej ,,ro$linami oleistymi”,
przetworow pochodzacych z przetworzenia ros$lin oleistych, zwanych dalej
»przetworami nasion oleistych”, atakze miodu, pytku kwiatowego,
propolisu oraz mleczka pszczelego, zwanych dalej ,,produktami
pszczelimi”,

dziatania majace na celu promocje¢ spozycia przetwordw nasion oleistych
lub produktéw pszczelich,

udziat w wystawach i targach zwigzanych z produkcja lub przetworstwem
roslin oleistych, przetworéw nasion oleistych lub produktow pszczelich,
badania rynkowe dotyczace spozycia przetwordow nasion oleistych lub

produktéw pszczelich,
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e) badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci roslin
oleistych, przetworéw nasion oleistych lub produktow pszczelich, a takze
prowadzace do wzrostu ich spozycia,

f) szkolenia producentow i przetwoércéw nasion oleistych lub produktow
pszczelich,

g) dzialalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli,
biorgcych udziat w pracach specjalistycznych stalych 1roboczych
komitetow organizacji migdzynarodowych lub bedacych cztonkami
statutowych organdéw tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku
roslin oleistych, przetworéw nasion oleistych lub produktow pszczelich.

2a. Fundusze promocji, o ktorych mowa w ust. 2 pkt 1-10, realizujac cele,
o ktorych mowa wust. 1, wspieraja dzialania majace na celu przywrdcenie
normalnych warunkoéw rynkowych w przypadku powaznych zaktdcen na rynku, utraty
zaufania konsumentéw lub innych szczeg6élnych problemow.

3. Fundusz promocji, o ktorym mowa w ust.2 pkt6, wcelu wspierania
marketingu rolnego realizuje réwniez dzialania majace na celu informowanie o jakosci
i cechach, w tym zaletach, pasz w rozumieniu przepiséw o paszach pochodzacych
z przetworzenia zb6z, o ktorych mowa w ust. 2 pkt 6 lit. a.

4. Fundusz promocji, o ktorym mowa w ust. 2 pkt 10, wcelu wspierania
marketingu rolnego realizuje rdwniez dzialania majace na celu informowanie o jakosci
i cechach, w tym zaletach, pasz w rozumieniu przepisow o paszach pochodzacych

z przetworzenia roslin oleistych.

Art. 3. 1. Do wptat na Fundusz Promocji Mleka s3 obowigzane pierwsze
podmioty skupujagce w rozumieniu art. 151 rozporzadzenia nr 1308/2013,
w wysokosci 0,001 zt od kazdego skupionego przez nie kilograma mleka.

2. Wptaty na fundusze promocji, o ktorych mowa w art. 2 ust. 1 pkt 2-9, sa
naliczane, w wysokosci 0,1% warto$ci netto, od nastgpujacych rzeczy ruchomych,
bedacych przedmiotem czynnosci podlegajacych opodatkowaniu podatkiem
od towarow i ustug:

1) Swinie zywe,

2) Dbydlo i cielgta zywe,
3) konie zywe,

4) owce zywe,

5) zboza,

16.02.2021



©Kancelaria Sejmu s. 8/26

6) owoce 1 warzywa,
7)  dréb zywy,
8) ryby
—zwanych dalej ,,towarami”.
2a. Wplaty na fundusz promocji, o ktorym mowa w art. 2 ust. 1 pkt 10, sa
naliczane w wysokosci 0,2% warto$ci netto od roslin oleistych bedacych przedmiotem
czynnosci podlegajacych opodatkowaniu podatkiem od towardw 1 ustug.
2b. Ilekro¢ w ustawie jest mowa o towarach, rozumie si¢ przez to rOwniez rosliny
oleiste.
3. Do naliczania, pobierania i przekazywania wplat na:
1) Fundusz Promocji Migsa Wieprzowego sg obowigzani:
a) przedsigbiorcy prowadzacy dzialalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju §win,
b) przedsigbiorcy bedacy podatnikami podatku od towaréw iustug
w rozumieniu ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towaréw 1 ustug
(Dz. U. 22020 r. poz. 106, 568, 1065, 1106 1 1747), zwanej dalej ,,ustawg
o VAT”, ktorzy prowadza dzialalno$¢ gospodarcza w zakresie wywozu
poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zywych swin;
2)  Fundusz Promocji Migsa Wolowego sa obowigzani:
a) przedsigbiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju bydta
lub cielat,
b) przedsigbiorcy bedacy podatnikami podatku od towaréow iustug
w rozumieniu ustawy o VAT, ktorzy prowadza dziatalno$¢ gospodarcza
w zakresie wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zywych
zwierzat, o ktorych mowa w lit. a;
3) Fundusz Promocji Migsa Konskiego sa obowigzani:
a) przedsigbiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju koni,
b) przedsigbiorcy bedacy podatnikami podatku od towarow 1 ustug
w rozumieniu ustawy o VAT, ktérzy prowadza dziatalno$¢ gospodarcza
w zakresie wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zywych
koni;
4)  Fundusz Promocji Migsa Owczego sa obowigzani:
a) przedsigbiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju

jagniat lub owiec,
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5)

6)

7)

8)

9)

b) przedsigbiorcy bedacy podatnikami podatku od towaréw iustug
w rozumieniu ustawy o VAT, ktorzy prowadza dziatalno§¢ gospodarcza
w zakresie wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zywych
zwierzat, o ktorych mowa w lit. a;

Fundusz Promocji Ziarna Zbdz i Przetworéw Zbozowych sa obowigzani

przedsiebiorcy prowadzacy dziatalno$§¢ gospodarcza w zakresie przetworstwa

zb6z, o ktorych mowa w art. 2 ust. 2 pkt 6 lit. a;

Fundusz Promocji Owocéw 1 Warzyw sa obowigzani przedsigbiorcy bedacy

podatnikami podatku od towaréw i ustug w rozumieniu ustawy o VAT, ktorzy:

a) skupuja owoce lub warzywa od podmiotow, o ktorych mowa w art. 2
pkt 19 ustawy o VAT, w celu ich przetworzenia lub odprzedazy,

b) wytwarzaja owoce 1 warzywa;

Fundusz Promocji Migsa Drobiowego sa obowigzani:

a) przedsigbiorcy prowadzacy dziatalnos¢ gospodarcza w zakresie uboju
drobiu,

b) przedsigbiorcy bedacy podatnikami podatku od towarow 1 ustug
w rozumieniu ustawy o VAT, ktorzy prowadza dziatalno$¢ gospodarcza
w zakresie wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zywego
drobiu;

Fundusz Promocji Ryb sa obowigzani przedsigbiorcy bedacy podatnikami

podatku od towarow i ustlug w rozumieniu ustawy o VAT, ktorzy:

a) skupuja ryby od podmiotoéw, o ktérych mowa wart. 2 pkt 19 ustawy
o VAT, w celu ich przetworzenia lub odprzedazy,

b) prowadza dzialalnos$¢ w zakresie potowu ryb w wodach $rodladowych lub
morskich,

c) prowadza dziatalno$¢ w zakresie chowu lub hodowli ryb;

Fundusz Promocji Roslin Oleistych sa obowigzani przedsigbiorcy prowadzacy

dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie przetworstwa roslin oleistych.

4. Wplaty na fundusze promocji, o ktéorych mowa w art. 2 ust. 1 pkt 2—-10, sa

naliczane 1 pobierane od podmiotow, ktore zbywaja towary na rzecz podmiotow,

o ktorych mowa w ust. 3 pkt 1-5, pkt 6 lit. a, pkt 7, pkt 8 lit. a oraz pkt 9.

1)

5. Podmioty, o ktorych mowa w:

ust. 3 pkt 1-5, pkt 6 lit. a, pkt 7, pkt 8 lit. a oraz pkt 9:
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2)

3)

a) naliczajg 1 pobieraja od podmiotow, ktore zbywaja na ich rzecz towary,
wplaty na fundusze promocji z naleznosci za te towary na podstawie faktur,
nie pézniej niz w terminie 14 dni od dnia ich wystawienia,

b) potwierdzaja, w formie pisemnego o$wiadczenia, naliczenie i pobranie
wplat na fundusze promoc;ji, ktore zawiera w szczegdlnosci:

— nazwe, siedzibe iadres albo imig¢, nazwisko, miejsce zamieszkania
1 adres podmiotu obowigzanego do wptat na dany fundusz promoc;ji
oraz podmiotu, od ktérego naliczono i pobrano t¢ wplate,

— okres$lenie wartosci i rodzaju towaru, stanowigcego podstawe wplaty,

— kwotg pobrang z tytutu wptaty na dany fundusz promocji od zbytego
towaru,

ust. 3 pkt 6 lit. b, naliczaja i przekazuja nalezne wptaty na fundusze promocji na

podstawie faktur za zbyte przez nie towary, o ktérych mowa w ust. 2 pkt 6;

ust. 3 pkt 8 lit. b 1 ¢, naliczajg 1 przekazujg nalezne wptaty na fundusze promocji

na podstawie faktur za zbyte przez nie towary, o ktorych mowa w ust. 2 pkt 8.

6. Wplat na fundusze promocji nie nalicza si¢ i nie pobiera od mleka i towaréw

stanowigcych przedmiot:

1)

2)

3)

wewnatrzwspdlnotowego nabycia towaré6w w rozumieniu przepisOw ustawy
o VAT;

sprzedazy z zapasow interwencyjnych Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa,
zwanego dalej ,,Krajowym Os$rodkiem”;

sprzedazy, dokonywanej przez Rzadowa Agencje Rezerw Strategicznych
w zwigzku ze zwolnieniem Ilub restrukturyzacja rezerw panstwowych,
nastepujacej w trybie okreslonym w przepisach odrebnych.

6a. W przypadku gdy przedsiebiorcy, o ktérych mowa w ust. 3 pkt 1 lit. a, pkt

2 lit. a, pkt 4 lit. a i pkt 7 lit. a, dokonujg uboju zwierzat, o ktorych mowa w ust. 2 pkt

1, 2, 4 lub 7, niebedacych przedmiotem czynnosci, o ktorych mowa w ust. 2,

przedsigbiorcy ci s3 obowigzani do naliczania i przekazywania wptat na fundusze

promocji w wysokosci 0,1% warto$ci netto tych zwierzat.

1))

2)

6b. Wartos¢, o ktorej mowa w ust. 6a, jest ustalana na podstawie:

$redniej ceny netto zakupu $§win rzeznych za wage zywa w tygodniu, w ktorym
dokonano uboju zwierzat, o ktéorych mowa w ust. 2 pkt 1,

ceny netto zakupu bydla rzeznego za wage zywa w tygodniu, w ktorym

dokonano uboju zwierzat, o ktérych mowa w ust. 2 pkt 2,
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3) sredniej ceny zakupu owiec za wagg zywa w miesigcu poprzedzajagcym miesigc,

w ktérym dokonano uboju zwierzat, o ktérych mowa w ust. 2 pkt 4,

4) ceny skupu drobiu rzeznego w tygodniu, w ktorym dokonano uboju zwierzat,

o ktérych mowa w ust. 2 pkt 7
—udostepnianych ~ w biuletynie informacyjnym zamieszczanym na  stronie
internetowe] urzedu obstugujacego ministra wlasciwego do spraw rynkow rolnych,
wydawanym na podstawie przepisow ustawy z dnia 30 marca 2001 r. o rolniczych
badaniach rynkowych (Dz. U. z 2015 r. poz. 1160).

6c. Ilekro¢ w ustawie jest mowa o towarach, rozumie si¢ przez to réwniez
zwierzeta, ktore zostaty poddane ubojowi, o ktérym mowa w ust. 6a.

7. Minister wlasciwy do spraw rynkéw rolnych okresli, w drodze
rozporzadzenia, szczegdlowy wykaz towardow, od ktorych sa naliczane, pobierane,
przekazywane i wplacane wplaty na fundusze promocji, o ktorych mowa w art. 2
ust. 1 pkt 2-10, majac na wzgledzie zapewnienie efektywnej realizacji wplat na
fundusze promocji 1z uwzglednieniem przepisow ustawy o VAT 1 przepisow

w sprawie Polskiej Klasyfikacji Wyrobow i Ustug.

Art. 4. 1. Dyrektor Generalny Krajowego Osrodka:

1) dysponuje Srodkami funduszy promocji na podstawie uchwatl komisji
zarzadzajacych;

2) zapewnia obsluge prawng oraz techniczno-biurowa funduszy promocji oraz
komisji zarzadzajacych;

3) sporzadza sprawozdania z wykonania planu finansowego funduszy promoc;ji;

4) odmawia realizacji uchwat komisji zarzadzajacych niezgodnych z przepisami
prawa;

5) ustala, wdrodze decyzji, wysoko$¢ wplat na Fundusz Promocji Mleka na
podstawie informacji, o ktérych mowa w art. 2a ust. 1 ustawy z dnia 20 kwietnia
2004 r. o organizacji rynku mleka i przetworé6w mlecznych (Dz. U. z2019r.
poz. 1430).

2. Do postepowan w sprawach indywidualnych, rozstrzyganych przez Dyrektora

Generalnego Krajowego O$rodka w drodze decyzji administracyjnych, stosuje si¢

przepisy Kodeksu postepowania administracyjnego, chyba ze ustawa stanowi inaczej.

Art. 5. 1. Koszty zwigzane z realizacja przez Krajowy Osrodek zadan, o ktérych

mowa w art. 4 ust. 1 pkt 2, sg pokrywane ze §rodkow funduszy promocji. Wysoko$¢
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tych kosztéw nie moze przekroczy¢ 3,5% rocznych wplywdw na poszczegdlne
fundusze promoc;ji.

2. Minister wlasciwy do spraw rynkow rolnych okresli, w drodze
rozporzadzenia, rodzaje kosztow zwigzanych z realizacja przez Krajowy Osrodek
zadan, o ktorych mowa w art. 4 ust. 1 pkt 2, pokrywanych ze $rodkéw funduszy
promocji oraz sposob 1 warunki przekazywania i rozliczania tych srodkow, majac na
wzgledzie zapewnienie prawidtowej obstugi funduszy promocji oraz zasady

gospodarki finansowej Krajowego Osrodka.

Art. 6. 1. Podmioty okreslone w:

1) art. 3 ust. 1 dokonujg wptaty na Fundusz Promocji Mleka na podstawie decyzji,
o ktorej mowa w art. 4 ust. 1 pkt 5, za okresy kwartalne, w terminie 14 dni od
dnia dorgczenia tej decyzji;

2) art. 3 ust. 3:

a) skladaja Dyrektorowi Generalnemu Krajowego Osrodka deklaracje,

w ktorych wykazuja wysoko$¢ zobowigzania na rzecz danego funduszu
promocji, z wyszczegolnieniem odrebnie kwoty naliczonej 1 kwoty
pobranej, za okresy kwartalne, w terminie do 25.dnia miesigca
nastepujacego po kazdym kolejnym kwartale,

b) bez wezwania Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka, obliczaja kwote
nalezng z tytutu naliczenia wplaty na rzecz danego funduszu promocji za
okresy kwartalne i przekazujg t¢ kwotge w terminie do 25. dnia miesigca
nastepujacego po danym kwartale.

2. Deklaracje, o ktorych mowa w ust. 1 pkt 2 lit. a, sa sktadane na formularzach
opracowanych i1 udostepnionych przez Krajowy Osrodek i zawieraja w szczegolnosci:
1) nazwe, siedzibe iadres albo imig, nazwisko, miejsce zamieszkania i adres

podmiotu naliczajgcego, pobierajacego i1 przekazujagcego wplaty na dany fundusz

promocji;

2)  okreslenie ilosci lub wartosci towaru, stanowigcych podstawe wplaty;

3) kwote nalezng z tytulu wplaty na dany fundusz promocji za okreslony kwartat.
3. Jezeli wysokos$¢ zobowigzania za dany kwartat nie przekracza pigciokrotnie

wysokosci kosztow upomnienia w postgpowaniu egzekucyjnym w administracji,

zobowigzanie to zalicza si¢ na poczet zobowigzania za kolejny kwartat. Przepis ust. 1

pkt 2 stosuje si¢ odpowiednio.
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3a. W przypadku, o ktorym mowa w ust. 3, deklaracje okreslone w ust. 1 pkt 2
lit. a sktada sie, jezeli suma zobowigzan na rzecz danego funduszu promocji za dany
kwartat i kolejne kwartaty przekracza pieciokrotnie wysoko$¢ kosztow upomnienia
w postgpowaniu egzekucyjnym w administracji.

4. Do wptat i podmiotéw, o ktéorych mowa w art. 3, stosuje si¢ odpowiednio
przepisy dzialu III 1 VI ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. — Ordynacja podatkowa
(Dz. U. z 2020 r. poz. 1325 1 1423), chyba ze ustawa stanowi inaczej.

5. Uprawnienia organéw podatkowych okreslone w ustawie, o ktorej mowa
w ust. 4, przystuguja:

1) Dyrektorowi Generalnemu Krajowego Osrodka jako organowi pierwszej
instancji;

2)  ministrowi wlasciwemu do spraw rynkow rolnych jako organowi odwolawczemu
od decyzji Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka.

6. Do egzekucji naleznos$ci przypadajacych na rzecz danego funduszu promocji
od podmiotow, o ktorych mowa w art. 3 ust. 11 3, stosuje si¢ przepisy o postgpowaniu

egzekucyjnym w administracji.

Art.7.1. Srodki finansowe funduszy promocji sa gromadzone na
wyodrebnionym dla kazdego z funduszy promocji rachunku Krajowego Osrodka.
2. Dochodami funduszy promoc;ji s3:
1) wplaty, o ktorych mowa w art. 3 ust. 1, 2 1 6a;
2) odsetki bankowe od srodkéw pienieznych gromadzonych na rachunku biezacym
danego funduszu promocji oraz z tytulu oprocentowania lokat;
3) darowizny i zapisy.
3.Srodki finansowe funduszy promocji nie s3 $rodkami publicznymi

w rozumieniu przepiséw o finansach publicznych.

Art. 8. 1. Gospodarka finansowa kazdego z funduszy promoc;ji jest prowadzona
na podstawie:
1) zasad gospodarowania srodkami finansowymi danego funduszu promoc;ji;
2) planu finansowego danego funduszu promocji.

2. W zasadach gospodarowania $§rodkami finansowymi danego funduszu
promocji okresla sie:
1)  sposob sporzadzania planu finansowego, uwzgledniajacy cele realizowane przez

ten fundusz oraz zakres informacji, o ktorych mowa w ust. 3;
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2)

)

2)
3)
4)

wysoko$¢ wsparcia finansowego na realizacj¢ zadan okreslonych w planie
finansowym tego funduszu, wyrazong procentowo.

3. Plan finansowy danego funduszu promocji zawiera informacje o:

stanie tego funduszu na poczatek ina koniec roku, obejmujacym $rodki
finansowe, naleznosci i zobowigzania;

dochodach;

zadaniach realizowanych w danym roku finansowym;

maksymalnej kwocie $rodkow finansowych przeznaczonych na realizacje
poszczegblnych zadan.

4. Rokiem finansowym funduszy promoc;ji jest rok kalendarzowy.

5. Plany finansowe funduszy promocji sa uchwalane na kazdy rok finansowy, nie

p6zniej niz do dnia 30 listopada roku poprzedzajacego dany rok finansowy.

)

2)

1))

2)
3)

6. Rok finansowy funduszy promoc;ji jest zamykany sprawozdaniem:

z wykonania planu finansowego, sporzadzonym nie pdzniej niz do ostatniego
dnia drugiego miesigca nastgpujacego po zakonczeniu roku finansowego;
rzeczowym sporzadzonym nie pozniej niz do ostatniego dnia trzeciego miesigca
nastgpujacego po zakonczeniu roku finansowego.

7. Sprawozdanie rzeczowe zawiera w szczegolnosci:

zestawienie zaplanowanych i zrealizowanych zadan;

terminy, w ktorych zadania zostaty zrealizowane;

ocen¢ merytoryczng zrealizowanych zadan.

Art.9.1. Srodki finansowe funduszy promocji stuzace realizacji celow,

o ktorych mowa w art. 2 ust. 1, mogg zosta¢ przeznaczone na:

1)

2)

3)

finansowanie lub wspotinansowanie programow promocyjnych
1 informacyjnych;

wspotfinansowanie dzialan promocyjnych 1 informacyjnych kwalifikujacych sie
do uzyskania na ich realizacje wsparcia ze Srodkéw Unii Europejskiej;
udzielanie wsparcia finansowego na realizacj¢ zadan okre§lonych
wart. 2ust. 2 pkt 1 lit.e, g ih, pkt2 lit.e—g, pkt3 lit.e—g, pkt4 lit. e-g,
pkt 5 lit. e—g, pkt 6 lit. e—g, pkt 7 lit. e—g, pkt 8 lit. e—g, pkt 9 lit. e—g oraz
pkt 10 lit. e-g.

la. Programy oraz dziatania, o ktorych mowa w ust. 1 pkt 1 1 2, finansowane lub

wspotfinansowane ze $rodkéw finansowych funduszy promocji dotycza produktu

rolno-spozywczego:
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1)

2)

ktorego produkcja podstawowa w rozumieniu art. 3 pkt 17 rozporzadzenia (WE)

nr 178/2002 Parlamentu Europejskiego i Rady zdnia 28 stycznia 2002 r.

ustanawiajgcego ogdlne zasady 1wymagania prawa zywno$ciowego,

powotujacego Europejski Urzad ds. Bezpieczefistwa Zywnosci oraz
ustanawiajacego procedury w zakresie bezpieczenstwa zywnosci (Dz. Urz. WE

L 31z01.02.2002, str. 1, z p6zn. zm." — Dz. Urz. UE Polskie wydanie specjalne,

rozdz. 15, t. 6, str. 463), odbyta si¢ na terytorium Rzeczypospolitej Polskie;,

a w przypadku:

a) migsa — jezeli zostalo pozyskane ze zwierzat urodzonych na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej oraz ktorych chow 1 ubdj odbyty si¢ na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej,

b) ryb—jezeliich chow lub hodowla odbyly si¢ na terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej lub ich potowy odbyly sie w wodach $roédladowych
Rzeczypospolitej Polskiej, lub ich potowy odbyty si¢ na obszarach morskich
przy uzyciu statkbw wpisanych do rejestru statkow rybackich
prowadzonego przez ministra wilasciwego do spraw rybotowstwa na
podstawie art. 13 ust. 1 ustawy z dnia 19 grudnia 2014 r. o rybotowstwie
morskim (Dz. U. z 2020 r. poz. 277 1 285),

c¢) produktéw pochodzenia zwierzecego innych niz migso iryby — jezeli
zostaly pozyskane od zwierzat, ktorych chéw odbywa si¢ na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej lub

bedacego produktem przetworzonym w rozumieniu art. 2ust. 1 lit.

o rozporzadzenia (WE) nr 852/2004 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia

29 kwietnia 2004 r. w sprawie higieny $rodkow spozywczych (Dz. Urz. UE L

139 2 30.04.2004, str. 1, z pézn. zm.? — Dz. Urz. UE Polskie wydanie specjalne,

rozdz. 13, t. 34, str. 319), jezeli zostal wyprodukowany na terytorium

Rzeczypospolitej Polskiej i wszystkie jego sktadniki spetniajg warunki okre§lone

w pkt 1 lub zostalty wyprodukowane na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej

Y Zmiany wymienionego rozporzadzenia zostaty ogtoszone w Dz. Urz. UE L 245 z 29.09.2003, str.

2)

4 — Dz. Urz. UE Polskie wydanie specjalne, rozdz. 15, t. 7, str. 614, Dz. Urz. UE L 100 z 08.04.2006,
str. 3, Dz. Urz. UE L 179 z 07.07.2007, str. 59, Dz. Urz. UE L 60 z 05.03.2008, str. 17, Dz. Urz. UE L
188z 18.07.2009, str. 14, Dz. Urz. UE L 189 z 27.06.2014, str. 1, Dz. Urz. UE L 327 z 12.11.2014,
str. 9 oraz Dz. Urz. UE L 37 z 13.02.2015, str. 24.

Zmiany wymienionego rozporzadzenia zostaly ogloszone w Dz. Urz. UE L 153 z 12.06.2008, str. 42,
Dz. Urz. UE L 277 z 18.10.2008, str. 7, Dz. Urz. UE L 87 z 31.03.2009, str. 109, Dz. Urz. UE L
160 z 12.06.2013, str. 19 oraz Dz. Urz. UE L 222 z 17.08.2016, str. 114.
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)

wylacznie ze sktadnikow spetiajacych warunki okreslone w pkt 1, a jezeli do

jego produkcji uzyto innych sktadnikow:

a) laczna masa tych sktadnikow wynosi nie wigcej niz 25% tacznej masy
wszystkich sktadnikéw w chwili ich uzycia do wyprodukowania tego
produktu, nie liczac masy wody uzytej do jego produkcji, oraz

b) w produkcji tego produktu nie mozna zastapi¢ tych sktadnikéw takimi
samymi sktadnikami, ktore:

— spetniajg warunki okreslone w pkt 1 lub
— zostaly wyprodukowane na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej
wylgcznie ze sktadnikow spelniajacych warunki okreslone w pkt 1.

2. O srodki funduszy promocji mogg si¢ ubiegac:

ogolnokrajowe organizacje zrzeszajace producentow rolnych lub przetworcow

produktéw rolno-spozywczych majacych miejsce zamieszkania albo siedzibg na

terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, ktorzy produkuja lub dokonujg obrotu:

a) mlekiem lub przetworami mlecznymi — w przypadku Funduszu Promocji
Mileka,

b) $winiami, migsem wieprzowym lub jego przetworami — w przypadku
Funduszu Promocji Mi¢sa Wieprzowego,

c) bydlem, migsem wolowym lub przetworami z tego migsa — w przypadku
Funduszu Promocji Migsa Wolowego,

d) konmi, migsem konskim lub przetworami ztego migsa — w przypadku
Funduszu Promocji Migsa Konskiego,

€) owcami, migsem owczym lub przetworami z tego migsa — w przypadku
Funduszu Promocji Migsa Owczego,

f) zbozem lub przetworami zbozowymi — w przypadku Funduszu Promocji
Ziarna Zbo6z 1 Przetwordéw Zbozowych,

g) owocami lub warzywami lub ich przetworami — w przypadku Funduszu
Promocji Owocéw i Warzyw,

h) drobiem, migsem drobiowym lub jego przetworami — w przypadku
Funduszu Promocji Migsa Drobiowego,

1)  rybami lub ich przetworami — w przypadku Funduszu Promocji Ryb,

j)  roslinami oleistymi, przetworami nasion oleistych lub produktami

pszczelimi — w przypadku Funduszu Promocji Roslin Oleistych;
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2) ogolnokrajowe organizacje branzowe lub migdzybranzowe zrzeszajace
producentow lub przetworcow produktéw rolno-spozywczych, inne niz
organizacje okreslone w pkt 1, jezeli ich cele statutowe sa zgodne z celami
funduszy promoc;ji, o ktorych mowa w art. 2.

3. Podmioty wykorzystujace $rodki funduszy promocji sg obowigzane stosowac
konkurencyjne procedury wyboru wykonawcow realizowanych dziatan.

4. Wysoko$¢ wsparcia finansowego na realizacj¢ zadan okreslonych w art. 2
ust. 2 pkt 1 lit. f~h, pkt 2 lit. f1 g, pkt 3 lit. f1 g, pkt 4 lit. f1 g, pkt 5 lit. f1 g, pkt 6 lit. f
ig, pkt7 lit. f ig, pkt8 lit. f i g oraz pkt9 lit. f i g, nie moze przekroczy¢ 15%
maksymalnej kwoty srodkow finansowych przeznaczonych na realizacje¢ wszystkich
zadan funduszu promocji w danym roku finansowym.

4a. Wysoko$¢ wsparcia finansowego na realizacj¢ zadan, o ktorych mowa:

1) wart.2ust. 2 pkt 10 oraz ust. 4, dotyczacych roslin oleistych, przetworow
nasion oleistych oraz pasz w rozumieniu przepisOw o paszach pochodzacych
z przetworzenia roslin oleistych nie moze przekroczy¢ 85% maksymalnej kwoty
srodkow finansowych przeznaczonych na realizacj¢ wszystkich zadan Funduszu
Promocji Roslin Oleistych w danym roku finansowym;

2) wart. 2 ust. 2 pkt 10, dotyczacych produktow pszczelich nie moze przekroczy¢
15% maksymalnej kwoty Srodkéw finansowych przeznaczonych na realizacje
wszystkich zadan Funduszu Promocji Roslin Oleistych w danym roku finan-
sowym.
4b. Wysoko$¢ wsparcia finansowego na realizacje zadan, o ktérych mowa

w art. 2 ust. 2 pkt 10 lit. f1 g, dotyczacych:

1) roélin oleistych iprzetwordw nasion oleistych — nie moze przekroczy¢ 15%
kwoty okreslonej w ust. 4a pkt 1;

2)  produktow pszczelich — nie moze przekroczy¢ 15% kwoty okreslonej w ust. 4a
pkt 2.

5. Minister wtlasciwy do spraw rynkow rolnych okresli, w drodze
rozporzadzenia, szczegétowe warunki itryb udzielania wsparcia finansowego,
o ktorym mowa w ust. 1, majac na wzgledzie zapewnienie efektywnej realizacji celow
funduszy promoc;ji okreslonych w art. 2.

6. W przypadku niezrealizowania przez podmiot wykorzystujacy S$rodki
funduszy promocji zadania, o ktorym mowa w art. 2 ust. 2-4, lub jego etapu

w zwigzku z wystapieniem sity wyzszej rozumianej jako zdarzenie zewngtrzne,
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niemozliwe do przewidzenia oraz ktérego skutkom nie mozna bylo zapobiec, $rodki

finansowe z tytulu udzielonego wsparcia finansowego wyptaca si¢ do wysokos$ci

faktycznie poniesionych kosztow kwalifikowalnych pod warunkiem:

1) wykazania, ze do niezrealizowania zadania lub jego etapu doszlo w wyniku
wyzej wskazanego zdarzenia, a poniesione koszty kwalifikowalne mialy
bezposredni zwigzek z planowanym do zrealizowania zadaniem lub jego etapem,
oraz

2)  braku mozliwos$ci odzyskania zwrotu poniesionych kosztéw kwalifikowalnych.

Art. 9a. 1. Dyrektor Generalny Krajowego Osrodka ustala, w drodze decyzji
administracyjnej, kwoty nienaleznie lub nadmiernie pobranych srodkow finansowych
funduszy promocji produktow rolno-spozywczych, udzielonych w ramach wsparcia
finansowego, o ktérym mowa w art. 9 ust. 1.

2. Do naleznosci, o ktorych mowa w ust. 1, stosuje si¢ odpowiednio przepisy
dziatu III ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. — Ordynacja podatkowa, z wytaczeniem
przepisow dotyczacych umarzania nalezno$ci, odraczania platnosci oraz rozktadania
platnosci na raty.

3. Uprawnienia organu podatkowego okreslone w ustawie, o ktorej mowa w ust.
2, przystuguja:

1) Dyrektorowi Generalnemu Krajowego Osrodka, jako organowi pierwszej
instancji;

2) ministrowi wlasciwemu do spraw rynkéw rolnych, jako organowi
odwotawczemu od decyzji Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka.

4. Do egzekucji naleznosci, o ktérych mowa wust. 1, maja zastosowanie

przepisy o postepowaniu egzekucyjnym w administracji.

Art. 10. Dla kazdego z funduszy promocji tworzy si¢ komisje zarzadzajaca,
w sktad ktérej wehodzi 9 cztonkow, przy czym komisja zarzadzajaca:
1)  Funduszu Promocji Mleka sktada si¢ z:

a) 5 czlonkow reprezentujacych producentow mleka, wybranych sposréd
kandydatow zgloszonych przez ogdlnokrajowe organizacje zrzeszajace tych
producentéw,

b) 3 czlonkow reprezentujacych pierwsze podmioty skupujace w rozumieniu
art. 151 rozporzadzenia nr 1308/2013 i zakltady prowadzace dziatalno$¢
w zakresie przetworstwa mleka, niebedace pierwszymi podmiotami
skupujacymi, wybranych sposrod kandydatéw zgloszonych przez
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2)

3)

4)

¢)

ogolnokrajowe organizacje zrzeszajace zaktady przetworcze oraz pierwsze
podmioty skupujace, niebedace zaktadami przetworczymi,
cztonka reprezentujacego izby rolnicze, wybranego sposrdd kandydatow

zgloszonych przez Krajowa Rade Izb Rolniczych;

Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego sktada si¢ z:

a)

b)

c)

5 cztlonkdéw reprezentujgcych podmioty prowadzace chéw lub hodowle
swin, wybranych sposrod kandydatéw zgloszonych przez ogdlnokrajowe
organizacje tych podmiotow,

3 cztonkéw reprezentujacych zaklady prowadzace dzialalno$¢ w zakresie
przetworstwa migsa oraz niebgdacych zakladami przetwoérczymi
przedsigbiorcow prowadzacych dziatalnos¢ gospodarczg w zakresie uboju
$win, wybranych spos$rod kandydatéw zgloszonych przez ogoélnokrajowe
organizacje zrzeszajace zaktady przetworcze oraz niebedacych zakladami
przetworczymi przedsigbiorcow prowadzacych dzialalno$¢ gospodarcza
w zakresie uboju $win,

cztonka reprezentujacego izby rolnicze, wybranego spo$rod kandydatow

zgloszonych przez Krajowa Rade Izb Rolniczych;

Funduszu Promocji Migsa Wotowego sktada si¢ z:

a)

b)

c)

5 czlonkéw reprezentujgcych podmioty prowadzace chéw lub hodowle
bydta rzeznego, wybranych sposrod kandydatow zgloszonych przez
ogolnokrajowe organizacje tych podmiotow,

3 cztonkéw reprezentujacych zaklady prowadzace dziatalno$¢ w zakresie
przetworstwa migsa oraz niebedacych zakladami przetworczymi
przedsiebiorcow prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju
bydta, wybranych sposrod kandydatow zgloszonych przez ogdlnokrajowe
organizacje zrzeszajace zaklady przetworcze oraz niebedacych zaktadami
przetworczymi przedsiebiorcow prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza
w zakresie uboju bydta,

cztonka reprezentujacego izby rolnicze, wybranego sposrod kandydatow

zgloszonych przez Krajowa Rade Izb Rolniczych;

Fundusz Promocji Migsa Konskiego sktada si¢ z:

a)

5 cztonkoéw reprezentujacych podmioty prowadzace chow lub hodowle koni
rzeznych, wybranych sposréd kandydatow  zgloszonych przez

ogolnokrajowe organizacje tych podmiotow,
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S)

6)

7)

b)

c)

3 cztonkéw reprezentujacych zaklady prowadzace dzialalno$¢ w zakresie
przetworstva migsa oraz niebedacych zakladami przetworczymi
przedsigbiorcow prowadzacych dziatalnos¢ gospodarcza w zakresie uboju
koni wybranych spos$rod kandydatow zgloszonych przez ogdlnokrajowe
organizacje zrzeszajace zaktady przetworcze oraz niebedacych zakladami
przetworczymi przedsigbiorcow prowadzacych dzialalno$¢ gospodarcza
w zakresie uboju koni,

cztonka reprezentujacego izby rolnicze, wybranego spo$rod kandydatow

zgloszonych przez Krajowa Rade Izb Rolniczych;

Funduszu Promocji Migsa Owczego sktada si¢ z:

a)

b)

c)

5 czlonkéw reprezentujgcych podmioty prowadzace chéw lub hodowle
owiec, wybranych spos$rod kandydatéw zgltoszonych przez ogodlnokrajowe
organizacje tych podmiotéw,

3 czlonkéw reprezentujacych zaklady prowadzace dziatalno$¢ w zakresie
przetworstwa migsa oraz niebedacych zaktadami przetworczymi
przedsiebiorcow prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju
owiec, wybranych sposrod kandydatow zgloszonych przez ogoélnokrajowe
organizacje zrzeszajace zaktady przetworcze oraz niebedacych zakladami
przetworczymi przedsiebiorcow prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza
w zakresie uboju owiec,

czlonka reprezentujacego izby rolnicze, wybranego sposrdd kandydatow

zgloszonych przez Krajowa Rade Izb Rolniczych;

Funduszu Promocji Ziarna Zb6z 1 Przetworéw Zbozowych sktada si¢ z:

a)

b)

c)

5 cztonkéw reprezentujacych producentdw zbodz, powolanych sposrod
kandydatow zgloszonych przez ogodlnokrajowe organizacje tych
producentéw,

3 czlonkéw reprezentujacych zaklady przetworcze zboz oraz niebedace
zaktadami przetworczymi podmioty skupujace zboza, wybranych sposrod
kandydatow zgloszonych przez ogolnokrajowe organizacje zrzeszajace
zaklady przetworcze zbdz oraz niebgdace zakladami przetworczymi
podmioty skupujace zboza,

cztonka reprezentujacego izby rolnicze, wybranego sposréd kandydatow

zgloszonych przez Krajowa Rade Izb Rolniczych;

Funduszu Promocji Owocow i Warzyw sktada si¢ z:
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8)

9)

a)

b)

c)

5 cztonkéw  reprezentujacych producentdéw owocow lub  warzyw,
wybranych sposrod kandydatow zgloszonych przez ogdlnokrajowe
organizacje tych producentow,

3 cztonkow reprezentujacych zaklady przetworcze owocow lub warzyw
oraz niebedace zaktadami przetwdrczymi podmioty skupujace owoce lub
warzywa, wybranych sposrdd kandydatow  zgloszonych przez
ogolnokrajowe organizacje zrzeszajace zaklady przetworcze owocoéw lub
warzyw oraz niebg¢dace zakladami przetworczymi podmioty skupujace
owoce lub warzywa,

cztonka reprezentujgcego izby rolnicze, wybranego sposrod kandydatow

zgtoszonych przez Krajowg Radg¢ Izb Rolniczych;

Funduszu Promocji Migsa Drobiowego sktada si¢ z:

a)

b)

c)

5 cztonkéw reprezentujacych podmioty prowadzace chéw lub hodowle
drobiu rzeznego, wybranych spos$rod kandydatow zgloszonych przez
ogolnokrajowe organizacje tych podmiotow,

3 cztonkéw reprezentujacych zaklady prowadzace dzialalno$¢ w zakresie
przetworstwa migsa drobiowego oraz przedsigbiorcow prowadzacych
dziatalno$¢ gospodarczg w zakresie uboju drobiu, nieprowadzacych
dziatalnos$ci w zakresie przetworstwa migsa drobiowego, wybranych
sposrod kandydatow zgloszonych przez ogodlnokrajowe organizacje
zrzeszajace zaktady prowadzace dziatalno§¢ w zakresie przetworstwa migsa
drobiowego oraz przedsigbiorcow prowadzacych dzialalno$¢ w zakresie
uboju drobiu, nieprowadzacych dziatalno$ci w zakresie przetworstwa migsa
drobiowego,

cztonka reprezentujacego izby rolnicze, wybranego sposrod kandydatow

zgloszonych przez Krajowa Rade¢ I1zb Rolniczych;

Funduszu Promocji Ryb sktada si¢ z:

a)

b)

5 cztonkéw reprezentujacych podmioty prowadzace dziatalno$¢ w zakresie
polowu ryb $roédladowych lub morskich oraz chowu lub hodowli ryb,
wybranych sposrod kandydatow zgloszonych przez ogolnokrajowe
organizacje tych podmiotow,

3 cztonkow reprezentujacych zaktady przetworcze ryb oraz niebedace
zaktadami przetwérczymi podmioty skupujace ryby, wybranych sposrod

kandydatéw zgloszonych przez ogolnokrajowe organizacje zrzeszajace
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zaktady przetworcze ryb oraz niebedace zakladami przetworczymi
podmioty skupujace ryby,

c) czlonka reprezentujacego izby rolnicze, wybranego sposrod kandydatow
zgloszonych przez Krajowa Rade Izb Rolniczych;

10) Funduszu Promocji Roslin Oleistych sktada si¢ z:

a) 5 czlonkow reprezentujacych producentow, w tym 4 reprezentujacych
producentéw roslin oleistych 1jednego reprezentujacego producentéw
produktow pszczelich, wybranych sposrdd kandydatow zgtoszonych przez
ogolnokrajowe organizacje tych producentdéw,

b) 3 czlonkdéw reprezentujacych zaktady przetworcze roslin oleistych oraz
niebe¢dace zaktadami przetwodrczymi podmioty skupujace rosliny oleiste,
wybranych sposrod kandydatow zgloszonych przez ogdlnokrajowe
organizacje zrzeszajace zaktady przetworcze roslin oleistych oraz niebgdace
zaktadami przetworczymi podmioty skupujace rosliny oleiste,

c) czlonka reprezentujacego izby rolnicze, wybranego sposrod kandydatow

zgloszonych przez Krajowa Rade Izb Rolniczych.

Art. 11. 1. Czlonkéw komisji zarzadzajacych powotuje i odwotuje minister
wiasciwy do spraw rynkow rolnych.

2. W skifad komis;ji zarzadzajacej powotuje si¢ osobg, ktéra nie zostata skazana
prawomocnym wyrokiem za umyslne przestgpstwo przeciwko mieniu, wiarygodnosci
dokumentéw, obrotowi pieniedzmi i papierami warto$ciowymi, obrotowi gos-
podarczemu lub za umyslne przestepstwo skarbowe.

3. Kadencja czlonkow komisji zarzadzajacych trwa 4 lata, liczac od dnia ich
powotania.

4. Cztonkowie komisji zarzadzajacych wykonuja swoje obowiazki do dnia
powotania ich nastepcow.

5. Minister wlasciwy do spraw rynkow rolnych odwotuje cztonka komisji
zarzadzajace;j:

1) na wniosek organizacji, ktora zglosita jego kandydature;
2)  w przypadku jego rezygnacji.

6. Cztonkostwo w komisji zarzadzajacej wygasa, jezeli cztonek komisji
zarzadzajacej zmarl lub zostal skazany za przestepstwo, o ktdrym mowa w ust. 2.
Stwierdzenia wygasnigcia cztonkostwa w komisji zarzadzajacej w przypadku cztonka,

skazanego prawomocnym wyrokiem za przestgpstwo, o ktorym mowa w ust. 2,
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dokonuje, na wniosek komisji zarzadzajacej danego funduszu promocji, minister
wiasciwy do spraw rynkéw rolnych.

7. Jezeli cztonek komisji zarzadzajacej zostal odwotany albo wygasto jego
cztonkostwo, minister wtasciwy do spraw rynkow rolnych dokonuje w to miejsce
powotania uzupetniajacego sposrod kandydatow zgloszonych przez organizacje, ktéra
zglosita kandydature¢ odwotanego cztonka lub cztonka, ktorego cztonkostwo wygasto.

8. Kadencja cztonka komisji zarzadzajacej powolanego w drodze powotania
uzupetniajacego uptywa wraz z kadencja cztonka, o ktérym mowa w ust. 5 lub 6.

9. Komisja zarzadzajaca dziala na podstawie regulaminu okreslajacego
w szczegollnosci sposob reprezentowania tej komisji, czestotliwosé 1 tryb zwotywania
jej posiedzen oraz tryb podejmowania przez nig uchwat.

10. Minister wlasciwy do spraw rynkéw rolnych okresli, w drodze
rozporzadzenia, tryb zglaszania przez ogdlnokrajowe organizacje, o ktérych mowa
w art. 10, kandydatéw na cztonkéw komisji zarzadzajacych oraz sposéb ich wyboru,
majac na uwadze zapewnienie reprezentatywnosci tych komisji oraz powotanie do ich

sktadu os6b o doswiadczeniu w zakresie danej branzy.

Art. 12. 1. Do zadan komisji zarzadzajacych nalezy:

1) reprezentowanie interesOw branz, ktorych dotycza fundusze promocji, wobec
ministra wtasciwego do spraw rynkow rolnych, innych organdéw administracji
publicznej oraz Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka w zakresie zarza-
dzania funduszem promocji wiasciwym dla danej branzy;

2) ustalanie zasad gospodarowania s$rodkami finansowymi danego funduszu
promocji  okre$lajacych ~ w szczegdlnoSci  szczegdtowe warunki 1 tryb
przedktadania propozycji programow oraz dzialan, o ktorych mowa w art. 9 ust.
1 pkt1i2;

3) ustalenie planu finansowego danego funduszu promocji w zakresie realizacji
celow, o ktorych mowa w art. 2;

4) sporzadzenie sprawozdania rzeczowego danego funduszu promoc;ji;

5) uchwalenie regulaminu danej komisji;

6) opracowywanie strategii promocji dla branz, ktorych dotycza fundusze promoc;ji.
2. Rozstrzygnigcia komisji zarzadzajacej zapadaja w formie uchwat.

3. Komisje zarzadzajace moga ustali¢, jakie zadania beda wspdlnie finansowane

ze $rodkoéw poszczegdlnych funduszy promoc;i.
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Art. 13. 1. Komisje zarzadzajace przekazuja ministrowi wtasciwemu do spraw
rynkow rolnych:
1) regulamin danej komisji;
2) zasady gospodarowania $rodkami finansowymi danego funduszu promocji
iplany finansowe danego funduszu promocji w zakresie realizacji celow,
o ktorych mowa w art. 2;
3) sprawozdania rzeczowe isprawozdania z wykonania planu finansowego
funduszy promocji;
4) strategie promocji opracowang dla branzy.
2. Dokumenty, o ktorych mowa w art. 4 ust. 1 pkt 3 oraz art. 12 ust. 1 pkt 2—4
16, s3 udostepniane przez Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka w Biuletynie

Informacji Publicznej Krajowego O$rodka.

Art. 14. Na potrzeby realizacji przez Krajowy Os$rodek zadan w ramach
funduszy promoc;ji sg udost¢pniane nastgpujace informacje:

1) zKrajowego Rejestru Sgdowego utworzonego ustawg z dnia 20 sierpnia 1997 r.
o Krajowym Rejestrze Sagdowym (Dz. U. z 2019 r. poz. 1500, 1655 i1 1798 oraz
22020 r. poz. 288) — wykazy podmiotdw, ktorych przedmiot dziatalno$ci zostat
okreslony w art. 3 ust. 2, obejmujace:

a) nazwe lub firme, pod ktorg dziata podmiot,

b) oznaczenie formy prawnej podmiotu,

c) siedzibe i adres podmiotu,

d) numer identyfikacji podatkowej (NIP) podmiotu;

2) z rejestru zaktadéw, ktore produkuja lub wprowadzaja do obrotu Zywno$¢
pochodzenia niezwierzgcego i wprowadzaja do obrotu produkty pochodzenia
zwierzecego, nieobjetych urzedowa kontrolg organdéw Inspekcji Weterynaryjnej
utworzonego ustawg z dnia 25 sierpnia 2006 r. o bezpieczenstwie zywnosSci
1 zywienia (Dz. U. z 2020 r. poz. 2021) — wykazy podmiotéw, ktorych przedmiot
dziatalnosci zostat okreslony w art. 3 ust. 2, obejmujace:

a) 1imig, nazwisko, miejsce zamieszkania i adres albo nazwe, siedzibe i adres
tego podmiotu,

b) w przypadku osoby fizycznej — numer ewidencyjny powszechnego
elektronicznego systemu ewidencji ludnosci (PESEL), jezeli numer taki
zostal nadany,

¢) numer identyfikacji podatkowej (NIP) podmiotu.

16.02.2021



©Kancelaria Sejmu s. 25/26

Art. 15. (pominigty)
Art. 16. (pominigty)

Art. 16a. W okresie obowigzywania na obszarze Rzeczypospolitej Polskiej
stanu zagrozenia epidemicznego lub stanu epidemii ogloszonych na podstawie ustawy
z dnia 5 grudnia 2008 r. o zapobieganiu oraz zwalczaniu zakazen i chorob zakaznych
u ludzi (Dz. U. z 2020 r. poz. 1845) w zwigzku z zakazeniami wirusem SARS-CoV-2
oraz w okresie obowigzywania stanu nadzwyczajnego w przypadku jego
wprowadzenia w zwigzku z zakazeniami tym wirusem, a takze w okresie 30 dni od
dnia odwotania tych stanéw:

1) nie nalicza si¢ odsetek ztytulu nieterminowego regulowania nalezno$ci
przypadajacych na rzecz danego funduszu promoc;ji;

2) bieg termindéw wykonania okreslonych czynnos$ci przez podmioty ubiegajace si¢
o wsparcie finansowe ze $rodkéw funduszy promocji oraz przez podmioty,
ktorym to wsparcie zostato udzielone, zwigzanych z udzieleniem tego wsparcia,
albo z wyplatg srodkow finansowych z tytutu tego wsparcia ulega zawieszeniu;
terminy te nie moga uptyna¢ wczesniej niz po uptywie 60 dni od dnia odwotania
tych stanow;

3) dokumenty sktadane do Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka w zwigzku
z funkcjonowaniem funduszy promocji, w szczegdlnosci dotyczace wsparcia
finansowego udzielanego ze §rodkow funduszy promocji, moga by¢ sktadane
w formie dokumentu elektronicznego za pomoca S$rodkow komunikacji

elektroniczne;.

Art. 17. 1. Rok finansowy funduszy promocji w 2009 r. trwa od dnia 1 lipca do
dnia 31 grudnia.
2. Plan finansowy na 2009 r. fundusze promocji uchwalg do dnia 1 pazdziernika

2009 1.

Art. 18. Minister wtasciwy do spraw rynkow rolnych zwota pierwsze
posiedzenie komisji zarzadzajacej w terminie 14 dni od dnia powotania wszystkich

cztonkéw danej komisji.

Art.19.1. Srodki zgromadzone na wyodrebnionym rachunku Funduszu

Promocji Mleczarstwa, o ktorym mowa w art. 52 ustawy wymienionej w art. 16,

9 Artykut 16 zawiera zmiany do ustawy z dnia 20 kwietnia 2004 r. o organizacji rynku mleka
i przetworéw mlecznych.
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staja si¢ z dniem wejScia w zycie ustawy srodkami finansowymi Funduszu Promoc;ji
Mleka.

2. Prezes Agencji Rynku Rolnego na podstawie informacji, o ktorych mowa
wart. 10 ust. 1 pkt 5 lit. a ustawy wymienionej w art. 16, moze, w drodze decyzji
administracyjnej, dokonac rozliczenia naleznych wptat na Fundusz Promocji Mleka za
rok kwotowy 2009/2010.

3. Postepowania w sprawach dotyczacych dofinansowania ze srodkow Funduszu
Promocji Mleczarstwa, wszczete i1niezakonczone przed dniem wejscia w zycie
ustawy, toczg si¢ na zasadach i w trybie okreslonych w przepisach dotychczasowych.

4. Szczegbdlowe zasady gospodarowania Funduszem Promocji Mleczarstwa oraz
jego plan finansowy, ustalone przez Komisj¢ Porozumiewawczg do Spraw Mleka
1 Przetworow Mlecznych, stosuje si¢ do dnia ustalenia zasad gospodarowania

srodkami finansowymi oraz planu finansowego Funduszu Promocji Mleka.

Art. 20. Ustawa wchodzi w zycie z dniem 1 lipca 2009 r.
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