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ROZPORZADZENIE KRAJOWEJ RADY RADIOFONI!I | TELEWIZJI

z dnia 20 maja 1993 r.

w sprawie zasad dziatalnosci reklamowej w programach radiofonii i telewizji.

Na podstawie art. 16 ust. 4 ustawy z dnia 29 grudnia
1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U.z1993r. Nr 7, poz. 34)
zarzadza sig, co nastepuje:

§ 1. llekro¢ w rozporzadzeniu jest mowa o ustawie,
rozumie sie przez to ustawe z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 7, poz. 34).

§ 2. 1. Dzienny czas nadawania programu w rozumie-
niu art. 16 ust. 2 ustawy obejmuje okres 24 godzin liczony od
godziny 6.00.

2. Godzina nadawania programu w rozumieniu przepi-
su, o ktérym mowa w ust. 1, oznacza godzing zegarowa.

3. W przypadku nadawania programu przez niepetnag
godzine, dopuszczalny godzincwy czas nadawania reklam
ulega proporcjonalnemu skréceniu.

§ 3. Do czasu nadawania programu zalicza sie audycje
i przekazy spetniajgce warunki okre$lone w art. 4 pkt 4—6
ustawy.

§4. 1. W przypadku przerwy w nadawaniu programu
spowodowanej przyczynami niezaleznymi od nadawcy, mo-
ze on nadac reklame przewidziang do nadania w czasie
trwania tej przerwy, w analogicznej porze, w ciggu trzech dni
od momentu rozpoczecia nadawania po przerwie.

2. Nadawca niezwiocznie powiadamia Krajowg Rade
Radiofonii i Telewizji o przyczynie i okresie trwania przerwy
uniemozliwiajacej nadanie reklamy, wymiarze czasowym tej
reklamy, planowanym terminie jej nadania oraz dziennym
i godzinowym wymiarze czasowym reklam w dniu nadania
tej reklamy.

§ 5. Audycje zawierajace bezposrednie oferty udostep-
nienia towarow lub ustug nie moga przekroczyé tgcznie
jednej godziny w dziennym czasie nadawania programu.

§ 6. 1. Nadawca zalicza do czasu nadawania rekiamy
wszelkie audycje i przekazy stanowigce reklame w rozumie-
niu ustawy.

2. Do czasu nadawania reklamy nie zalicza sig:

1) oznaczeni reklamy i przerywnikéw nadawanych w ra-
mach bloku reklamowego,

2) reklamy witasnych audycji nadawcy oraz reklamy jego
ustug polegajgcych na nadawaniu reklam w danym
programie radiowym lub telewizyjnym,

3) reklam widocznych w tle imprez transmitowanych lub
relacjonowanych w programie, .

4) reklamy w postaci demonstracji towaréw i ustug wyko-
rzystanycn do przygotowania audycji,

5) ogtoszen organéw panstwowych oraz samorzadu tery-
torialnego podlegajgcych obowigzkowej publikacii,

6) reklam nadawanych nieodptatnie w celach dobroczyn-
nych.

§ 7. 1. Reklama powinna by¢ nadawana w wyodreb-
nionych blokach, w przerwach miedzy audycjami, z za-
strzezeniem przepisow § 8.

2. Reklama powinna by¢ oznaczona w sposéb wizualny
lub dZwigkowy na poczatku i na koncu bloku.

3. Oznaczenie reklamy powinno zawierac¢ stowo ,re-
klama’ lub ,,ogtoszenie”.

§ 8. 1. Nadawca programu telewizyjnego moze prze-
rwac audycje w celu nadania reklamy nie wcze$niej niz po
uptywie 20 minut od rozpoczecia audycji lub od zakonczenia
poprzedniej przerwy w tej audycji.

2. Nadawca programu radiowego moze przerwac audy-
cje w celu nadania reklamy nie wczesniej niz po uptywie 10
minut od jej rozpoczecia lub od zakonczenia poprzedniej
przerwy w tej audycji.

3. W przypadku transmisji imprez sportowych, ktére
obejmujg przerwy, reklame mozna nadawaé w przerwach.
Przepiséw ust. 1 i 2 nie stosuje sig.

4. Nadawca nie moze przerywa¢ w celu nadania re-
kiamy:

1) dziennikéw,
2) audycji o tresci religijnej,

3) audycji przeznaczonych dla dzieci, ktore trwajg krocej
niz 30 minut.

5. Przepiséw dopuszczajgcych przerywanie audycji
w celu nadania reklamy nie stosuje sie¢ do programéw
publicznej radiofonii i telewizji.

§ 9. Nadawca powinien uwzglednia¢ charakter audycji
poprzedzajacej reklame oraz nastepujgcej po niej przy podej-
mowaniu decyzji o nadaniu reklamy.

§ 10. Zakazane jest wykorzystywanie w reklamie wize-
runku lub gtosu pracownikéw nadawcy wystepujacych
w audycjach informacyjnych lub w programach dla dzieci.

§ 11. 1. Nadawca nie moze przenie$¢ na inng osobe
prawa do dysponowania czasem przeznaczonym na reklame
w sposéb prawnie wigzacy dla nadawcy.

2. Nadawca nie moze udostepnic¢ wiecej niz 35% czasu
wykorzystywanego na reklamy w okresie jednego roku na
reklame produktow i ustug jednego podmiotu gospodar-
czego lub ugrupowania gospodarczego.

§ 12. 1. Nadawca prowadzi ewidencje dziennego i go-
dzinowego czasu nadanych reklam, w tym czasu audycji
zawierajgcych bezposrednie oferty udostgpnienia towaréw
lub ustug, a takze czasu udostepnionego poszczego6inym
podmiotom gospodarczym.

2. Nadawca przechowuje ewidencje, o ktére] mowa
w ust. 1, przez okres 1 roku od zakonczenia roku kalen-
darzowego, w kiorym reklama zostaia nadana.

§ 13. Rozporzadzenie wchodzi w zycie po uptywie
1 miesigca od dnia ogtoszenia.

Przewodniczacy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji:
M. Markiewicz
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Wydziat Wydawnictw Urzedu Rady Ministréw uprzejmie informuje, ze Rada Ministrow rozporzadzeniem z dnia 5 maja
1993 r. (Dz. U. Nr 38, poz. 165) wyznaczyta Dziennik Urzedowy Rzeczypospolitej Polskiej ,,Monitor Polski’’ jako
pismo do ogtaszania sprawozdan finansowych spétek akcyjnych oraz innych podmiotéw gospodarczych, okres$lonych
w art. 2 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 19 pazdziernika 1991 r. o badaniu i ogtaszaniu sprawozdan finansowych oraz biegtych
rewidentach i ich samorzadzie (Dz. U. Nr 111, poz. 480 iz 1992 r. Nr 21, poz. 85).

Stosownie do § 4 zarzadzenia Ministra Finanséw z dnia 30 listopada 1992 r. w sprawie zwolnienia niektérych podmiotéw
od obowigzku corocznego badania i ogtaszania sprawozdan finansowych oraz formy i zakresu informacji ujawnionych w tych
sprawozdaniach (Monitor Polski Nr 39, poz. 288) podmioty, ktérych sprawozdania finansowe podlegajg obowigzkowemu
badaniu, sg obowigzane ztozy¢ do ogtoszenia:

1) bilans oraz rachunek zyskéw i strat (rachunek wynikéw) w formie okre$lonej we wzorach stanowigcych
zatgczniki do zarzadzenia,
2) odpis opinii biegtego o prawidtowosci i rzetelnosci badanego sprawozdania finansowego z podaniem imienia

i nazwiska (nazwy firmy) oraz adresu biegtego,

3) odpis uchwaty zatwierdzajacej sprawozdanie finansowe.

Sprawozdania finansowe bedg ogtaszane w specjalnej mutacji Monitora Polskiego oznaczanej numerami
biezagcymi z literg ,,B"".

Stosownie do art. 7 ust. 1 wyzej wymienionej ustawy z dnia 19 pazdziernika 1991 r. sprawozdania finansowe powinny
byé przedstawione do ogtoszenia w Monitorze Polskim ,,B” w ciagu 2 tygodni po ich zatwierdzeniu do Wydziatu
Wydawnictw URM — 00-979 Warszawa, ul. Powsinska 69/71, P-1.

Ogtoszenie sprawozdan finansowych jest odptatne.
Odptatnosé, zalezna od objetosci ogtoszenia, wynosi 3.400.000 zt za 1 strong formatu A-4 wydrukowanego ogtoszenia.

Nalezno$¢ za ogtoszenie powinna by¢ zaptacona przelewem bankowym przed zamieszczeniem ogtoszenia w Monitorze
Polskim ,,B" na konto bankowe Wydziatu Wydawnictw URM w Banku Przemystowo-Handlowym w Krakowie,
XVI Oddziat w Warszawie, nr 320010-1717-139.11.

Wydziat Wydawnictw Urzedu Rady Ministrow

.

Pojedyncze egzemplarze Dziennika Ustaw i Monitora Polskiego mozna nabywac za gotowke:

w WARSZAWIE:

— punkt sprzedazy Urzedu Rady Ministrow, al. Jana Chrystiana Szucha 2/4, tel. 29-61-73 (egzemplarze biezace oraz z lat 1987—1992),

— ksiggarnia sgdowa (budynek sgdéw), al. Solidarnosci 127, tel. 20-03-71 w. 377, ksiggarnia im. St. Zeromskiego, al. Solidarnosci 119, tel. 28-46-28 (egzemplarze z 1992 r. i biezace),
ksiggarnia Wydawnictw Prawnych, Ekonomicznych, Budowlanych i Ogéinoasortymentowych, ul. Zurawia 1a, tel. 21-44-05 (egzemplarze z 1992 r. i biezace), Dom Wydawniczy ABC,
ul. Zamenhofa 1, tel. 31-01-58, Ksiggarnia Bankowa, al. Solidarnosci 83/89, Ksiggarnia . Elinex” (budynek Ministerstwa Finanséw), ul. Swietokrzyska 12, tel. 694-47-69, Salon
..Manager” ul. WspéIna 69, Ministerstwo Przemysitu i Handlu, ul. Wspélna 4 (egzemplarze z 1992 r. i biezace);

poza WARSZAWA w punktach sprzedazy:

— BIALA PODLASKA: ul. Brzeska 41 (urzad wojewd6dzki); BIALYSTOK: Wydawnictwo ,,Beta”, ul. Swigtojariska 13 p. 501; BIELSKO-BIALA: ul. Cieszyriska 10 (sad), ul. Miczurina 2a
(urzad wojewodzki); BYDGOSZCZ: Waly Jagielloriskie 4 (sad); CIESZYN: Spdtka Cywilna ,Infolex”, ul. Bobrecka 1; CHEELM: ul. Obloriska 20a (izba skarbowa);
CZESTOCHOWA: ul Dabrowskiego 23/25 (sad); ELBLAG: ul. Trybunalska 25 (sad); GDANSK: ul. Nowe Ogrody 30, Dom Wydawnictw ABC, ul. Swigtojariska 68; GDYNIA: pl.
Konstytucji 5 (sad); GLIWICE: ul. Powstaricéw Warszawy 23 (sad); JELENIA GORA: ul. Wojska Polskiego 56 (sad); KALISZ: ul. Wolnosci 13a (sad); KATOWICE: ul. Andrzeja
16/18 (sad); KIELCE: ul. Gwardii Ludowej 12a (sad), ul. Jana Pawta Il 9 (sad); KOLOBRZEG: Prywatna firma gospodarcza ,,Boom-1991", ul. Katedralna 13 (sad); KOSZALIN:
Prywatna firma gospodarcza ,,Boom-1991", ul. Waryrskiego 7 (sad), Biuro Rachunkowo-Podatkowe, ul. Chopina 7; KRAKOW: Ksiggarnie: , Interesik’, ul. Basztowa 22, ul
Krowoderskich Zuchow 2, ul. Przy Rondzie 7 (sad), ul. Wadowicka 12; KROSNO: ul. Bieszczadzka 1 (urzad wojew6dzki); LUBLIN: ul. Krakowskie Przedmiescie 43a, ul. Obroricow
Pokoju 1 (sad); tODZ: Ksiegarnia ,,Interesik’, ul. Zamenhofa 2, ul. 6 sierpnia 84/86 (urzad skarbowy),Dom Wydawnictw ABC, pl. Wolnosci 10/12, ul. Piotrkowska 104 (urzad
wojewddzki); OLSZTYN: Przedsigbiorstwo Handlowo-Ustugowe ,,Regis”, ul. Stare Miasto 22; OPOLE: Dom Wydawnictw ABC, pl. Wolnosci 7/8, ul. Piastowska 14 (urzad
wojew6dzki), ., All Profitt Business”, ul. Ozimska 40; OSTROW WIELKOPOLSKI: ul. Sagdowa 2 (sad); PItA: Zaklad Ustug Biurowych ,,.Zubik”, al. Niepodlegiosci 2; PIOTRKOW
TRYBUNALSKI: ul. Stowackiego 5 (sad), ul. Wronia 65 (urzad skarbowy); PLOCK: Wojewédzka Biblioteka Publiczna, ul. Kosciuszki 6; POZNAN: ul. Mlyriska 1a (sad), Punkt
Informacyjno-Kolportazowy, ul. Galileusza 3, Dom Wydawnictw ABC, ul. Klasztorna 1; PRUSZKOW: firma,,Drukan”, ul. Jasna 2; RADOM: ul. Zeromskiego 53 (urzad wojew6dzki),
ul. Pitsudskiego 10 (sad); RZESZOW: pl. Sreniawitéw 3 (sad); SIERADZ: pl. Wojewddzki 3 (urzad wojewddzki); SKIERNIEWICE: ul. Konstytucji 3 Maja 6 (urzad wojew6dzki);
SELUPSK: Agencja ,,STA-HA", ul. Norwida 10/50; SOSNOWIEC: Dom Wydawnictw ABC, al. Zwycigstwa 6; SUWALKI: ul. Noniewicza 10 (urzad wojewédzki); SZCZECIN: BUH
,.Staréwka", ul. Koriski Kierat 16/2, MAWI-BIZNES CONSULTING Sp. z 0.0., ul. Oginskiego 15, ,,BUCHALTER" Sp. z 0.0., ul. Monte Cassino 37; SWIDNICA: pl. Grunwaldzki 14
(sad), Ksiegarnia ,,EUREKA", ul. Dluga 1; TARNOBRZEG: ul. Mickiewicza 7 (urzad wojewddzki); TARNOW: ul. Dgbrowskiego 29 (sad), TORUN: Fosa Staromiejska 12/14 (sad);
WLOCLAWEK: ul. 3 Maja 17 (urzad wojewddzki); WROCLAW: ul. Energetyczna 4 (sad), Przedsigbiorstwo Handlowo-Ustugowe , Andrew-Tag"”, ksiegarnia pl. Powstaricow
Warszawy 1; ZIELONA GORA: pl. Stowiariski 1 (sad).

Egzemplarze biezace oraz z lat ubiegtych mozna nabywac na podstawie nadestanego zamoéwienia w Wydziale Wydawnictw Urzedu Rady
Ministrow, ul. Powsiniska 69/71, 00-979 Warszawa P-1.

Reklamacje z powodu niedorgczenia poszczego6inych numeréw zg ¢ nalezy na pismie do Wydziatu Wydawnictw Urzedu Rady Ministréw, ul. Powsinska 69/71,
00-979 Warszawa, P-1, niezwlocznie po otrzymaniu nastepnego kolejnego numeru.

O wszelkich zmianach nazwy prenumeratora lub adresu prosimy niezwlocznie informowaé na pismie Wydzial Wydawnictw Urzedu Rady Ministrow.

Wydawca: Urzad Rady Ministrow
Redakcja: Biuro Prawne, 00-583 Warszawa, Al. Ujazdowskie 1/3, P-29.
Organizacja druku i kolportaz: Wydziat Wydawnictw, 00-979 Warszawa, ul. Powsiriska 69/71, P-1,
tel. 42-14-78 i 694-67-50, teleks 825944 WW, telefaks (22) 694-62-06.
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