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ROZPORZADZENIE KRAJOWEJ RADY RADIOFONII | TELEWIZJI

z dnia 30 maja 1996 r.

zmieniajace rozporzadzenie w sprawie zakazu sponsorowania okreslonych audycji i okreslonych sposobow
sponsorowania.

Na podstawie art. 17 ust. 3 ustawy z dnia 29 grud-
nia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U z 1993 r. Nr 7,
poz. 34 oraz z 1995 . Nr 66, poz. 335i Nr 142, poz. 701)
zarzadza sie, co nastepuje:

§ 1. W rozporzadzeniu Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji z dnia 31 sierpnia 1993 r. w sprawie zakazu
sponsorowania okreslonych audycji i okreslonych spo-
sobow sponsorowania (Dz. U. Nr 91, poz. 423) wpro-
wadza sie nastgpujace zmiany:

1) w8 1:

a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:

. 1. Sponsor audycji nie moze by¢ wskazywany
w czasie trwania audycji, z zastrzezeniem
przepisow 8 7 ust. 1i 3 oraz 8 8.”,

b) w ust. 2 pkt 2 otrzymuje brzmienie:

.2) zarejestrowany znak towarowy lub nazwe
jednego produktu sponsora.”,

c¢) dodaje sig ust. 3 w brzmieniu:

.3. Wskazanie sponsora nie moze zawierac zna-
kéw towarowych lub nazw produktow albo
ustug, ktorych reklama jest zakazana.”;

2) § 2 otrzymuje brzmienie:

.8 2. 1. Jednorazowe wskazanie sponsora moze
by¢ emitowane nie dtuzej niz 8 sekund
w przypadku jednego sponsora audycji,
15 sekund — w przypadku dwoch spon-
soréow i 25 sekund — w innych przypad-
kach.

2. Wskazanie sponsora moze by¢ zawarte
w zapowiedzi audycji. Zapowiedz audy-
cji ze wskazaniem sponsora moze byc¢
rozpowszechniana wytacznie przed
pierwszym nadaniem tej audycji przez
nadawce, nie wiecej niz 10 razy w pro-
gramie telewizyjnym i nie wiecej niz 15
razy w programie radiowym.”;

3) skresla sie § 4.

4) w 8 7 dodaje sie ust. 3 w brzmieniu:

.3. W przypadku sponsorowania audycji przez
udostepnienie ustug polegajacych na pomiarze
czasu lub przetwarzaniu danych wykorzystywa-
nych w audycji, wskazanie sponsora moze by¢
emitowane jednoczesnie z prezentacja wyniku,
nie wiecej niz 2 razy w czasie trwania audycji.
Wskazanie sponsora nie moze trwac dtuzej niz
8 sekund i zajmowac wiecej niz 1/16 ekranu od-
biornika telewizyjnego.”;

5) w § 8 dotychczasowa tres¢ oznacza sie jako ust. 1
i dodaje sie ust. 2 w brzmieniu:

.2. Nagrodami, o ktérych mowa w ust. 1, nie mo-
ga byc¢ produkty lub ustugi, ktorych reklama
jest zakazana.”;

6)w 8 9:

a) dodaje sie nowy ust. 2 w brzmieniu:

.2. Ewidencja audycji sponsorowanych obej-
muje nastepujace dane:

1) tytut audycji,
2) gatunek audycji,
3) date emis;ji,

4) godzine rozpoczecia emisji i czas trwania
audyciji,

5) nazwe sponsora audycji oraz przedmiot
jego podstawowej dziatalnosci,

6) liczbe emisji zapowiedzi audycji zawiera-
jacych wskazanie sponsora, z podaniem
daty i godziny emisji.”,

b) dotychczasowy ust. 2 oznacza sig jako ust. 3.

§ 2. Rozporzadzenie wchodzi w zycie po uptywie 14
dni od dnia ogtoszenia.
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