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»10.| Pieluchomaijtki lub zamiennie pieluchy anatomiczne do 60 sztuk

o roznej etiologii

miesiecznie dla dorostych i dzieci powyzej 3 roku zycia:
— z gtebokim uposledzeniem umystowym, w zespotach otepiennych

— z postepujacymi chorobami uktadu nerwowego z pecherzem
neurogennym, zaburzeniami mikcji zwieraczy, wadami rozwojowymi,
przepuklinami oponowo-rdzeniowymi, przepuklinami
oponowo-maoézgowymi, wynicowaniem pecherza

30 % raz na 1 miesiac”

8 2. Rozporzadzenie wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogtoszenia.

Minister Zdrowia: w z. M. Pirég

783
ROZPORZADZENIE MINISTRA ZDROWIA

z dnia 7 sierpnia 2000 r.

zmieniajace rozporzadzenie w sprawie sposobu ustalania wysokosci zaliczek przekazywanych
Kasom Chorych w 2000 r. przez Zaktad Ubezpieczen Spotecznych oraz trybu i terminéw ich rozliczania.

Na podstawie art. 169c ust. 6 ustawy z dnia 6 lute-
go 1997 r. o powszechnym ubezpieczeniu zdrowotnym
(Dz. U. Nr 28, poz. 153 i Nr 75, poz. 468,z 1998 r. Nr 117,
poz. 756, Nr 137, poz. 887, Nr 144, poz. 929 i Nr 162,
poz. 1116, z 1999 r. Nr 45, poz. 439, Nr 49, poz. 483,
Nr 63, poz. 700, Nr 70, poz. 777, Nr 72, poz. 802, Nr 109,
poz. 1236 i Nr 110, poz. 1255 1256 oraz z 2000 r. Nr 12,
poz. 136 i Nr 18, poz. 230) zarzadza sie, co nastepuje:

8 1. W rozporzadzeniu Ministra Zdrowia z dnia
30 grudnia 1999 r. w sprawie sposobu ustalania wyso-
kosci zaliczek przekazywanych Kasom Chorych
w 2000 r. przez Zaktad Ubezpieczen Spotecznych oraz
trybu i terminéw ich rozliczania (Dz. U. Nr 112,
poz. 1322) wprowadza si¢ nastepujgce zmiany:

1) w 8 2 na koncu dodaje sie wyrazy ,z zastrzezeniem
§ 2a";

2) po 8§ 2 dodaje sie 8 2a w brzmieniu:

»8 2a. Rozliczenia zaliczek po Il kwartale 2000 r.
dokonuje sie 20 wrzesnia 2000 r.”;

3) w 8§ 4 na koncu dodaje sie wyrazy ,z zastrzezeniem
§ 5 ust. 1a”;

4) w § 5:

a) w ust. 1 na koncu dodaje sie wyrazy ,z zastrze-
zeniem ust. 1a”,

b) po ust. 1 dodaje sie ust. 1a w brzmieniu:

»1a. W przypadku, o ktérym mowa w § 2a, bie-
-rze sie pod uwage sktadki zidentyfikowane
do 20 wrzes$nia 2000 r.”,

c) w ust. 2 i 3 po wyrazach ,ust. 1” dodaje sie wy-
razy ,i 1a”.

§ 2. Rozporzadzenie wchodzi w zycie z dniem ogto-
szenia.

Minister Zdrowia: w z. M. Pirég

784
ROZPORZADZENIE KRAJOWEJ RADY RADIOFONII | TELEWIZJI

z dnia 6 lipca 2000 .

w sprawie sposobu prowadzenia dziatalnosci reklamowej i telesprzedazy w programach radiowych i telewi-
zyjnych oraz szczegotowych zasad ograniczen w zakresie przerywania filmow fabularnych i telewizyjnych
w celu nadania reklamy lub telesprzedazy.

Na podstawie art. 16 ust. 4 i art. 16a ust. 4 ustawy
z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U.
21993 . Nr 7, poz. 34,z 1995 r. Nr 66, poz. 335 i Nr 142,

poz. 701, z 1996 r. Nr 106, poz. 496, z 1997 r. Nr 88,
poz. 554 i Nr 121, poz. 770, z 1999 r. Nr 90, poz. 999 oraz
22000 r. Nr 29, poz. 356 i 358) zarzadza sie, co nastepuje:
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8 1. llekroé w rozporzadzeniu jest mowa o ustawie,
rozumie sie przez to ustawe z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993 r. Nr 7, poz. 34,
z 1995 r. Nr 66, poz. 335 i Nr 142, poz. 701, z 1996 r.
Nr 106, poz. 496, z 1997 r. Nr 88, poz. 554 i Nr 121,
poz. 770, z 1999 r. Nr 90, poz. 999 oraz z 2000 r. Nr 29,
poz. 356 i 358).

8 2. 1. Dzienny czas nadawania programu w rozu-
mieniu art. 16 ust. 2 i 3 ustawy obejmuje okres 24 go-
dzin liczony od godziny 6.

2. Godzina dziennego czasu nadawania programu
w rozumieniu przepisoéw, o ktérych mowa w ust. 1,
oznacza godzine zegarowa.

3. W przypadku nadawania programu przez niepet-
na godzing, dopuszczalny godzinowy czas nadawania
reklam i telesprzedazy ulega proporcjonalnemu skro-
ceniu.

8 3. Do czasu nadawania programu zalicza sie au-
dycje, reklamy, telesprzedaz i inne przekazy okreslone
w ustawie.

8 4. 1. Reklama i telesprzedaz powinny by¢ wyod-
rebnione od innych cze$ci programu i oznaczone
w sposéb wizualny lub dZzwiekowy na poczatku i na
koncu bloku.

2. Oznaczenie reklamy powinno zawieraé¢ stowo
~reklama” lub ,ogtoszenie”.

3. Oznaczenie telesprzedazy powinno zawieraé sto-
wo ,telesprzedaz” lub ,telezakupy”, chyba ze tele-
sprzedaz nadawana jest facznie z reklamami w bloku
oznaczonym zgodnie z ust. 1i 2.

4. Oznaczen reklamy i telesprzedazy nie wlicza sig
do czasu nadawania reklamy i telesprzedazy.

8 5. Przy podejmowaniu decyzji o nadaniu reklamy
lub telesprzedazy nadawca powinien uwzgledni¢ cha-
rakter audycji poprzedzajacych i nastepujacych po
przekazach.

8 6. W reklamach zakazane jest wykorzystywanie
gtosu lub wizerunku oséb, ktére prowadzity audycje in-
formacyjne i publicystyczne lub audycje dla dzieci
w programie radiowym lub telewizyjnym w okresie
krétszym niz 3 miesiagce przed nadaniem reklamy.

8 7. 1. Nadawca nie moze przenie$é¢ na inng osobe
prawa do podejmowania decyzji o nadaniu reklamy
lub telesprzedazy w sposdb prawnie wigzacy dla
nadawcy.

2. Nadawca nie moze udostepnié¢ wiecej niz 35%
czasu wykorzystywanego na reklamy w okresie jedne-
go roku na reklame produktéw i ustug jednego przed-
siebiorcy lub ugrupowania gospodarczego.

8 8. 1. Nadawca prowadzi ewidencje dziennego
i godzinowego czasu nadawanych reklam i telesprze-
dazy, a takze czasu udostepnionego poszczegdoinym
przedsigbiorcom.

2. Ewidencja nadanych reklam i telesprzedazy obej-
muje nastepujace dane:

1) nazwe produktu lub ustugi,
2) nazwe zleceniodawcy,
3) date emisji,

4) godzine emisji i czas trwania reklamy i telesprzeda-
zy,
5) czas trwania bloku reklamowego i telesprzedazy,

6) taczny czas trwania reklam w godzinie zegarowej,

7) dzienny czas nadawania programu, reklam i tele-
sprzedazy,

8) dzienng liczbe wyemitowanych blokow telesprze-
dazy.

3. Nadawca przechowuje ewidencije, o ktérej mowa
w ust. 1, przez okres 1 roku od zakonczenia roku kalen-
darzowego, w ktorym reklama lub telesprzedaz zosta-
ta nadana.

8 9. 1. Filmy fabularne i telewizyjne (z wyjatkiem se-
riali i audycji rozrywkowych) trwajace ponad 45 minut
moga by¢ przerywane w celu nadania reklamy lub te-
lesprzedazy wytacznie jeden raz podczas kazdych pet-
nych 45 minut. Kolejne przerwy w celu nadania rekla-
my lub telesprzedazy sa dopuszczalne, jezeli film trwa
co najmniej 20 minut dtuzej niz dwa lub kilka petnych
45-minutowych okresow.

2. Filmy fabularne i telewizyjne rozpowszechniane
w programach przeznaczonych wytacznie dla widzéw
w Rzeczypospolitej Polskiej moga by¢ przerywane
w celu nadania reklamy lub telesprzedazy, jezeli okres
pomiedzy kolejnymi przerwami w danej audycji wyno-
si co najmniej 20 minut.

3. Filmy fabularne i telewizyjne (z wyjatkiem seria-
li i audycji rozrywkowych) moga by¢ przerywane w ce-
lu nadania reklamy lub telesprzedazy, jezeli okres po-
miedzy kolejnymi przerwami w danej audycji wynosi
co najmniej 20 minut, z tym ze w okresie pierwszych 45
minut moga one by¢ przerywane jednokrotnie w do-
wolnym czasie.

4. Za czas trwania filmu uwaza sie rzeczywisty czas
jego trwania.

8 10. 1. Rozporzadzenie wchodzi w zycie z dniem
ogtoszenia, z wyjatkiem 8 9 ust. 1 i 2, ktéry wchodzi
w zycie z dniem 1 stycznia 2003 r.

2. Do chwili wejscia w zycie przepisow 8 9 ust. 11i2
do przerywania filméw fabularnych i telewizyjnych
stosuje sie zasady okreslone w § 9 ust. 3 rozporzadze-
nia.

3. Przepis 8 9 ust. 3 traci moc z dniem 1 stycznia
2003 r.

Przewodniczacy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji:
J. Braun



