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o zmianie ustawy o radiofonii i telewizji oraz niektérych innych ustaw) 2)

Art. 1. W ustawie z dnia 29 grudnia 1992 r. o radio-
fonii i telewizji (Dz. U. z 2011 r. Nr 43, poz. 226) wpro-
wadza sie nastepujgce zmiany:

1) wart. 1:

a) po ust. 1 dodaje sie ust. 1a w brzmieniu:

»1a. Zadania radiofonii i telewizji, o ktérych mo-
wa w ust. 1, sg realizowane przez dostar-
czanie ustug medialnych w postaci progra-
mow radiowych i telewizyjnych.”,

b) ust. 2 otrzymuje brzmienie:

»2. Odbiér krajowych i zagranicznych progra-
moéw przeznaczonych przez dostawcow
ustug medialnych do powszechnego odbio-
ru jest wolny, z zachowaniem warunkow
okreslonych przepisami prawa.”;

2) art. 1a otrzymuje brzmienie:

LArt. 1a. 1. Ustawe stosuje sie do dostawcow
ustug medialnych ustanowionych na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

2. Dostawce ustugi medialnej uwaza sig za
ustanowionego na terytorium Rzeczy-
pospolitej Polskiej, jezeli spetnia on co
najmniej jeden z warunkéw:

1) ma swoja siedzibe w Rzeczypospoli-
tej Polskiej oraz:

a) decyzje redakcyjne dotyczgce
ustugi medialnej s podejmowa-
ne na terytorium Rzeczypospoli-
tej Polskiej lub

b) istotna cze$¢ oséb zatrudnionych
na podstawie stosunku pracy lub
umowy cywilnoprawnej przy
Swiadczeniu ustugi medialnej
dziata na terytorium Rzeczy-
pospolitej Polskiej, a decyzje re-
dakcyjne dotyczace ustugi me-
dialnej s podejmowane w innym
panstwie cztonkowskim Unii Eu-
ropejskiej, lub

) Niniejszg ustawa zmienia sie ustawy: ustawe z dnia
26 stycznia 1984 r. — Prawo prasowe, ustawe z dnia 18 lip-
ca 2002 r. o $wiadczeniu ustug droga elektroniczng oraz
ustawe z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie dziatalnosci
gospodarczej.

2) Niniejsza ustawa dokonuje w zakresie swojej regulacji
wdrozenia postanowien dyrektywy Parlamentu Europej-
skiego i Rady 2010/13/UE z dnia 10 marca 2010 r. w spra-
wie koordynacji niektorych przepiséw ustawowych, wyko-
nawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich, do-
tyczacych swiadczenia audiowizualnych ustug medialnych
(dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych)
(Dz. Urz. UE L 95 z 15.04.2010, str. 1).

c) istotna cze$¢ oséb zatrudnionych
na podstawie stosunku pracy lub
umowy cywilnoprawnej przy
Swiadczeniu ustugi medialnej
dziata zaréwno na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, jak
i w innym panstwie cztonkow-
skim Unii Europejskie;j;

2) decyzje redakcyjne dotyczace ustugi
medialnej sg podejmowane na tery-
torium Rzeczypospolitej Polskiej
oraz istotna cze$¢ oséb zatrudnio-
nych na podstawie stosunku pracy
lub umowy cywilnoprawnej przy
Swiadczeniu ustugi medialnej dziata
na terytorium Rzeczypospolitej Pol-
skiej, a dostawca ustugi medialnej
ma swojg siedzibe w innym pan-
stwie cztonkowskim Unii Europej-
skiej;

L

rozpoczat $wiadczenie ustugi me-
dialnej na terytorium Rzeczypospoli-
tej Polskiej lub na podstawie prawa
Rzeczypospolitej Polskiej i utrzymu-
je stabilne i efektywne zwigzki gos-
podarcze z Rzeczgpospolitg Polska,
chyba ze:

a) zarowno siedziba dostawcy ustu-
gi medialnej znajduje sie w in-
nym panstwie cztonkowskim Unii
Europejskiej, jak i decyzje redak-
cyjne dotyczgce ustugi medialnej
sg podejmowane w innym pan-
stwie cztonkowskim Unii Euro-
pejskiej lub

b

-

istotna czes$¢ os6b zatrudnionych
na podstawie stosunku pracy lub
umowy cywilnoprawnej przy
$wiadczeniu ustugi medialnej
dziata w innym panstwie czton-
kowskim Unii Europejskiej, w kto-
rym dostawca ustugi medialnej
ma swojg siedzibe, lub decyzje
redakcyjne dotyczace ustugi me-
dialnej sg podejmowane na tery-
torium innego panstwa czton-
kowskiego Unii Europejskiej.

3.Za ustanowionego na terytorium

Rzeczypospolitej Polskiej uwaza sie
takze dostawce ustugi medialnej,
jezeli istotna czes$é osob zatrudnionych
na podstawie stosunku pracy lub umo-
wy cywilnoprawnej przy $wiadczeniu
ustugi medialnej dziata na jej teryto-
rium oraz dostawca ten:
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1) ma swojg siedzibe na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, a decyzje
redakcyjne dotyczace ustugi medial-
nej sg podejmowane w panstwie
niebedgcym panstwem cztonkow-
skim Unii Europejskiej, albo

2) ma swojg siedzibe w panstwie nie-
bedgcym panstwem cztonkowskim
Unii Europejskiej, a decyzje redak-
cyjne dotyczgce ustugi medialnej sg
podejmowane na terytorium Rzeczy-
pospolitej Polskiej.

4. Ustawe stosuje sie takze do dostawcy
ustugi medialnej, ktory:

1) korzysta ze stacji dosytowej do sate-
lity zlokalizowanej na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej albo

2) nie korzysta z tej stacji, ale korzysta
z tgcza satelitarnego nalezgcego do
Rzeczypospolitej Polskiej

— mimo ze nie odpowiada on warun-
kom okreslonym w ust. 2 i 3 i nie zo-
stat uznany za dostawce ustugi medial-
nej ustanowionego w panstwie czton-
kowskim Unii Europejskiej na podsta-
wie przepisobw prawa tego panstwa
odpowiadajgcych warunkom okreslo-
nym w ust. 2 3.”;

3) w art. 2:

a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:

.1. Prawo rozpowszechniania programow ra-
diowych i telewizyjnych przystuguje jednost-
kom publicznej radiofonii i telewizji oraz
osobom fizycznym, osobom prawnym i oso-
bowym spétkom handlowym, ktore uzyskaty
koncesje na taka dziatalno$¢, albo — w przy-
padku programéw telewizyjnych rozpo-
wszechnianych wytgcznie w systemach tele-
informatycznych — wpis do rejestru takich
programéw.”,

b) w ust. 2 w pkt 3 kropke zastepuje sie Srednikiem
i dodaje sig pkt 4—7 w brzmieniu:

.4) programow radiowych rozpowszechnianych
wytgcznie w systemach teleinformatycznych
oraz audialnych ustug na zadanie;

5) korespondencji prowadzonej z wykorzysta-
niem $rodkéw komunikacji elektronicznej;

6) elektronicznych wersji dziennikow i czaso-
pism oraz prasy udostepnianej w systemie
teleinformatycznym pod warunkiem ze nie
sktadajg sie w przewazajgcej czesci z audycji
audiowizualnych;

7) gier losowych i zaktadow wzajemnych, chy-
ba ze sg czescig audycji ustugi medialnej.”;

4) art. 3 otrzymuje brzmienie:

LArt. 3. Do rozpowszechniania programéw radio-
wych i telewizyjnych stosuje sig¢ przepisy
prawa prasowego, o ile ustawa nie stano-
wi inaczej.”;

5) po art. 3 dodaje sie art. 3a w brzmieniu:

,Art. 3a. Dostawcy ustug medialnych, majac na
wzgledzie realizacje obowigzkéw okreslo-
nych w ustawie, w szczegdlnosci
w art. 14a, art. 16b ust. 3a i art. 18a moga
tworzy¢ i przystepowac do kodekséw do-
brych praktyk w rozumieniu ustawy
z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdziata-
niu nieuczciwym praktykom rynkowym
(Dz. U. Nr 171, poz. 1206).”;

6) art. 4 otrzymuje brzmienie:

LArt. 4. W rozumieniu ustawy:

1) ustugg medialng jest ustuga w postaci
programu, za ktérg odpowiedzialnosé
redakcyjng ponosi jej dostawca i ktérej
podstawowym zadaniem jest dostarcze-
nie przez sieci telekomunikacyjne ogo-
towi odbiorcow audycji, w celach infor-
macyjnych, rozrywkowych lub eduka-
cyjnych; ustugg medialng jest takze
przekaz handlowy;

2) audycja jest cigg ruchomych obrazow
z dzwiekiem lub bez niego (audycja
audiowizualna) albo cigg dzwiekow
(audycja radiowa), stanowiacy, ze
wzgledu na tresé¢, forme, przeznaczenie
lub autorstwo, odrebng cato$é¢ w stwo-
rzonym przez dostawce ustugi medial-
nej programie lub katalogu audycji
udostepnianych publicznie, zwanym
dalej ,katalogiem”;

3) odpowiedzialnoscig redakcyjng jest
sprawowanie faktycznej kontroli nad
wyborem audycji i sposobem ich zesta-
wienia w programie lub w katalogu; nie
uchybia to zasadom odpowiedzialnosci
prawnej za tres¢ audycji lub $wiadcze-
nie ustugi;

4) dostawcg ustugi medialnej jest osoba
fizyczna, osoba prawna lub osobowa
spotka handlowa ponoszaca odpowie-
dzialno$¢ redakcyjng za wybdr tresci
ustugi medialnej i decydujgca o sposo-
bie zestawienia tej tresci, bedgca na-
dawcg;

5) nadawcag jest osoba fizyczna, osoba
prawna lub osobowa spétka handlowa,
ktora tworzy i zestawia program oraz
rozpowszechnia go lub przekazuje in-
nym osobom w celu rozpowszechnia-
nia;

6) programem jest ustuga medialna stano-
wigca uporzadkowany zestaw audycji,
przekazéw handlowych lub innych prze-
kazow, rozpowszechniany w catosci,
w sposob umozliwiajgcy jednoczesny
odbior przez odbiorcéw w ustalonym
przez nadawce uktadzie;

7) rozpowszechnianiem jest emisja pro-
gramu droga bezprzewodowgq lub prze-
wodowg do odbioru przez odbiorcow;
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8) rozprowadzaniem jest przejmowanie
rozpowszechnionego programu w cato-
Sci i bez zmian oraz rownoczesne, wtor-
ne jego rozpowszechnianie;

9) dostarczaniem ustugi medialnej jest jej
rozpowszechnianie;

10) nadawca spotecznym jest nadawca:

a) ktérego program upowszechnia dzia-
talno$¢ wychowawczg i edukacyjng,
dziatalno$¢ charytatywna, respektuje
chrzescijanski system wartosci, za
podstawe przyjmujgc uniwersalne
zasady etyki, oraz zmierza do ugrun-
towania tozsamosci narodowej,

b) w ktérego programie nie sg rozpo-
wszechniane audycje ani inne prze-
kazy, o ktorych mowa w art. 18
ust. b,

c) ktory nie nadaje przekazow handlo-
wych,

d) ktory nie pobiera optat z tytutu rozpo-
wszechniania, rozprowadzania lub
odbierania jego programu;

11) osobg zagraniczng jest osoba zagranicz-
na w rozumieniu art. 5 pkt 2 ustawy
z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie dzia-
talnosci gospodarczej (Dz. U. z 2010 r.
Nr 220, poz. 1447 i Nr 239, poz. 1593);

12) zespotem tworczym jest zespdt osédb
tworzacych audycje, do ktérego zalicza
sie w szczegoblnosci: rezysera, autora
scenariusza, scenografa, operatora, od-
tworcow gtownych rél i kompozytora;

13) programem wyspecjalizowanym jest
program, w ktérym nie mniej niz 70%
czasu nadawania programu w ciggu
miesigca, w godzinach 6—23, stanowig
audycje i inne przekazy realizujgce przy-
jeta specjalizacje programu;

14) audycjg wytworzong pierwotnie w jezy-
ku polskim jest audycja spetniajgca wy-
mogi audycji europejskiej w rozumieniu
niniejszej ustawy i powstata na podsta-
wie scenariusza wytworzonego pierwot-
nie w jezyku polskim, ktérej pierwotna
rejestracja zostala dokonana w jezyku
polskim;

15) audycjg dla dzieci jest audycja, ktora ze
wzgledu na czas nadania i tre$é jest
skierowana gtéwnie do dzieci;

16) przekazem handlowym jest kazdy prze-
kaz, w tym obrazy z dzwiekiem lub bez
dzwieku albo tylko dzwieki, majacy stu-
zy¢ bezposrednio lub posrednio promo-
cji towardéw, ustug lub renomy podmio-
tu prowadzgcego dziatalno$é gospodar-
czg lub zawodowg, towarzyszacy audy-
cji lub wtaczony do niej, w zamian za
optate lub podobne wynagrodzenie,
albo w celach autopromocji, w szcze-
golnosci reklama, sponsorowanie, tele-
sprzedaz i lokowanie produktu;

17) reklama jest przekaz handlowy, pocho-

dzacy od podmiotu publicznego lub pry-
watnego, w zwigzku z jego dziatalnoscig
gospodarczg lub zawodowg, zmierzaja-
cy do promocji sprzedazy lub odptatne-
go korzystania z towaréw lub ustug;
reklamg jest takze autopromocja;

18) sponsorowaniem jest kazdy wktad

w finansowanie ustugi medialnej lub
audycji, przez podmiot, ktéry nie dostar-
cza ustug medialnych i nie produkuje
audycji, w celu promocji jego nazwy, fir-
my, renomy, dziatalnosci, towaru lub
ustugi, znaku towarowego lub innego
oznaczenia indywidualizujgcego;

19) telesprzedazg jest przekaz handlowy za-

wierajacy bezposrednig oferte sprzeda-
zy towardéw lub odptatnego $wiadczenia
ustug;

20) ukrytym przekazem handlowym jest

przedstawianie w audycjach towaréw,
ustug, nazwy, firmy, znaku towarowego
lub dziatalnosci przedsiebiorcy bedace-
go producentem towaru lub $wiadcza-
cego ustugi, jezeli zamiarem dostawcy
ustugi medialnej, w szczegdlnosci zwia-
zanym z wynagrodzeniem lub uzyska-
niem innej korzysci, jest osiggniecie
skutku reklamowego oraz mozliwe jest
wprowadzenie publicznosci w bigd co
do charakteru przekazu;

21) lokowaniem produktu jest przekaz hand-

lowy polegajacy na przedstawieniu lub
nawigzywaniu do towaru, ustugi lub ich
znaku towarowego w taki sposdb, ze
stanowig one element samej audycji
w zamian za optate lub podobne wyna-
grodzenie, a takze w postaci nieodptat-
nego udostepnienia towaru lub ustugi;

22) lokowaniem tematu jest przekaz handlo-

wy polegajacy na nawigzywaniu do to-
waru, ustugi lub ich znaku towarowego
w scenariuszu lub liscie dialogowej
audycji w zamian za optate lub podobne
wynagrodzenie;

23) autopromocjg jest kazdy przekaz pocho-

dzagcy od dostawcy ustugi medialnej
majgcy stuzyé bezposrednio lub posred-
nio promoc;ji jego audycji, towarow lub
ustug;

24) przekazem tekstowym jest zbior tekstow

i nieruchomych obrazéw, rozpowszech-
nianych za pomocg sygnatu telewizyj-
nego lub radiowego rownoczesnie
z programem;

25) producentem jest osoba fizyczna lub

osoba prawna, lub jednostka organiza-
cyjna, o ktérej mowa w art. 33" § 1
Kodeksu cywilnego, ktéra podejmuje
inicjatywe, faktycznie organizuje i pono-
si odpowiedzialno$¢ za kreatywny, or-
ganizacyjny i finansowy proces produk-
cji utworu audiowizualnego;
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26) producentem niezaleznym wobec dane-
go nadawecy jest producent niepozosta-
jacy w stosunku pracy z danym nadaw-
cg, niebedacy sam nadawcg i nieposia-
dajacy udziatow w organizacji nadawcy
oraz w ktéorym nadawca ani zaden pod-
miot od niego zalezny badz nalezgcy do
tej samej grupy kapitatowej nie posiada
zadnych udziatéw, a w zarzadach nie za-
siadajg zadne osoby pozostajgce w sto-
sunku pracy z danym nadawcg lub be-
dace nadawcami;

27) przedsiebiorca jest przedsigbiorca w ro-
zumieniu ustawy z dnia 2 lipca 2004 r.
o swobodzie dziatalnosci gospodarczej;

28) audiodeskrypcjg jest werbalny, dzwie-
kowy opis obrazu i tresci wizualnych za-
wartych w audycji audiowizualnej prze-
znaczony dla osob niepetnosprawnych
z powodu dysfunkcji narzadu wzroku,
umieszczony w audycji lub rozpo-
wszechniany rownoczes$nie z audycjg;

29) systemem teleinformatycznym  jest
system teleinformatyczny w rozumieniu
ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o Swiad-
czeniu ustug drogg elektroniczng (Dz. U.
Nr 144, poz. 1204, z pézn. zm.3));

30) siecig telekomunikacyjng jest sie¢ tele-
komunikacyjna w rozumieniu ustawy
z dnia 16 lipca 2004 r. — Prawo tele-
komunikacyjne (Dz. U. Nr 171, poz. 1800,
z pézn. zm.#).";
7) w art. 6:
a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:

1. Krajowa Rada stoi na strazy wolnosci stowa
w radiu i telewizji, samodzielno$ci dostaw-

— pkt 4—5 otrzymujg brzmienie:

.4) sprawowanie w granicach okreslonych
ustawg kontroli dziatalno$ci dostawcow
ustug medialnych;

5) organizowanie badan tresci i odbioru pro-
gramow radiowych i telewizyjnych;”,

— pkt 9 10 otrzymuja brzmienie:

»9) organizowanie i inicjowanie wspotpracy
z zagranicg w dziedzinie radiofonii i tele-
wizji, w tym wspotpracy z organami regu-
lacyjnymi panstw cztonkowskich Unii Eu-
ropejskiej, wtasciwymi w sprawach ustug
medialnych;

10) wspdtpraca z wtasciwymi organizacjami
i instytucjami w zakresie ochrony praw
autorskich, praw wykonawcéw, praw pro-
ducentéw oraz dostawcéw ustug medial-
nych;”,

— w pkt 11 kropke zastepuje sie Srednikiem
i dodaje sig pkt 12 i 13 w brzmieniu:

.12) propagowanie samoregulacji lub wspoét-
regulacji w zakresie $wiadczenia ustug
medialnych objetych ustawg, w tym
przedstawianie, na wniosek dostawcy
ustugi medialnej, opinii o kodeksie,
o ktérym mowa w art. 3a;

13

-

upowszechnianie umiejetnosci $wiado-
mego korzystania z mediow (edukacji
medialnej) oraz wspétpraca z innymi or-
ganami panstwowymi, organizacjami
pozarzagdowymi i innymi instytucjami
w zakresie edukacji medialnej.”;

céw ustug medialnych i intereséw odbior- ~ 8) W art. 8 ust. 4 otrzymuje brzmienie:

coéw oraz zapewnia otwarty i pluralistyczny
charakter radiofonii i telewizji.”,
b) w ust. 2:
— pkt 2 i 3 otrzymujg brzmienie:

.2) okreslanie, w granicach upowaznien usta-
wowych, warunkéw prowadzenia dziatal-
nosci przez dostawcow ustug medial-
nych;

3) podejmowanie, w zakresie przewidzia-

4. Nie mozna tgczy¢ funkcji cztonka Krajowej

Rady z posiadaniem udziatow albo akcji spotki
badz w inny sposoéb uczestniczy¢ w podmiocie
bedacym dostawcg ustugi medialnej lub pro-
ducentem radiowym lub telewizyjnym oraz
wszelka dziatalnoscig zarobkowg, z wyjgtkiem
pracy dydaktyczno-naukowej w charakterze
nauczyciela akademickiego lub pracy twor-
czej.”;

nym ustawq, rozstrzygnig¢ w sprawach  9) w art. 10 ust. 2—4 otrzymuja brzmienie:

koncesji na rozpowszechnianie progra-
mow, wpisu do rejestru programow, zwa-
nego dalej ,rejestrem”, oraz prowadzenie
tego rejestru;”,

3) Zmiany wymienionej ustawy zostaly ogtoszone w Dz. U.
22004 r. Nr 96, poz. 959 i Nr 173, poz. 1808, z 2007 r. Nr 50,
poz. 331, z 2008 r. Nr 171, poz. 1056 i Nr 216, poz. 1371
oraz z 2009 r. Nr 201, poz. 1540.

4 Zmiany wymienionej ustawy zostaly ogtoszone w Dz. U.
z 2004 r. Nr 273, poz. 2703, z 2005 r. Nr 163, poz. 1362
i Nr 267, poz. 2258, z 2006 r. Nr 12, poz. 66, Nr 104, poz. 708
i711,Nr 170, poz. 1217, Nr 220, poz. 1600, Nr 235, poz. 1700
i Nr 249, poz. 1834,z 2007 r. Nr 23, poz. 137, Nr 50, poz. 331
i Nr82, poz. 556,z2008r. Nr 17, poz. 101 i Nr 227, poz. 1505,
22009 r. Nr 11, poz. 59, Nr 18, poz. 97 i Nr 85, poz. 716 oraz
z 2010 r. Nr 81, poz. 530, Nr 86, poz. 554, Nr 106, poz. 675,
Nr 182, poz. 1228, Nr 219, poz. 1443, Nr 229, poz. 1499
i Nr 238, poz. 1578.

2. Przewodniczacy Krajowej Rady moze zgda¢ od

dostawcy ustugi medialnej przedstawienia ma-
teriatdw, dokumentow i udzielenia wyjasnien
w zakresie niezbednym dla kontroli zgodnosci
dziatania tego dostawcy z przepisami ustawy,
warunkami koncesji lub wigzgcymi go aktami
samoregulacji.

. Przewodniczgcy Krajowej Rady moze wezwac

dostawce ustugi medialnej do zaniechania
dziatan w zakresie dostarczania ustug medial-
nych, jezeli naruszajg one przepisy ustawy,
uchwaty Krajowej Rady lub warunki koncesji.

. Przewodniczacy Krajowej Rady na podstawie

uchwaty Rady moze wydac¢ decyzje nakazujgcg
zaniechanie przez dostawce ustugi medialnej
dziatan w zakresie, o ktérym mowa w ust. 3.”;
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10) po art. 14 dodaje sie art. 14a w brzmieniu:

LArt. 14a. 1. Nadawca jest obowigzany do zapew-

nienia odbiorcom tatwego, bezpo-
Sredniego i statego dostepu do infor-
macji umozliwiajacych identyfikacje
programu i jego nadawcy, a w szcze-
golnosci do informacji o:

1) nazwie programu;

2) nazwisku, nazwie lub firmie tego
nadawcy;

3) adresie jego siedziby;

4) danych kontaktowych, w tym adre-
su korespondencyjnego, adresu
poczty elektronicznej oraz witryny
internetowe;.

2. Nadawca jest obowigzany do wskaza-
nia Krajowej Rady jako organu wtas-
ciwego w sprawach radiofonii i tele-
wizji.

3. Krajowa Rada moze okresli¢, w dro-
dze rozporzgdzenia, sposob zapew-
niania przez nadawcéw dostepu do
informacji umozliwiajgcych identyfi-
kacje programu i jego nadawcy oraz
inne niz wskazane w ust. 1 informa-
cje, uwzgledniajgc potrzeby odbior-
céw, integralnosé przekazéw, sposodb
rozpowszechniania programu i od-
dziatywanie na interesy odbiorcow
oraz dazgc do nieobcigzania dostaw-
coOw  nadmiernymi utrudnieniami
i kosztami w zwigzku z zapewnianiem
informacji.”;

11) w art. 15:

a) ust. 2 otrzymuje brzmienie:
»2. Nadawcy programow radiowych, z wytgcze-

niem programow tworzonych w catosci
w jezyku mniejszosci narodowej lub etnicz-
nej, lub w jezyku regionalnym w rozumieniu
art. 19 ustawy z dnia 6 stycznia 2005 r.
0 mniejszosciach narodowych i etnicznych
oraz o jezyku regionalnym (Dz. U. Nr 17,
poz. 141 i Nr 62, poz. 550 oraz z 2009 r. Nr 31,
poz. 206 i Nr 157, poz. 1241), przeznaczajg co
najmniej 33% miesiecznego czasu nadawa-
nia w programie utworéw stowno-muzycz-
nych na utwory, ktére sg wykonywane w je-
zyku polskim, z tego co najmniej 60% w go-
dzinach 5—24.",

b) po ust. 2 dodaje sie ust. 2a i 2b w brzmieniu:
,2a. Przy ustalaniu czasu nadawania w godzi-

nach 5—24, o ktérym mowa w ust. 2, czas
nadawania utworu stowno-muzycznego
w tych godzinach wykonywanego w jezyku
polskim przez debiutanta jest liczony jako
200% czasu nadawania utworu.

2b. Za utwér wykonywany przez debiutanta

uwaza sie utwor stowno-muzyczny wyko-
nywany w jezyku polskim, ktéry w danym
okresie rozliczeniowym zostat rozpo-
wszechniony w programie radiowym, a od

daty pierwszego rozpowszechnienia nie
mineto 18 miesiecy, przy czym za debiutan-
ta uwaza sie wytgcznie artyste lub zespot
muzyczny, ktéry w powyzszym okresie
18 miesiecy po raz pierwszy opublikowat
album zawierajgcy utwory stowno-muzycz-
ne lub pojedyncze nagranie utworu stowno-
-muzycznego.”,

c) ust. 4 otrzymuje brzmienie:

.4. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporza-
dzenia, nizszy udziat w programie telewizyj-
nym audycji, o ktérych mowa w ust. 1i 3,
oraz w programie radiowym utworéw, o kto-
rych mowa w ust. 2, dla:

1) nadawcéw w pierwszym roku rozpo-
wszechniania przez nich programu,

2) programoéw wyspecjalizowanych, dla kt6-
rych brak jest wystarczajacej liczby audy-
cji, o ktorych mowa w ust. 1i 3, lub utwo-
row, o ktérych mowa w ust. 2,

3) programow, na ktérych nadawanie przy-
znano koncesje okres$lajagca, ze programy
te sg przeznaczone dla mniejszosci naro-
dowych i etnicznych oraz spotecznosci po-
stugujacej sie jezykiem regionalnym,

4) programow rozpowszechnianych wytgcz-
nie w systemach teleinformatycznych

— uwzgledniajgc konieczno$¢é zachowania
proporcji audycji wytworzonych pierwotnie
w jezyku polskim i audycji europejskich oraz
uwzgledniajgc mozliwos¢ realizacji tych obo-
wigzkéw w danych kategoriach programéw.”;

12) w art. 15a po ust. 2 dodaje sie ust. 3 w brzmieniu:

.3. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadze-
nia, nizszy udziat audycji europejskich wytwo-
rzonych przez producentéw niezaleznych
w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem
w programie dla programéw telewizyjnych,
dla ktérych ze wzgledu na wyspecjalizowany
charakter programu brak jest wystarczajgce;j
liczby tych audycji, uwzgledniajgc wptyw cha-
rakteru programow na mozliwo$¢ realizacji
przez nadawcow tych obowigzkow.”;

13) w art. 15b:

a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:
»1. Audycja europejska jest audycja:

1) pochodzaca z panstwa cztonkowskiego
Unii Europejskiej lub

2) pochodzaca z innego panstwa bedacego
strong Europejskiej konwencji o telewizji
ponadgranicznej, sporzgdzonej w Stras-
burgu dnia 5 maja 1989 r. (Dz. U. z 1995 r.
Nr 32, poz. 160 oraz z 2004 r. Nr 28,
poz. 250), zwanej dalej ,Europejska kon-
wencjg o telewizji ponadgranicznej”, nie-
stosujgcego $rodkoéw dyskryminacyjnych
w stosunku do audycji pochodzacych
z panstw cztonkowskich Unii Europejskiej,
lub
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3) wytworzona w koprodukcji w ramach
umowy dotyczacej sektora audiowizual-
nego zawartej miedzy Unig Europejska
a innym panstwem trzecim spetniajgca
wymagania okreslone w tej umowie, jeze-
li panstwo to nie stosuje srodkéw dyskry-
minacyjnych w stosunku do audycji po-
chodzacych z panstw cztonkowskich Unii
Europejskiej.”,

b) uchyla sie ust. 3i 5;
14) art. 16 i 16a otrzymujg brzmienie:

LArt. 16. 1. Przekazy handlowe powinny by¢ tatwo
rozpoznawalne.

2. Reklamy i telesprzedaz powinny by¢
tatwo odréznialne od materiatu redak-
cyjnego. Reklamy i telesprzedaz odréz-
nia sie w programie za pomocg $rod-
kéw wizualnych, dzwiekowych Ilub
przestrzennych.

3. Reklamy i telesprzedaz nie mogg zaj-
mowac wiecej niz 12 minut w ciggu
godziny zegarowej.

4. Ograniczenia okre$slonego w ust. 3 nie
stosuje sig do:

1) ogtoszen nadawcy, zawierajgcych
jedynie informacje o jego audycjach
lub fragmenty tych audycji;

2) ogtoszen nadawcy zawierajgcych je-
dynie informacje o dodatkowych
produktach uzyskiwanych bezpo-
$rednio z audycji;

3) wymaganych prawem oznaczenh
przekazow handlowych, w tym
wskazan sponsorow.

5. Ogtoszenia, o ktéorych mowa w ust. 4
pkt 1 i 2, s emitowane pomiedzy
audycjami i nie moga zajmowac wiecej
niz 2 minuty w ciggu godziny zegaro-
wej.

6. Bloki programowe poswiecone wytacz-
nie telesprzedazy powinny by¢ wyraz-
nie oznaczone w sposob wizualny
i dzwiekowy oraz nadawane w sposob
nieprzerwany przez €O najmniej
15 minut. Do blokéw takich nie stosuje
sie ograniczenia okreslonego w ust. 3.

7. Krajowa Rada okresli, w drodze rozpo-
rzgdzenia, sposéb prowadzenia w pro-
gramach radiowych i telewizyjnych
dziatalnosci reklamowej i telesprzeda-
zy, w tym:

1) warunki nadawania, w tym wyod-
rebniania, oznaczania i umieszcza-
nia, reklam i telesprzedazy w pro-
gramach,

2) wymagania dotyczace osob, ktérych
gtos lub wizerunek jest wykorzysty-
wany w reklamach, z uwzglednie-
niem zakresu ograniczen w prowa-
dzeniu przez nie innych audycji
w programach radiowych i telewi-
zyjnych,

Art. 16a. 1.

3) zakres udostepniania przez nadawce
czasu wykorzystywanego na rekla-
my i telesprzedaz, w tym maksymal-
ny wymiar czasu w okresie rocznym
dla jednego przedsiebiorcy lub ugru-
powania gospodarczego,

4) sposéb prowadzenia i przechowy-
wania przez nadawce ewidencji cza-
su nadawanych reklam i telesprze-
dazy oraz zakres danych objetych tg
ewidencja,

5) szczegotowe wymagania dla ogto-
szen nadawcow, o ktérych mowa
w ust. 4 pkt 1 i 2, oraz sposéb ich
oznaczania i umieszczania w progra-
mach

— kierujgc sie ochrong interesu od-
biorcow i samodzielnosci nadawcoéw
oraz uwzgledniajgc rozwoj technik
reklamowych.

Umieszczanie reklam lub telesprzedazy
podczas audycji nie moze naruszaé
integralnosci audycji, przy uwzglednie-
niu naturalnych przerw w audycji, jej
czasu trwania i charakteru, ani upraw-
nien podmiotow praw do audycji.

. W transmisjach zawodéw sportowych

zawierajgcych przerwy wynikajace
z przepisdbw ich rozgrywania oraz
w transmisjach innych wydarzen za-
wierajgcych przerwy, reklamy lub tele-
sprzedaz moga byé nadawane wytgcz-
nie w tych przerwach.

. Filmy wyprodukowane dla telewizji,

z wytaczeniem serii, seriali i audycji
dokumentalnych, oraz filmy kinemato-
graficzne mogq zostaé przerwane,
w celu nadania reklam lub telesprzeda-
zy, wyltacznie jeden raz podczas kazde-
go okresu petnych 45 minut przewi-
dzianych w programie.

. Audycje inne niz okreslone w ust. 2

moggq by¢ przerywane w celu nadania
reklam lub telesprzedazy, jezeli okres
miedzy kolejnymi przerwami w danej
audycji wynosi w programie telewizyj-
nym co najmniej 20 minut, a w progra-
mie radiowym co najmniej 10 minut.

. Za przerwanie audycji uznaje sie kazde

umieszczenie reklamy lub telesprzeda-
zy w trakcie audycji.

. Nie mozna przerywa¢ w celu nadania

reklam lub telesprzedazy:
1) serwisow informacyjnych;
2) audycji o tresci religijnej;

3) audycji publicystycznych i doku-
mentalnych o czasie krotszym niz
30 minut;

4) audycji dla dzieci.

. Nie mozna przerywa¢ w celu nadania

reklam lub telesprzedazy audycji
w programach publicznej radiofonii
i telewizji, z wyjatkiem audycji, o kté-
rych mowa w ust. 2.”;
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15) w art. 16b:

a) w ust. 1:
— wprowadzenie do wyliczenia otrzymuje
brzmienie:
.Zakazane jest nadawanie przekazu handlo-
wego:”,

— w pkt 5 kropke zastepuje sie srednikiem i do-
daje sie pkt 6 w brzmieniu:

,6) substancji psychotropowych lub srodkow
odurzajacych oraz srodkdéw spozywczych
lub innych produktoéw, w zakresie uregu-
lowanym ustawg z dnia 29 lipca 2005 r.
o przeciwdziataniu narkomanii (Dz. U.
Nr 179, poz. 1485, z pézn. zm.5)).”,

b) w ust. 2 wprowadzenie do wyliczenia otrzymuje
brzmienie:

.Zakazane jest nadawanie przekazow handlo-
wych:”,

c) w ust. 3:

— wprowadzenie
brzmienie:

do wyliczenia otrzymuje

,Przekaz handlowy nie moze:”,
— pkt 2 otrzymuje brzmienie:

.2) zawiera¢ tresci dyskryminujgcych ze
wzgledu na rase, pte¢, narodowosé, po-
chodzenie etniczne, wyznanie lub $wiato-
poglad, niepetnosprawnos¢, wiek czy
orientacje seksualng;”,

d) po ust. 3 dodaje sie ust. 3a i 3b w brzmieniu:

»3a. Audycjom dla dzieci nie powinny towarzy-
szy¢ przekazy handlowe dotyczace artyku-
téw spozywczych lub napojow zawieraja-
cych sktadniki, ktéorych obecno$¢ w nad-
miernych ilosciach w codziennej diecie jest
niewskazana.

3b. Krajowa Rada, po zasiggnigciu opinii mini-
stra wtasciwego do spraw zdrowia, moze
okresli¢, w drodze rozporzgdzenia:

1) rodzaje artykutéw spozywczych lub na-
pojow zawierajgcych sktadniki, ktérych
obecnos$¢ w nadmiernych ilosciach w co-
dziennej diecie jest niewskazana,

2) spos6b umieszczania w programach
przekazow handlowych dotyczacych
tych artykutéw, tak aby przekazy te nie
towarzyszyty audycjom dla dzieci

— dazac do zachecenia nadawcéw do
przeciwdziatania promowaniu niezdrowe-
go odzywiania ws$réd dzieci oraz uwzgled-
niajgc charakter programoéw, ich wptyw na
ksztattowanie opinii publicznej i oddziaty-
wanie na interesy odbiorcow, bez naktada-
nia nieuzasadnionych obowigzkéw na na-
dawcow.”,

e) uchyla sie ust. 4;

5) Zmiany wymienionej ustawy zostaly ogtoszone w Dz. U.
z 2006 r. Nr 66, poz. 469 i Nr 120, poz. 826, z 2007 r. Nr 7,
poz. 48 i Nr 82, poz. 558, z 2009 r. Nr 18, poz. 97, Nr 63,
poz. 520, Nr 92, poz. 753 i Nr 98, poz. 817, z 2010 r. Nr 28,
poz. 146, Nr 143, poz. 962, Nr 213, poz. 1396 i Nr 228,
poz. 1486 oraz z 2011 r. Nr 63, poz. 322.

16) art. 16c otrzymuje brzmienie:

,Art. 16¢c. Zakazane sg:
1) ukryte przekazy handlowe;

2) lokowanie produktow, z zastrzeze-
niem art. 17a;

3) lokowanie tematow.”;

17) w art. 17:

a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:

»1. Odbiorcy powinni zosta¢ wyraznie poinfor-
mowani o sponsorowaniu. Sponsorowane
audycje lub inne przekazy sg oznaczane
przez wskazanie sponsora na ich poczatku,
na koncu oraz w momencie wznowienia po
przerwie na reklame lub telesprzedaz. Wska-
zanie sponsora moze zawierac tylko jego na-
zwe, firme, znak towarowy lub inne oznacze-
nie indywidualizujgce przedsiebiorce lub je-
go dziatalno$¢, odniesienie do jego towa-
row, ustug lub ich znaku towarowego.”,

b) po ust. 1 dodaje sie ust. Ta w brzmieniu:

»1a. Wskazanie sponsora i zaden element tego
wskazania nie moze bezposrednio zache-
caé do zakupu lub najmu towaréw lub
ustug, zwtaszcza przez specjalne, promo-
cyjne do nich odniesienie.”,

c) ust. 3 otrzymuje brzmienie:

»3. Sponsor nie moze wptywacé na tres¢ audycji
lub innego przekazu oraz ich miejsce w pro-
gramie w sposodb ograniczajacy samodziel-
nos¢ i niezalezno$¢ redakcyjng nadawcy.
Sponsorowanie nie zwalnia nadawcy od od-
powiedzialnosci za tres¢ audycji.”;

18) po art. 17 dodaje sie art. 17a w brzmieniu:

+Art. 17a. 1. Lokowanie produktu jest dopuszczal-
ne wytgcznie:

1) w filmach kinematograficznych, fil-
mach lub serialach wytworzonych
na uzytek audiowizualnych ustug
medialnych, a takze w audycjach
sportowych oraz audycjach roz-
rywkowych, lub

2) w postaci nieodptatnego udostep-
niania towaru lub ustugi do wyko-
rzystania w audycji, w szczegolno-
$ci w charakterze rekwizytu lub na-
grody

— z wytgczeniem audycji dla dzieci.

2. Audycje, w ktérych stosuje sie loko-
wanie produktu, oznacza sie w pro-
gramach telewizyjnych za pomoca
znaku graficznego, a w programach
radiowych za pomoca sygnatu dzwie-
kowego informujacych o fakcie loko-
wania produktu, na poczgtku, na kon-
Cu oraz w momencie wznowienia po
przerwie na reklame lub telesprzedaz.
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3.

6.

Na koncu audycji, o ktérej mowa
w ust. 2, ktora zostata wyprodukowa-
na przy udziale nadawcy lub na jego
zamowienie, umieszcza sie neutralng
informacje o producencie lub sprze-
dawcy lokowanego towaru lub pod-
miocie $wiadczacym lokowang ustuge
oraz o samym towarze lub ustudze.

. Zastosowanie lokowania produktu nie

moze naruszaé samodzielnosci i nie-
zaleznosci redakcyjnej nadawcy przez
wplyw na tre$¢ lub miejsce audycji
W programie oraz nie zwalnia nadaw-
cy od odpowiedzialnosci za tresé
audycji.

. Audycje, w ktorych stosuje sie loko-

wanie produktu, nie moga:

1) nadmiernie eksponowa¢ danego
produktu;

2) zachecaé bezposrednio do nabycia
lub najmu towaréw lub ustug,
zwtaszcza przez promocyjne odnie-
sienia do nich.

Zakazane jest lokowanie produktu do-
tyczace towaréw lub ustug, o ktérych
mowa w art. 16b ust. 1.

. Nadawca jest obowigzany do prowa-

dzenia i przechowywania ewidencji
audycji, w ktérych zastosowano loko-
wanie produktu.

. W zakresie niezbednym dla kontroli

zgodnosci dziatania nadawcy z prze-
pisami ust. 1—7, Przewodniczgcy Kra-
jowej Rady moze zgdaé od nadawcy
przedstawienia dokumentacji w za-
kresie lokowania produktu. Przepis
art. 10 ust. 2 stosuje sie odpowied-
nio.

. Krajowa Rada okresli, w drodze roz-

porzgdzenia:

1) szczegétowe warunki oznaczania
przez nadawce audycji, w ktorych
zastosowano lokowanie produktu,
w tym wzor znaku graficznego oraz
forme sygnatu  dzwiekowego,
o ktérych mowa w ust. 2,

2) sposob prowadzenia oraz przecho-
wywania przez nadawce ewidencji
audycji, w ktoérych zastosowano
lokowanie produktu, oraz zakres
danych objetych tg ewidencja

— uwzgledniajgc interesy odbiorcow
i mozliwo$é prowadzenia przez na-
dawce ewidencji w postaci elektro-
nicznej, bez obcigzania nadawcow
nadmiernymi utrudnieniami i koszta-

s,

mi.”;

19) w art. 18 ust. 1 otrzymuje brzmienie:

»1. Audycje lub inne przekazy nie mogg propago-

wac dziatan sprzecznych z prawem, z polska
racja stanu oraz postaw i pogladéw sprzecz-
nych z moralnoscig i dobrem spotecznym,
w szczegolnosci nie mogg zawieraé tresci na-
wotujgcych do nienawisci lub dyskryminuja-
cych ze wzgledu na rase, niepetnosprawnosé,
pte¢, wyznanie lub narodowos$¢.”;

20) po art. 18 dodaje sie art. 18a w brzmieniu:

LArt. 18a. 1. Nadawcy programéw telewizyjnych

sg obowigzani do zapewniania do-
stepnosci programoéw dla osob nie-
petnosprawnych z powodu dysfunkcji
narzadu wzroku oraz osob niepetno-
sprawnych z powodu dysfunkcji na-
rzgdu stuchu, przez wprowadzanie
odpowiednich udogodnien: audio-
deskrypcji, napiséw dla niestyszacych
oraz ttumaczen na jezyk migowy, tak
aby co najmniej 10% kwartalnego
czasu nadawania programu, z wytg-
czeniem reklam i telesprzedazy, po-
siadato takie udogodnienia.

2. Krajowa Rada moze okresli¢, w dro-
dze rozporzadzenia, nizszy niz okres-
lony w ust. 1 udziat w programie tele-
wizyjnym audycji z udogodnieniami
odbioru dla os6b niepetnosprawnych
z powodu dysfunkcji narzgdu wzroku
oraz 0sOb niepetnosprawnych z po-
wodu dysfunkcji narzadu stuchu,
uwzgledniajgc réznorodng oferte pro-
gramowg w roznym czasie anteno-
wym, mozliwosci techniczne, potrze-
by odbiorcéw, sposob rozpowszech-
niania i specjalizacje programu, bez
naktadania nieuzasadnionych obo-
wigzkow na nadawcow.”;

21) w art. 20 po ust. 1 dodaje sie ust. 1a w brzmieniu:

,1a. Na wezwanie Przewodniczacego Krajowej

Rady operator rozprowadzajgcy program jest
obowigzany utrwali¢ program okreslony
w wezwaniu przez okres w nim wskazany, nie
dtuzszy niz 14 dni, i niezwlocznie przekazaé
jego zapis.”;

22) w art. 20a ust. 1 otrzymuje brzmienie:

»1. Na pisemny wniosek Prezesa Urzedu Ochrony

Konkurencji i Konsumentéw nadawca jest
obowigzany:

1) ujawni¢ dane umozliwiajgce identyfikacje
zleceniodawcy audycji lub przekazu handlo-
wego;

2) wydaé nieodptatnie zapis audycji lub przeka-
zu handlowego, w terminie 7 dni od dnia
ztozenia wniosku.”;
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23) po art. 20b dodaje sie art. 20c w brzmieniu:

LArt. 20c. 1. Nadawca programu telewizyjnego
uprawniony do nadania na zasadzie
wyltgcznosci transmisji z wydarzenia
budzagcego istotne zainteresowanie
spoteczne, zwanego dalej ,wydarze-
niem”, jest obowigzany umozliwi¢
innym nadawcom telewizyjnym reali-
zacje prawa do krotkiego sprawo-
zdania.

2. Prawo do krétkiego sprawozdania
przystuguje kazdemu nadawcy usta-
nowionemu w:

1) Rzeczypospolitej Polskiej;

2) innym panstwie cztonkowskim Unii
Europejskiej lub panstwie beda-
cym strong Europejskiej konwencji
o telewizji ponadgranicznej, o ile
zaden nadawca lub inny podmiot
w panstwie, w ktérym jest ustano-
wiony nadawca ubiegajacy sie
o dostep, nie jest uprawniony do
transmisji danego wydarzenia i nie
moze zapewni¢ dostepu do krot-
kiego sprawozdania z niego.

3. Realizacje prawa do krotkiego sprawo-
zdania umozliwia sie przez udostep-
nienie nadawcy ubiegajgcemu sie
o dostep wybranych przez niego krot-
kich fragmentow transmisji wydarze-
nia, tgcznie nie dtuzszych niz 90 se-
kund, z sygnatu nadawcy, o ktéorym
mowa w ust. 1, za zaptatg kosztéw
udostegpnienia.

4. Nadawca realizujgcy prawo do krot-
kiego sprawozdania moze nada¢ udo-
stepnione mu zgodnie z ust. 3 frag-
menty w okresie 24 godzin, w ogol-
nych audycjach informacyjnych lub
umieszczonych przy nich informacyj-
nych serwisach sportowych, trzykrot-
nie w danym programie, w wymiarze
krotkiej informacji o wydarzeniu, nie
dtuzszej niz 90 sekund, pod warun-
kiem wyraznego podania zrédta.

5. Nadawca, o ktérym mowa w ust. 1,
jest zwolniony z obowigzku realizacji
prawa do krotkiego sprawozdania
w sposob okreslony w ust. 3, jezeli
nadawca ubiegajacy sie o realizacje
tego prawa ma mozliwos$¢ wstepu na
miejsce wydarzenia i sporzgdzenia
wilasnego sprawozdania. Przepis
ust. 4 stosuje sie odpowiednio.

6. Postanowienia umowne uniemozli-
wiajgce realizacje prawa do krotkiego
sprawozdania zgodnie z ust. 1—4 sg
niewazne.”;

24) w art. 21:

a) w ust. 1a w pkt 9 kropke zastepuje sie $redni-
kiem i dodaje sig pkt 10 i 11 w brzmieniu:

»10) zapewnianie dostepnosci programoéw lub
ich czesci i innych ustug dla oséb niepetno-
sprawnych z powodu dysfunkcji narzadu
wzroku oraz oséb niepetnosprawnych z po-
wodu dysfunkcji narzadu stuchu;

11) upowszechnianie edukacji medialnej.”,

b) w ust. 2:

— wprowadzenie do wyliczenia otrzymuje
brzmienie:

,Programy i inne ustugi publicznej radiofonii
i telewizji powinny:”,

— w pkt 9 kropke zastepuje sie srednikiem i do-
daje sie pkt 10 w brzmieniu:

,10) stuzy¢ edukacji medialnej.”;

25) w art. 33 po ust. 1 dodaje sie ust. 1a w brzmieniu:

»1a. Nie wymaga uzyskania koncesji rozpowszech-
nianie programoéw telewizyjnych wytacznie
w systemach teleinformatycznych, chyba ze
program taki ma by¢ rozprowadzany naziem-
nie, satelitarnie lub w sieciach kablowych.”;

26) art. 37a otrzymuje brzmienie:

L,Art. 37a. Dostawca ustugi medialnej jest obowia-
zany do corocznego sktadania do Krajo-
we] Rady sprawozdania finansowego,
w formie przewidzianej w ustawie z dnia
29 wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci.”;

27) w art. 39a:

a) w ust. 1 pkt 2 otrzymuje brzmienie:
»2) autopromocji.”,
b) w ust. 3 pkt 1i 2 otrzymujg brzmienie:

»1) ograniczenia dopuszczalnego wymiaru cza-
sowego reklam i telesprzedazy w ciggu go-
dziny, okreslonego w art. 16 ust. 3;

2) przepiséw art. 16 ust. 6 oraz art. 16a.”;

28) tytut rozdziatu 6 otrzymuje brzmienie:

~Rozpowszechnianie niektorych programéw tele-
wizyjnych i rozprowadzanie programoéw”;

29) w art. 41 ust. 1i 2 otrzymujg brzmienie:

. 1. Zgtoszenia do rejestru wymaga:
1) program rozprowadzany;

2) program telewizyjny rozpowszechniany wy-
tacznie w systemie teleinformatycznym.

2. Obowigzek okreslony w ust. 1 pkt 1 nie dotyczy
rozprowadzania ogdélnokrajowych programoéw
publicznej radiofonii i telewizji oraz innych pro-
gramow nadawcow krajowych, dostepnych na
terenie objetym rozprowadzaniem za pomoca
urzadzen odbiorczych powszechnego odbio-

",

ru.;

30) art. 44 otrzymuje brzmienie:

LArt. 44. 1. Organ rejestracyjny dokonuje wpisu
do rejestru programu, o ktérym mowa
w art. 41 ust. 1 pkt 1, na podstawie
zgtoszenia.
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2. Operator rozprowadzajgcy program

dokonuje zgtoszenia programu do re-
jestru nie pdzniej niz na miesigc przed
rozpoczeciem jego rozprowadzania.

. Zgtoszenie, o ktérym mowa w ust. 1:

1) wskazuje wnioskodawce, jego sie-
dzibe lub miejsce zamieszkania,
adres korespondencyjny, w tym
poczty elektronicznej, zapewniajgcy
skuteczny i szybki kontakt;

2) wskazuje program przewidziany do
rozprowadzania i jego nadawce;

3) okresla obszar, na ktérym program
ma by¢ rozprowadzany.

. Operator rozprowadzajgcy program
dotacza do zgtoszenia:

1) dokumenty wskazujgce, ze rozpro-
wadzanie programu nie bedzie na-
ruszato praw nadawcy programu;

2) dokumenty wskazujgce, ze program
jest rozpowszechniany, a w przy-
padku programu przekazywanego
przez nadawce operatorowi — umo-
we z nadawcg programu.

. Operator sieci kablowej dotgcza do
zgtoszenia takze oswiadczenie o kolej-
nosci wprowadzania do sieci kablowej
programow dostepnych na terenie ob-
jetym rozprowadzaniem za pomoca
urzadzen odbiorczych powszechnego
odbioru, ktéorych rozprowadzanie nie
podlega zgtoszeniu.

. Wpis do rejestru zawiera w szczegol-
nosci dane, o ktérych mowa w ust. 3,
z wyjatkiem adresu miejsca zamieszka-
nia, jezeli jest on inny niz adres siedzi-
by.

. Rozprowadzanie programu mozna roz-
pocza¢, jezeli organ rejestracyjny nie
odmoéwit rejestracji w terminie miesig-
ca od dnia zgtoszenia, pod warunkiem
uiszczenia przez operatora optaty,
o ktérej mowa w art. 42 ust. 1.

. Organ rejestracyjny moze wezwacé ope-
ratora rozprowadzajgcego program do
uzupetnienia zgtoszenia w terminie
14 dni od dnia otrzymania wezwania.
W sytuacji gdy organ rejestracyjny we-
zwat operatora do uzupetnienia zgto-
szenia, termin, o ktérym mowa w ust. 7,
biegnie od dnia wptywu uzupetnienia
zgtoszenia.

. Operator rozprowadzajgcy program
jest obowigzany zgtaszaé organowi re-
jestracyjnemu, w terminie 14 dni, zmia-
ny stanu faktycznego i prawnego obje-
tego wpisem do rejestru, powstate po
dniu dokonania wpisu. Do zgtaszania
zmian stosuje sie¢ odpowiednio przepi-
sy o wpisie do rejestru.”;

31) po art. 44 dodaje sie art. 44a w brzmieniu:
LArt. 44a. 1. Organ rejestracyjny dokonuje wpisu

do rejestru programu, o ktérym mo-
wa w art. 41 ust. 1 pkt 2, na podstawie
zgtoszenia.

.Nadawca programu telewizyjnego

rozpowszechnianego wylgcznie
w systemie teleinformatycznym do-
konuje zgtoszenia programu do reje-
stru nie pozniej niz na miesigc przed
rozpoczeciem jego rozpowszechnia-
nia.

. Zgtoszenie, o ktérym mowa w ust. 1:

1) wskazuje nadawce, jego siedzibe
lub miejsce zamieszkania, adres
korespondencyjny, w tym poczty
elektronicznej, zapewniajgcy sku-
teczny i szybki kontakt;

2) zawiera podstawowe informacje
o0 programie przewidzianym do
rozpowszechniania;

3) okresla sposob rozpowszechniania
programu.

. Wpis do rejestru zawiera w szczegol-

nosci dane, o ktérych mowa w ust. 3,
z wyjatkiem adresu miejsca zamiesz-
kania, jezeli jest on inny niz adres sie-
dziby.

. Rozpowszechnianie programu mozna

rozpoczaé, jezeli organ rejestracyjny
nie odmoéwit rejestracji w terminie
miesigca od dnia zgtoszenia.

. Organ rejestracyjny moze wezwac na-

dawce do uzupetnienia zgtoszenia
w terminie 14 dni od dnia otrzymania
wezwania. W sytuacji gdy organ reje-
stracyjny wezwat nadawce do uzupet-
nienia zgtoszenia, termin, o ktérym
mowa w ust. 5, biegnie od dnia wpty-
wu uzupetnienia zgtoszenia.

. Nadawca jest obowigzany zgtaszac

organowi rejestracyjnemu, w termi-
nie 14 dni, zmiany stanu faktycznego
i prawnego objetego wpisem do reje-
stru, powstate po dniu dokonania
wpisu. Do zgtaszania zmian stosuje
sie odpowiednio przepisy o wpisie do
rejestru.”;

32) art. 45 otrzymuje brzmienie:
LArt. 45. 1. Organ rejestracyjny wykresla z rejestru

program, o ktéorym mowa w art. 41
ust. 1 pkt 2, jezeli w programie tym,
w okresie ostatnich 12 miesiecy, co
najmniej dwukrotnie zostaty zamiesz-
czone tresSci powaznie naruszajgce
przepisy art. 18 ust. 1, 4 i 5.

. Organ rejestracyjny odmawia wpisu

do rejestru programu, o ktérym mowa
w art. 41 ust. 1 pkt 1, jezeli w progra-
mie tym, w okresie ostatnich 12 mie-
siecy, co najmniej dwukrotnie zostaty
zamieszczone tresci powaznie narusza-
jace przepisy art. 18 ust. 1, 4 i 5.
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3. Organ rejestracyjny wykresla z rejestru
program rozprowadzany, jezeli:

1) w programie tym, w okresie ostat-
nich 12 miesiecy, co najmniej dwu-
krotnie zostaty zamieszczone tresci
powaznie naruszajgce  przepisy
art. 18 ust. 1,4 i 5;

2) operator bez zezwolenia nadawcy
wprowadza zmiany do programu,
rozpowszechnia go nie w catosci lub
nierownoczesnie;

3) operator sieci kablowej nie prze-
strzega ustawowej kolejnosci wpro-
wadzania programow, o ktérej mo-
wa w art. 43.

4. Odmowa wpisu lub jego wykreslenie,
o ktérych mowa w ust. 1—3, nastepuje
w drodze decyzji administracyjnej, do
ktorej stosuje sig odpowiednio przepis
art. 33 ust. 3.”;

33) art. 46 otrzymuje brzmienie:

LArt. 46. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporza-

dzenia, szczegotowy sposéb i tryb pro-
wadzenia rejestru programéw rozpo-
wszechnianych wylagcznie w systemie
teleinformatycznym i programéw rozpro-
wadzanych, w tym:

1) wzoér rejestru,

2) wzor zgtoszenia o wpis do rejestru

— uwzgledniajgc mozliwosé prowadze-
nia rejestru oraz zgtaszania do niego
wnioskow w systemie teleinformatycz-
nym, konieczno$é zapewnienia przejrzy-
stosci i kompletnosci zapisu informacji
znajdujacych sie w rejestrze oraz spraw-
no$¢ postepowania rejestracyjnego,
a takze nieobcigzanie dostawcéw ustug
medialnych utrudnieniami w zakresie
wykonywanej dziatalnosci.”;

34) po art. 46 dodaje sie art. 46a i 46b w brzmieniu:

LArt. 46a. 1. Jezeli nadawca programu, o ktérym

mowa w art. 45 ust. 3 pkt 1, jest usta-
nowiony w innym panstwie czton-
kowskim Unii Europejskiej, Krajowa
Rada zawiadamia tego nadawce i Ko-
misje Europejskg o stwierdzonych na-
ruszeniach oraz o zamiarze wykresle-
nia rozprowadzanego programu z re-
jestru. Program jest wykreslany z re-
jestru, jezeli w ciggu dwoch miesiecy
od zawiadomienia, w wyniku konsul-
tacji prowadzonych przez Krajowg
Rade z panstwem, w ktérym jest usta-
nowiony nadaweca, i z Komisjg Euro-
pejska, nie nastapi zaniechanie naru-
szen.

2. Srodki, o ktérych mowa w ust. 1, mu-
szg byé obiektywnie niezbedne, sto-
sowane w sposob niedyskryminacyj-
ny i proporcjonalny do zamierzonych
celdéw oraz gdy zostaly spetnione na-
stgpujgce warunki:

Art. 46b. 1.

1) Krajowa Rada powiadomita Komi-
sje Europejska i panstwo cztonkow-
skie, w ktérym nadawca ma swojg
siedzibe, o zamiarze podjecia ta-
kich srodkow i uzasadnita swojg
ocene oraz

2) Komisja Europejska stwierdzita, ze
srodki te sg zgodne z prawem unij-
nym.

Jezeli program nadawcy ustanowio-
nego w innym panstwie cztonkow-
skim Unii Europejskiej jest kierowany
w catosci lub w przewazajgcej czesci
na terytorium Rzeczypospolitej Pol-
skiej, Przewodniczacy Krajowej Rady
moze wystapi¢ do panstwa, w ktorym
ustanowiony jest nadawca tego pro-
gramu w celu zastosowania odpo-
wiedniego rozwigzania, w tym zwtasz-
cza zapewniajagcego poszanowanie
w tym programie zasad ochrony inte-
resu publicznego okreslonych w usta-
wie oraz w przepisach odrebnych.

.Jezeli w ciggu dwéch miesiecy od

wystapienia, o ktérym mowa w ust. 1,
nie dojdzie do zastosowania odpo-
wiedniego rozwigzania, a nadawca
danego programu jest ustanowiony
w innym panstwie cztonkowskim Unii
Europejskiej w celu obejscia przepi-
s6w obowigzujacych w Rzeczypospo-
litej Polskiej, Przewodniczacy Krajo-
wej Rady moze zawiadomi¢ Komisje
Europejska oraz panstwo, w ktorym
ustanowiony jest nadawca, o zamia-
rze odmowy wpisu do rejestru lub
wykreslenia z rejestru programu, lub
zastosowania innego przewidzianego
prawem niezbednego, niedyskrymi-
nacyjnego i proporcjonalnego $rod-
ka. Do zawiadomienia dotgcza sie
uzasadnienie.

. Oceniajac, czy program, o ktérym

mowa w ust. 1, jest w catosci lub
W przewazajgcej czesci kierowany na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,
Krajowa Rada moze si¢ odwota¢ do
takich kryteridéw, jak zrédto dochodéw
z reklam telewizyjnych lub abona-
mentu, gtowny jezyk danej ustugi lub
obecnos$c¢ audycji lub przekazéw hand-
lowych skierowanych bezposrednio
do widzéw w panstwie cztonkowskim,
w ktéorym sg one odbierane.

. Przewodniczacy Krajowej Rady moze

wydaé¢ decyzje o odmowie wpisu do
rejestru lub wykresleniu z rejestru
programu, o ktérym mowa w ust. 1
i 2, lub innym s$rodku, wytgcznie jezeli
Komisja Europejska, w drodze decy-
zji, nie stwierdzi, w terminie trzech
miesiecy od zawiadomienia, o ktérym
mowa w ust. 2, ze bytoby to sprzecz-
ne z prawem Unii Europejskie;j.
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5. Przewodniczacy Krajowej Rady doko-
nuje wystgpienia, o ktorym mowa
w ust. 1, oraz zawiadomienia, o kt6-
rym mowa w ust. 2, na podstawie
uchwaty Krajowej Rady.”;

35) uchyla sie art. 47,
36) w art. 53 ust. 1 otrzymuje brzmienie:

. 1. Jezeli nadawca narusza obowigzek wynikajgcy
z przepiséw art. 14a ust. 1i 2, art. 15 ust. 1, 2
i 3, art. 15a ust. 1, art. 16 ust. 1—6, art. 16a,
art. 16b ust. 1—3, art. 16¢c, art. 17 ust. 1—7,
art. 17a ust. 1—7, art. 18 ust. 1—5b, art. 18a
ust. 1, art. 20 ust. 1, art. 20b ust. 1i 6, art. 20c
ust. 1—5 lub z przepisow wydanych na podsta-
wie art. 14a ust. 3, art. 15 ust. 4, art. 15a ust. 2
i 3, art. 16 ust. 7, art. 16b ust. 3b, art. 17 ust. 8,
art. 17a ust. 9, art. 18 ust. 6 i art. 18a ust. 2,
Przewodniczacy Krajowej Rady wydaje decyzje
naktadajgcg na nadawce kare pieniezng w wy-
sokosci do 50% rocznej optaty za uzywanie
czestotliwosci przeznaczonej do dostarczania
ustugi medialnej, a w przypadku gdy nadawca
nie uiszcza optaty za czestotliwos¢, kare pie-
niezng w wysokosci do 10% przychodu nadaw-
cy, osiggnigtego w poprzednim roku podatko-
wym.”,

37) po art. 53 dodaje sie art. 53a w brzmieniu:

,Art. 53a. 1. Jezeli dostawca ustugi medialnej roz-
powszechnia program telewizyjny
w systemie teleinformatycznym bez
wpisu do rejestru, Przewodniczacy
Krajowej Rady wydaje decyzje nakia-
dajgcg na dostawce kare pieniezng
w wysokosci do 10% przychodu do-
stawcy, osiggnigtego w poprzednim
roku podatkowym. Przepisy art. 53
ust. 3i 4 stosuje sie odpowiednio.

2. W pierwszym roku prowadzonej dzia-
talnosci kara, o ktorej mowa w ust. 1,
nie moze przekracza¢ wysokosci
dziesieciokrotnosci przecietnego mie-
siecznego wynagrodzenia w sektorze
przedsiebiorstw w kwartale poprze-
dzajgcym wydanie decyzji naktadajg-
cej kare, wtgcznie z wyptatami z zysku,
ogtaszanego przez Prezesa Gtéwnego
Urzedu Statystycznego w Dzienniku
Urzedowym Rzeczypospolitej Polskiej

"o,

,Monitor Polski”.”;
38) w art. 54 ust. 1i 2 otrzymujg brzmienie:

1. Jezeli osoba kierujgca dziatalnoscig dostawcy
ustugi medialnej nie wykonuje decyzji wyda-
nych na podstawie art. 10 ust. 4, Przewodni-
czacy Krajowej Rady moze wydac¢ decyzje na-
ktadajaca na nig kare pieniezng, nieprzekracza-
jaca jednak jej szesciomiesiecznego wynagro-
dzenia.

2. Tej samej karze moze podlega¢ osoba kieruja-
ca dziatalnoscig dostawcy ustugi medialnej za
nieudzielenie lub udzielenie nierzetelnych in-
formacji na zadanie Przewodniczgcego Krajo-
wej Rady, przewidziane przepisem art. 10
ust. 2.”;

39) art. 55 otrzymuje brzmienie:

LArt. 55. Kary, o ktorych mowa w art. 53—54, pod-
legajg wptacie do budzetu panstwa.”;

40) w art. 56 ust. 1 otrzymuje brzmienie:

»1.0d decyzji Przewodniczagcego Krajowej Rady
wydanych na podstawie art. 10 ust. 4 oraz
art. 53—54 stuzy odwotanie do Sadu Okrego-
wego w Warszawie — sadu gospodarczego.”.

Art. 2. W ustawie z dnia 26 stycznia 1984 r. —
Prawo prasowe (Dz. U. Nr 5, poz. 24, z pézn. zm.9)
art. 24 otrzymuje brzmienie:

LArt. 24. Przepisy dotyczace rejestracji dziatalnosci
prasowej nie majg zastosowania do dziatal-
nosci dostawcow ustug medialnych w rozu-
mieniu ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji (Dz. U.z2011 r. Nr 43,
poz. 226 i Nr 85, poz. 459) oraz do dziatalno-
Sci Polskiej Agencji Prasowej, ktorych dzia-
talno$c¢ regulujg odrebne przepisy.”.

Art. 3. W ustawie z dnia 18 lipca 2002 r. o $wiad-
czeniu ustug drogag elektroniczng (Dz. U. Nr 144,
poz. 1204, z p6zn. zm.”) w art. 3 pkt 1 otrzymuje
brzmienie:

»1) rozpowszechniania lub rozprowadzania progra-
moéw radiowych lub programoéw telewizyjnych
i zwigzanych z nimi przekazow tekstowych w ro-
zumieniu ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2011 r. Nr 43,
poz. 226 i Nr 85, poz. 459), z wytgczeniem progra-
mow rozpowszechnianych wytgcznie w systemie
teleinformatycznym,”.

Art. 4. W ustawie z dnia 2 lipca 2004 r. o swobo-
dzie dziatalnosci gospodarczej (Dz. U. z 2010 r. Nr 220,
poz. 1447 i Nr 239, poz. 1593) w art. 46 w ust. 1 pkt 5
otrzymuje brzmienie:

.B) rozpowszechniania programéw radiowych i tele-
wizyjnych, z wylagczeniem programow rozpo-
wszechnianych wyltacznie w systemie teleinfor-
matycznym, ktére nie sg rozprowadzane naziem-
nie, satelitarnie lub w sieciach kablowych;".

Art. 5. 1. Dostawca ustugi medialnej rozpowszech-
niajgcy program telewizyjny wytgcznie w systemie
teleinformatycznym w dniu wejscia w zycie niniejszej
ustawy oraz operator rozprowadzajagcy program
w sposoéb bezprzewodowy, ktéry nie wymaga rezer-
wacji czestotliwosci na podstawie koncesji wydanej
przed dniem wejscia w zycie niniejszej ustawy, moze

6) Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogloszone w Dz. U.
21988 r. Nr 41, poz. 324,z 1989 r. Nr 34, poz. 187,z 1990 r.
Nr 29, poz. 173,z 1991 r. Nr 100, poz. 442, z 1996 r. Nr 114,
poz. 542, z 1997 r. Nr 88, poz. 554 i Nr 121, poz. 770,
z 1999 r. Nr 90, poz. 999, z 2001 r. Nr 112, poz. 1198,
z 2002 r. Nr 153, poz. 1271, z 2004 r. Nr 111, poz. 1181,
z 2005 r. Nr 39, poz. 377, z 2007 r. Nr 89, poz. 590 oraz
22010 r. Nr 182, poz. 1228 i Nr 235, poz. 1551.

7) Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogtoszone w Dz. U.
22004 r. Nr 96, poz. 959 i Nr 173, poz. 1808, z 2007 r. Nr 50,
poz. 331,z2008r. Nr 171, poz. 1056 i Nr 216, poz. 1371 oraz
z 2009 r. Nr 201, poz. 1540.
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Swiadczyé takg ustuge medialng bez uzyskania wpisu
do rejestru, nie dtuzej jednak niz przez 3 miesigce od
dnia wejscia w 2zycie niniejszej ustawy. Przepisy
art. 44—45 ustawy, o ktérej mowa w art. 1, w brzmieniu
nadanym niniejszg ustawg, stosuje sie odpowiednio.

2. Za wpis do rejestru programu rozprowadzanego
w sposdb bezprzewodowy, ktéry nie wymaga rezer-
wacji czestotliwosci, na podstawie koncesji wydanej
przed dniem wejscia w zycie niniejszej ustawy, nie po-
biera sie optaty.

Art. 6. Przepisy dotyczace lokowania produktu sto-
suje sie wytgcznie do audycji wyprodukowanych po
dniu wejscia w zycie niniejszej ustawy.

Art. 7. W 2011 r. nadawcy programoéw telewizyj-
nych sg obowigzani do zapewniania dostepnosci pro-
gramow dla os6b niepetnosprawnych z powodu dys-
funkcji narzadu wzroku oraz oséb niepetnosprawnych
z powodu dysfunkcji narzadu stuchu, przez wprowa-
dzanie odpowiednich udogodnien, o ktérych mowa
w art. 18a ustawy, o ktérej mowa w art. 1, w brzmie-
niu nadanym niniejszg ustawg, tak aby co najmniej
5% kwartalnego czasu nadawania programu, z wyla-
czeniem reklam i telesprzedazy, posiadato takie udo-
godnienia.

Art. 8. Przepisy wykonawcze wydane na podsta-
wie art. 15 ust. 4, art. 16 ust. 4 oraz art. 46 ustawy,
o ktérej mowa w art. 1, zachowujg moc do dnia wej-
Scia w zycie przepiséw wykonawczych wydanych na
podstawie art. 15 ust. 4, art. 16 ust. 7 oraz art. 46 tej
ustawy, w brzmieniu nadanym niniejszg ustawg, nie
dtuzej jednak niz przez 12 miesiecy od dnia wejscia
W zycie niniejszej ustawy.

Art. 9. W latach 2012 i 2013 nadawcy programow
radiowych, z wytgczeniem programoéw tworzonych
w catosci w jezyku mniejszosci narodowej lub etnicz-
nej, lub w jezyku regionalnym, w rozumieniu art. 19
ustawy z dnia 6 stycznia 2005 r. o mniejszo$ciach na-
rodowych i etnicznych oraz o jezyku regionalnym
(Dz. U. Nr 17, poz. 141 i Nr 62, poz. 550 oraz z 2009 r.
Nr 31, poz. 206 i Nr 157, poz. 1241), przeznaczajg co
najmniej 33% miesigcznego czasu nadawania w pro-
gramie utworéow stowno-muzycznych na utwory, kto-
re sg wykonywane w jezyku polskim, z tego:

1) co najmniej 40% w godzinach 5—24, w 2012 r.;

2) co najmniej 50% w godzinach 5—24, w 2013 r.

Art. 10. 1. Do postepowan wszczetych i niezakon-
czonych do dnia wejscia w zycie niniejszej ustawy sto-
suje sie przepisy dotychczasowe.

2. Postepowania w sprawie udzielenia koncesji na
rozprowadzanie programéw w sposob bezprzewodo-
wy, ktory nie wymaga rezerwacji czestotliwosci,
wszczete i niezakonczone do dnia wejscia w zycie
niniejszej ustawy ulegajg umorzeniu.

Art. 11. Ustawa wchodzi w zycie po uptywie 30 dni
od dnia ogtoszenia, z wyjatkiem:

1) art. 1 pkt 13, ktéry wchodzi w zycie z pierwszym
dniem kwartatu nastepujgcego po dniu wejscia
W zycie ustawy;

2) art. 1 pkt 8 i 20, ktére wchodzg w zycie z dniem
1 lipca 2011 r.;

3) art. 1 pkt 11, ktéry wechodzi w zycie z dniem 1 stycz-
nia 2012 r.

Prezydent Rzeczypospolitej Polskiej: B. Komorowski
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