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ROZPORZADZENIE KRAJOWEJ RADY RADIOFONII | TELEWIZJI

z dnia 27 kwietnia 2011 r.

w sprawie termindéw przedktadania oraz zakresu planow finansowo-programowych przedsiewzieé¢
w zakresie realizacji misji publicznej opracowywanych przez jednostki publicznej radiofonii i telewizji

Na podstawie art. 21 ust. 4 ustawy z dnia 29 grud-
nia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U.z 2011 r. Nr 43,
poz. 226 i Nr 85, poz. 459) zarzgdza sie, co nastepuje:

§ 1. Rozporzadzenie okresla:

1) terminy przedktadania przez jednostki publicznej
radiofonii i telewizji planéw finansowo-programo-
wych przedsiewzie¢ w zakresie realizacji zadan,
o ktérych mowa w art. 21 ust. 1i 1a ustawy z dnia
29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, zwanej
dalej ,ustawa”, wymagajacych finansowania ze
srodkow publicznych, zwanych dalej ,planami
finansowo-programowymi”;

2) zakres planow finansowo-programowych.

8 2. Jednostki publicznej radiofonii i telewizji
przedktadajg corocznie plany finansowo-programowe
na nastepny rok kalendarzowy w terminie do dnia
15 kwietnia.

§ 3. Jednostki publicznej radiofonii i telewizji
przedktadajg corocznie plany finansowo-programowe
dla kazdego z rozpowszechnianych programow.

§ 4. 1. Plany finansowo-programowe obejmuja
w szczegolnosci:

1) tworzenie i rozpowszechnianie programow, o kto-
rych mowa w art. 21 ust. 1a pkt 1i 2 ustawy:

a) ogodlnokrajowych:

— programow: | i Il , Telewizji Polskiej — Spotka
Akcyjna”,

— programoéw: |— IV ,Polskiego Radia — Spot-
ka Akcyjna”,

b) regionalnych,

c) dla spotecznosci lokalnych, rozpowszechnia-
nych przez spotki radiofonii regionalnej,

d) wyspecjalizowanych, rozpowszechnianych
przez spotki , Telewizja Polska — Spotka Akceyj-
na” i ,Polskie Radio — Spétka Akcyjna” na pod-
stawie koncesji;

2) rozpowszechnianie programéw dla odbiorcow za
granicg w jezyku polskim i w innych jezykach oraz
audycji oswiatowych dla szkét i innych placéwek
os$wiatowo-wychowaweczych;

3) budowe i eksploatacje nadawczych i przekazniko-
wych stacji radiowych i telewizyjnych;

4) prace nad nowymi technikami tworzenia i rozpo-
wszechniania programoéw radiowych i telewizyj-
nych.

2. Plany finansowo-programowe uwzgledniajg
koszty funkcjonowania i rozwoju jednostek publicznej
radiofonii i telewizji planowanych przez te jednostki
na realizacje zadan, o ktérych mowa w ust. 1, wyma-
gajacych finansowania ze srodkéw, o ktérych mowa
w art. 31 ust. 1i 2 ustawy.

8 b. Jednostki publicznej radiofonii i telewizji spo-
rzadzajac plany finansowo-programowe w czesci do-
tyczacej tworzenia i rozpowszechniania programéw,
uwzgledniajg zadania wynikajgce z realizacji misji
publicznej, o ktérych mowa w art. 21 ust. 1 i 1a usta-
wy, w zakresie informacji, publicystyki, kultury, roz-
rywki, edukacji i sportu, o ktorych mowa w § 6—12.

§ 6. 1. Spotka , Telewizja Polska — Spotka Akcyj-
na” sporzadzajac plany finansowo-programowe
w czesci dotyczacej tworzenia i rozpowszechniania
programow ogoélnokrajowych, uwzglednia audycje re-
alizujgce misje publiczng, o ktérej mowa w art. 21
ust. 1i 1a ustawy, w tym:

1) w zakresie informacji, w szczegolnosci:

a) polityczne, ekonomiczne, gospodarcze, spotecz-
ne, kulturalne ukazujace catg réznorodnosé wy-
darzen i zjawisk w kraju i zagranica,

b) nieodptatne audycje wyborcze, o ktérych mowa
w ustawie z dnia 5 stycznia 2011 r. — Kodeks
wyborczy (Dz. U. Nr 21, poz. 112, Nr 26, poz. 134
i Nr 94, poz. 550),

c) wyjasnienia i prezentacja polityki panstwa przez
naczelne organy panstwa, o ktérych mowa
w art. 22 ust. 2 ustawy,

d) stanowiska partii politycznych, organizacji
zwigzkow zawodowych i zwigzkow pracodaw-
cow w weztowych sprawach publicznych, o kto-
rych mowa w art. 23 ust. 1i 2 ustawy,

e) informujace o nieodptatnej dziatalnosci prowa-
dzonej przez organizacje pozytku publicznego,
o ktéorych mowa w art. 23a ust. 1 ustawy,

f) o sytuacji na drogach, o réznego typu zagroze-
niach i zjawiskach pogodowych;

2) w zakresie publicystyki — sprzyjajace swobodne-
mu ksztattowaniu sie poglagdéw obywateli i formo-
waniu sie opinii publicznej oraz umozliwiajgce
obywatelom i ich organizacjom uczestniczenie
w zyciu publicznym poprzez prezentowanie zrézni-
cowanych pogladdéw i stanowisk, w szczegdlno-
Sci:

a) publicystyki krajowej i miedzynarodowej: poli-
tycznej, ekonomicznej, gospodarczej, spotecz-
nej i kulturalnej,

b) reportaze telewizyjne i filmy dokumentalne,

c) debaty, o ktérych mowa w ustawie z dnia
5 stycznia 2011 r. — Kodeks wyborczy;
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3) w zakresie kultury, w szczegélnosci:

a) prezentujgce dzieta i popularyzujace wiedze
o poszczegoblnych dziedzinach kultury i sztuki,

b) informacje o biezagcych wydarzeniach z ré6znych
dziedzin kultury oraz magazyny kulturalne,
wspomagajace wybor aktywnych form udziatu
w kulturze,

c) filmy dokumentalne, w tym filmy twércow, kto-
rzy nie przekroczyli 30 roku zycia,

d) reportaze i inne formy prezentujace réznorod-
nosc¢ polskiej kultury,

e) filmy fabularne: telewizyjne (w tym seriale fabu-
larne) oraz kinowe powstate w koprodukcji spot-
ki ,Telewizja Polska — Spoétka Akcyjna”,

f) spektakle teatralne, w tym spektakle teatru tele-
wizji i spektakle sceniczne utrwalone na nosni-
ku audiowizualnym, z uwzglednieniem spekta-
kli twércow, ktorzy nie przekroczyli 30 roku zy-
cia,

g) omoéwienia i transmisje waznych wydarzen ar-
tystycznych w dziedzinie muzyki klasycznej
i wspoltczesnej,

h) prezentacja wykonan utworéw muzyki klasycz-
nej i wspodtczesnej,

i) utatwiajgce odbior dziet kultury i sztuki,

j) transmisje i relacje z uroczystosci i wydarzen ar-
tystycznych zwigzanych ze $wietami narodowy-
mi i innymi waznymi wydarzeniami;

4) w zakresie edukacji — popularyzujgce wiedze
z roznych dziedzin, w szczegdlnosci:

a) filmy dokumentalne, reportaze telewizyjne,
audycje popularnonaukowe dotyczace réznych
dziedzin nauki i techniki, w tym omawiajgce no-
we technologie,

b) filmy dokumentalne, audycje popularnonauko-
we i poradnicze dotyczace przyrody i ekologii,

c) filmy i seriale dokumentalne oraz fabularyzowa-
ne dotyczace historii Polski,

d) popularnonaukowe, poradnicze upowszechnia-
jace wiedze o jezyku polskim,

e) poswiecone edukacji obywatelskiej, w tym po-
szerzajgce wiedze w zakresie prawa wyborcze-
go i kompetencji wybieranych wtadz,

f) poradnicze z zakresu prawa,
g) poradnicze z zakresu zdrowia,

h) stuzace rozwojowi intelektualnemu, estetyczne-
mu i spotecznemu dzieci i mtodziezy;

5) w zakresie sportu — stuzace promowaniu zdrowe-
go stylu zycia oraz prezentujgce wydarzenia o zna-
czeniu narodowym i miedzynarodowym, w tym
w szczegodlnosci:

a) poswiecone aktywnemu wypoczynkowi oraz
wspierajgce inicjatywy z zakresu sportu po-
wszechnego oraz popularyzujgce sport wsrod
dzieci i mtodziezy,

b) transmisje i relacje z wydarzen sportowych
0 waznym znaczeniu narodowym i miedzynaro-
dowym;

6) w zakresie rozrywki — réznorodne formy rozryw-
kowej tworczosci audiowizualnej ze szczegolnym
uwzglednieniem wktadu artystycznego polskich
tworcow i wykonawcow.

2. Spotka ,Telewizja Polska — Spotka Akcyjna”
sporzadzajgc plany finansowo-programowe w zakre-
sie, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1 i 2, uwzglednia
w szczegoblnosci audycje informacyjne i publicystycz-
ne dokumentujgce funkcjonowanie spoteczenstwa
polskiego w sferze politycznej, gospodarczej i kulturo-
wej, proces demokratycznego samoorganizowania sie
spoteczenstwa w organizacjach i stowarzyszeniach,
proces demokratycznego sprawowania wtadzy przez
samorzad terytorialny.

3. Spoétka ,Telewizja Polska — Spotka Akcyjna”
sporzadzajgc plany finansowo-programowe, o ktérych
mowa w ust. 1, uwzglednia audycje odpowiadajace
potrzebom religijnym odbiorcow.

§ 7. 1. Spotka ,Telewizja Polska — Spoétka Akcyj-
na” sporzadzajgc plany finansowo-programowe
w czesci dotyczacej tworzenia i rozpowszechniania
programéw regionalnych, uwzglednia audycje reali-
zujgce misje publiczng, o ktérej mowa w art. 21 ust. 1
i 1a ustawy, w tym:

1) w zakresie informacji, w szczegélnosci:

a) prezentujgce roznorodnos$é wydarzen w regio-
nie,

b) polityczne, ekonomiczne, gospodarcze, spotecz-
ne i kulturalne;

c) nieodptatne audycje wyborcze, o ktérych mowa
w ustawie z dnia 5 stycznia 2011 r. — Kodeks
wyborczy,

d) stanowiska partii politycznych, organizacji
zwigzkow zawodowych i zwigzkdéw pracodaw-
cow w weztowych sprawach publicznych, o kto-
rych mowa w art. 23 ust. 1i 2 ustawy,

e) informujace o nieodptatnej dziatalnosci prowa-
dzonej przez organizacje pozytku publicznego,
o ktorych mowa w art. 23a ust. 1 ustawy,

f) dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz
dla spotecznosci postugujacych sie jezykiem re-
gionalnym, tworzone w jezykach tych mniejszo-
Sci i spotecznosci,

g) o sytuacji na drogach, o réznego typu zagroze-
niach i zjawiskach pogodowych;

2) w zakresie publicystyki — sprzyjajace swobodne-
mu ksztattowaniu sie pogladéw obywateli i formo-
waniu sie opinii publicznej oraz umozliwiajace
obywatelom i ich organizacjom uczestniczenie
w zyciu publicznym regionu poprzez prezentowa-
nie zréznicowanych pogladéw i stanowisk,
w szczegoblnosci:

a) politycznej, ekonomicznej, gospodarczej, spo-
tecznej i kulturalnej,
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b) reportaze telewizyjne i filmy dokumentalne,

c) dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz
dla spotecznosci postugujacych sie jezykiem re-
gionalnym, tworzone w jezykach tych mniejszo-
Sci i spotecznosci;

3) w zakresie kultury, w szczegélnosci:

a) prezentujgce lub popularyzujgce dzieta i wiedze
o0 poszczegélnych dziedzinach kultury i sztuki
regionu,

b) informacje o biezagcych wydarzeniach z réznych
dziedzin kultury w regionie oraz magazyny kul-
turalne, wspomagajace wybor aktywnych form
udziatu w kulturze,

c¢) popularyzujace tworcow regionalnych,
d) dotyczace historii i kultury regionu,

e) reportaze i inne formy dokumentalne.

2. Spoétka ,Telewizja Polska — Spotka Akcyjna”
sporzadzajac plany finansowo-programowe w zakre-
sie, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1 i 2, uwzglednia
w szczegoblnosci audycje informacyjne i publicystycz-
ne dokumentujgce funkcjonowanie spotecznosci re-
gionu w sferze politycznej, gospodarczej i kulturalnej,
proces demokratycznego samoorganizowania sie
spotecznos$ci regionu w organizacjach i stowarzysze-
niach, proces demokratycznego sprawowania wtadzy
przez samorzad terytorialny.

3. Spoétka ,Telewizja Polska — Spotka Akcyjna”
sporzadzajagc plany finansowo-programowe, o ktérych
mowa w ust. 1, uwzglednia audycje odpowiadajgce
potrzebom religijnym odbiorcow.

§ 8. Spotka , Telewizja Polska — Spotka Akcyjna”
sporzadzajgc plany finansowo-programowe w czesci
dotyczgcej tworzenia i rozpowszechniania programoéw
wyspecjalizowanych, uwzglednia rodzaje audycji rea-
lizujgce specjalizacje okreslong w koncesji.

8 9. 1. Spotka ,Polskie Radio — Spotka Akcyjna”
sporzadzajgc plany finansowo-programowe w czesci
dotyczacej tworzenia i rozpowszechniania programow
ogolnokrajowych, uwzglednia audycje realizujgce mi-
sje publiczng, o ktérej mowa w art. 21 ust. 1i 1a usta-
wy, w tym:

1) w zakresie informacji, w szczegolnosci:

a) polityczne, ekonomiczne, gospodarcze, spotecz-
ne, kulturalne, ukazujace catg réznorodnosé wy-
darzen i zjawisk w kraju i zagranica,

b) nieodptatne audycje wyborcze, o ktorych mowa
w ustawie z dnia 5 stycznia 2011 r. — Kodeks
wyborczy,

c¢) wyjasnienia i prezentacja polityki panstwa przez
naczelne organy panstwa, o ktdorych mowa
w art. 22 ust. 2 ustawy,

d) stanowiska partii politycznych, organizacji
zwigzkow zawodowych i zwigzkow pracodaw-
cow w weztowych sprawach publicznych, o kto-
rych mowa w art. 23 ust. 1i 2 ustawy,

e) informujgce o nieodptatnej dziatalnosci prowa-
dzonej przez organizacje pozytku publicznego,
o ktérych mowa w art. 23a ust. 1 ustawy,

f) o sytuacji na drogach, o réznego typu zagroze-
niach i zjawiskach pogodowych;

2) w zakresie publicystyki — sprzyjajace swobodne-
mu ksztattowaniu sie pogladéw obywateli i formo-
waniu sig¢ opinii publicznej oraz umozliwiajgce
obywatelom i ich organizacjom uczestniczenie
w zyciu publicznym poprzez prezentowanie zrozni-
cowanych pogladow i stanowisk, w szczegdlno-
Sci:

a) publicystyke krajowg i miedzynarodowa: poli-
tyczng, ekonomiczng, gospodarczg, spoteczng
i kulturalnej,

b) reportaze oraz inne formy dokumentalne;

3) w zakresie kultury, w szczegolnosci:

a) prezentujgce dzieta i popularyzujgce wiedze
0 poszczegolnych dziedzinach kultury i sztuki,

b) informacje o biezacych wydarzeniach z réznych
dziedzin kultury oraz magazyny kulturalne,
wspomagajgce wybor aktywnych form udziatu
w kulturze,

c) reportaze radiowe i inne formy prezentujgce
roznorodnos$¢ polskiej kultury,

d) stuchowiska i inne spektakle Teatru Polskiego
Radia,

e) réznego rodzaju artystyczne formy udramatyzo-
wane dla dzieci i mtodziezy, w tym bajki i stu-
chowiska,

f) proza i poezja czytana na antenie,
g) radiowy reportaz artystyczny,

h) koncerty muzyki klasycznej i wspotczesnej oraz
transmisje i omowienia waznych wydarzen
artystycznych w dziedzinie muzyki klasycznej
i wspotczesnej,

i) prezentacja wykonan utworéw muzyki klasycz-
nej i wspotczesnej,

j) utatwiajace odbior dziet kultury i sztuki,

k) transmisje i relacje z uroczystosci i wydarzen
artystycznych zwigzanych ze $wietami narodo-
wymi i innymi waznymi wydarzeniami;

4) w zakresie edukacji — popularyzujgce wiedze
z roznych dziedzin, w szczegdlnosci:

a) popularnonaukowe dotyczace réznych dziedzin
nauki i techniki, w tym omawiajgce nowe tech-
nologie,

b) radiowy reportaz artystyczny dotyczgcy historii
Polski,

c¢) popularnonaukowe, poradnicze upowszechnia-
jace wiedze o jezyku polskim,

d) poswiecone edukacji obywatelskiej, w tym po-
szerzajgce wiedze w zakresie prawa wyborcze-
go i kompetencji wybieranych wtadz,
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e) poradnicze z zakresu prawa, ekologii i zdrowia,

f) stuzace rozwojowi intelektualnemu, estetyczne-
mu i spotecznemu dzieci i mtodziezy;

5) w zakresie sportu — stuzace promowaniu zdrowe-
go stylu zycia oraz prezentujgce wydarzenia o zna-
czeniu narodowym i miedzynarodowym, w szcze-
golnosci:

a) poswiecone aktywnemu wypoczynkowi, wspie-
rajgce inicjatywy z zakresu sportu powszechne-
go oraz popularyzujgce sport wsréd dzieci
i mtodziezy,

b) transmisje i relacje z wydarzeh sportowych
0 waznym znaczeniu narodowym i migdzynaro-
dowym;

6) w zakresie rozrywki — réznorodne formy twérczo-
$ci rozrywkowej ze szczegdlnym uwzglednieniem
wktadu artystycznego polskich tworcow i wyko-
nawcow.

2. Spoétka ,Polskie Radio — Spétka Akcyjna” spo-
rzgdzajgc plany finansowo-programowe w zakresie,
o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1i 2, uwzglednia w szcze-
goélnosci audycje informacyjne i publicystyczne doku-
mentujgce funkcjonowanie spoteczenstwa polskiego
w sferze politycznej, gospodarczej i kulturowej, pro-
ces demokratycznego samoorganizowania sie spote-
czenstwa w organizacjach i stowarzyszeniach, proces
demokratycznego sprawowania wtadzy przez samo-
rzad terytorialny.

3. Spotka ,Polskie Radio — Spotka Akcyjna” spo-
rzgdzajac plany finansowo-programowe, o ktorych
mowa w ust. 1, uwzglednia audycje odpowiadajace
potrzebom religijnym odbiorcow.

§ 10. Spotka ,Polskie Radio — Spodtka Akcyjna”
sporzadzajgc plany finansowo-programowe w czesci
dotyczacej tworzenia i rozpowszechniania programow
wyspecjalizowanych, uwzglednia rodzaje audycji rea-
lizujgce specjalizacje okreslong w koncesji.

& 11. 1. Spotki radiofonii regionalnej sporzadzajac
plany finansowo-programowe w czgsci dotyczacej
tworzenia i rozpowszechniania programéw regional-
nych, uwzgledniajg audycje realizujgce misje publicz-
na, o ktérej mowa w art. 21 ust. 1i 1a ustawy, w tym:

1) w zakresie informacji, w szczegdélnosci:

a) ukazujace réznorodnos¢ wydarzen i zjawisk
w regionie,

b) informacje polityczne, ekonomiczne, gospodar-
cze, spoteczne i kulturalne,

c) dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz
dla spotecznosci postugujacych sie jezykiem re-
gionalnym, tworzone w jezykach tych mniejszo-
$ci i spotecznosci,

d) nieodptatne audycje wyborcze, o ktérych mowa
w ustawie z dnia 5 stycznia 2011 r. — Kodeks
wyborczy,

e) stanowiska partii politycznych, organizacji
zwigzkéw zawodowych i zwigzkow pracodaw-
cow w weztowych sprawach publicznych, o kto-
rych mowa w art. 23 ust. 1i 2 ustawy,

f) informujace o nieodptatnej dziatalnosci prowa-
dzonej przez organizacje pozytku publicznego,
o ktérych mowa w art. 23a ust. 1 ustawy,

g) o sytuacji na drogach, o réznego typu zagroze-
niach i zjawiskach pogodowych;

2) w zakresie publicystyki — sprzyjajace swobodne-
mu ksztattowaniu sie pogladéw obywateli i formo-
waniu sig¢ opinii publicznej oraz umozliwiajaca
obywatelom i ich organizacjom uczestniczenie
w zyciu publicznym regionu poprzez prezentowa-
nie zrdéznicowanych poglagdow i stanowisk,
w szczegodlnosci:

a) poswiecone problematyce: politycznej, ekono-
micznej, gospodarczej, spotecznej i kulturalnej,

b) reportaze oraz inne formy dokumentalne doty-
czace regionu,

c) dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz
dla spotecznosci postugujacych sie jezykiem re-
gionalnym, tworzone w jezykach tych mniejszo-
Sci i spotecznosci;

3) w zakresie kultury, w szczegdlnosci:

a) prezentujgce dzieta i popularyzujgce wiedze
o kulturze i sztuce regionu,

b) informacje o biezacych wydarzeniach z réznych
dziedzin kultury i sztuki oraz magazyny kultu-
ralne, wspomagajace wyboér aktywnych form
udziatu w kulturze,

¢) popularyzujace tworcéw regionalnych,

d) reportaze radiowe i inne formy prezentujace
kulture i sztuke regionu,

e) stuchowiska radiowe,

f) r6znego rodzaju artystyczne formy udramaty-
zowane dla dzieci i mtodziezy, w tym bajki
i stuchowiska,

g) proza i poezja czytana na antenie,
h) radiowy reportaz artystyczny,

i) koncerty muzyki klasycznej i wspotczesnej oraz
transmisje i omodwienia waznych wydarzen
artystycznych w dziedzinie muzyki klasycznej
i wspotczesnej,

j) prezentacja wykonan utworéw muzyki klasycz-
nej i wspotczesnej,

k) utatwiajgce odbiodr dziet kultury i sztuki,

I) transmisje i relacje z uroczystosci i wydarzen
artystycznych zwigzanych ze $wietami narodo-
wymi i innymi waznymi wydarzeniami,

m) prezentacja muzyki ludowej regionu;

4) w zakresie edukacji — popularyzujgce wiedze
z roznych dziedzin, w szczegélnosci:

a) popularnonaukowe dotyczace réznych dziedzin
nauki i techniki, w tym omawiajgce nowe tech-
nologie,

b) reportaze i inne formy audycji dotyczace historii
regionu,
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¢) popularnonaukowe, poradnicze upowszechnia-
jace wiedze o jezyku polskim,

d) poswiecone edukacji obywatelskiej, w tym po-
szerzajgce wiedze w zakresie prawa wyborcze-
go i kompetencji wybieranych wtadz,

e) poradnicze z zakresu prawa, ekologii i zdrowia,

f) stuzace rozwojowi intelektualnemu, estetyczne-
mu i spotecznemu dzieci i mtodziezy;

5) w zakresie sportu —stuzace promowaniu zdrowe-
go stylu zycia poprzez aktywnos¢ ruchowg oraz
prezentujgce wydarzenia o znaczeniu regionalnym
i narodowym, w szczegélnosci:

a) audycje poswiecone aktywnemu wypoczynko-
wi, wspierajace inicjatywy z zakresu sportu po-
wszechnego oraz popularyzujgce sport wsrod
dzieci i mtodziezy,

b) transmisje i relacje z wydarzen sportowych
0 waznym znaczeniu regionalnym, narodowym,
miedzynarodowym odbywajacych sie na tere-
nie objetym zasiegiem rozpowszechniania pro-
gramu;

6) w zakresie rozrywki — réznorodne formy twérczo-
§ci rozrywkowej ze szczeg6lnym uwzglednieniem
wktadu artystycznego polskich twoércow i wyko-
nawcéw, w tym regionalnych.

2. Spotki radiofonii regionalnej sporzadzajgc plany
finansowo-programowe w zakresie, o ktérym mowa
w ust. 1 pkt 112, uwzgledniajg w szczegolnosci audy-
cje informacyjne i publicystyczne dokumentujace
funkcjonowanie spotecznosci regionu w sferze poli-
tycznej, gospodarczej i kulturalnej, proces demokra-
tycznego samoorganizowania sie spotecznosci regio-
nu w organizacjach i stowarzyszeniach, proces demo-
kratycznego sprawowania wtadzy przez samorzad te-
rytorialny.

3. Spotki radiofonii regionalnej sporzadzajac plany
finansowo-programowe, o ktérych mowa w ust. 1,
uwzgledniajg audycje odpowiadajace potrzebom reli-
gijnym odbiorcow.

§ 12. 1. Spotki radiofonii regionalnej sporzadzajac
plany finansowo-programowe w czesci dotyczacej
tworzenia i rozpowszechniania programow dla spo-
tecznosci lokalnych, uwzgledniajg audycje realizujgce
misje publiczng, o ktérej mowa w art. 21 ust. 1i 1a
ustawy, w tym:

1) w zakresie informacji, w szczegdlnosci:

a) polityczne, ekonomiczne, gospodarcze, spotecz-
ne i kulturalne, prezentujgce réznorodnosé¢ wy-
darzen w miescie i okolicach objetych zasiegiem
nadawania,

b) o sytuacji na drogach, o réznego typu zagroze-
niach i zjawiskach pogodowych;

2) w zakresie publicystyki, w szczegélnosci:

a) poswiecone problemom politycznym, ekono-
micznym, gospodarczym, spotecznym i kultu-
ralnym miasta i okolic objetych zasiegiem nada-
wania,

b) reportaze oraz inne formy dokumentalne;

3) w zakresie kultury, w szczegélnosci:

a) informacje o biezgcych wydarzeniach z ré6znych
dziedzin kultury i sztuki oraz magazyny kultural-
ne, wspomagajace wybor aktywnych form
udziatu w kulturze, uwzgledniajgce zmieniajgce
sie formy odbioru kultury,

b) popularyzujgce artystow i zespotly artystyczne
dziatajace w miescie i okolicach objetych zasie-
giem nadawania,

c) reportaze radiowe i inne formy prezentujgce
kulture i sztuke miasta i okolicach objetych za-
siegiem nadawania.

2. Spotki radiofonii regionalnej sporzadzajgc plany
finansowo-programowe w zakresie, o ktérym mowa
w ust. 1 pkt 1i 2, uwzgledniajg w szczegdlnosci audy-
cje informacyjne i publicystyczne dokumentujgce
funkcjonowanie spotecznosci lokalnych w sferze poli-
tycznej, gospodarczej i kulturalnej, proces demokra-
tycznego samoorganizowania sig¢ tych spotecznosci
w organizacjach i stowarzyszeniach, proces demokra-
tycznego sprawowania wtadzy w miescie i okolicach
objetych zasiegiem nadawania.

8 13. 1. Plany finansowo-programowe jednostek
publicznej radiofonii i telewizji w czesci dotyczacej
tworzenia i rozpowszechniania programoéw, o ktérych
mowa w § 4 ust. 1 pkt 1, zawierajg nastepujgce infor-
macje:

1) nazwe programu;

2) planowang w ciggu roku kalendarzowego liczbe
godzin wytworzonych lub zakupionych i rozpo-
wszechnionych audycji, jednostkowych i cyklicz-
nych tacznie, w audycjach, o ktérych mowa
w 8 6—12, oraz procentowy udziat tych audycji
w programie w ciggu roku kalendarzowego;

3) planowang czestotliwo$¢ oraz czas trwania w cia-
gu tygodnia audycji, o ktorych mowa w § 6—12;

4) planowane godziny rozpowszechniania audycji,
o ktérych mowa w § 6—12;

5) tytut lub temat lub krotki opis charakterystycznych
cech audycji lub cyklu audycji planowanych w ra-
mach audycji, o ktérych mowa w § 6—12;

6) planowani adresaci audycji, o ktéorych mowa
w 8 6—12, w tym audycji dla matoletnich
z uwzglednieniem kategorii wiekowych, okreslo-
nych w rozporzadzeniu Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji z dnia 23 czerwca 2005 r. w sprawie
kwalifikowania audycji lub innych przekazéw mo-
gacych mie¢ negatywny wplyw na prawidiowy
fizyczny, psychiczny lub moralny rozwoéj matolet-
nich oraz audycji lub innych przekazéw przezna-
czonych dla danej kategorii wiekowej matoletnich,
stosowania wzoréw symboli graficznych i formut
zapowiedzi (Dz. U. Nr 130, poz. 1089);

7) w odniesieniu do jednostek publicznej telewizji:
planowane audycje, sposrod wskazanych
w § 6—8:

a) powstate na podstawie scenariusza wytworzo-
nego pierwotnie w jezyku polskim i ktorych
pierwotna rejestracja zostata dokonana w jezy-
ku polskim,
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b) produkcji wtasnej nadawcy,
c) europejskie,

d) europejskie wytworzone przez producentow
niezaleznych;

8) zestawienie srodkow technicznych i inscenizacyj-
nych potrzebnych do tworzenia danego przedsie-
wziecia.

2. Jednostki publicznej radiofonii i telewizji przed-
ktadajg plany finansowo-programowe radzie progra-
mowej, ktéra powinna je zaopiniowa¢ w terminie
okreslonym przez zarzad spotki.

8 14. 1. W ramach planu finansowo-programowe-
go jednostki publicznej radiofonii i telewizji przedsta-
wiajg do kazdego przedsiewziecia, o ktérym mowa
w art. 21 ust. 1i 1a ustawy, informacje liczbowe doty-
czace:

1) kosztu catkowitego przedsiewziecia ze wskazaniem
kosztéow bezposrednich, kosztow posrednich
i kosztow ogolnego zarzadu, w rozumieniu art. 28
ust. 3 ustawy z dnia 29 wrzesnia 1994 r. o rachun-
kowosci (Dz. U. z 2009 r. Nr 152, poz. 1223, Nr 157,
poz. 1241 i Nr 165, poz. 1316 oraz z 2010 r. Nr 47,
poz. 278);

2) zrodet finansowania kosztéw przedsiewziecia ze
wskazaniem poszczegolnych rodzajow przycho-
dow w rozumieniu rozporzgdzenia Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji z dnia 22 kwietnia 2008 r.
w sprawie sposobu prowadzenia przez spotki pub-
licznej radiofonii i telewizji dokumentacji w opar-
ciu o zasady rachunkowosci oraz sposobu sporza-
dzania sprawozdan sktadanych przez zarzady tych
spotek Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji
(Dz. U. Nr 84, poz. 515 oraz z 2010 r. Nr 259,
poz. 1776);

3) kosztu zwigzanego z remontem i eksploatacjg
srodkéw technicznych stuzgcych:

a) tworzeniu programu i realizacji dziatah pozosta-
tych przez jednostki publicznej radiofonii i tele-
wizji, realizujgce zadania misji publicznej, przy-
pisanego do okreslonego miejsca wykorzysta-
nia w procesie produkc;ji,

b) rozpowszechnianiu programow;

4) naktadow zwigzanych z nowymi inwestycjami,
w tym rozbudowa, modernizacja i zakupy, koniecz-
nych do utrzymania $rodkéw technicznych i loka-
lowych, stuzacych:

a) tworzeniu programu i realizacji dziatan pozosta-
tych przez jednostki publicznej radiofonii i tele-
wizji, realizujgce zadania misji publicznej, przy-
pisanych do okreslonego miejsca wykorzysta-
nia w procesie produkcji,

b) rozpowszechnianiu programow.

2. Koszty bezposrednie, posrednie i ogdlnego za-
rzgdu przedsiewziecia wykazuje sie z podaniem naj-
wazniejszych sktadnikéw kosztow.

§ 15. W 2011 roku jednostki publicznej radiofonii
i telewizji przedktadaja plany finansowo-programowe,
o ktérych mowa w § 1, na 2012 rok w terminie do dnia
31 maja 2011 roku.

8 16. Rozporzadzenie wchodzi w zycie z dniem
ogtoszenia.

Przewodniczacy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji:
J. Dworak
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